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PREFACIO

Depois de mais de uma década de
monitoramento do empreendedorismo no
Brasil, a pesquisa GEM nos mostra que este
tema continua como um dos mais relevan-
tes no cenario econdmico e social do nosso
pais.

Segundo a pesquisa, em 2015, atin-
gimos a maior taxa de empreendedorismo
da série histérica. Em cada dez brasileiros,
entre 18 e 64 anos, quase quatro possuem
um negocio ou realizaram alguma acao,
no ultimo ano, visando criar um negocio.
Atingimos também outros dois recordes de
toda a série historica da pesquisa realizada
no pais: a maior Taxa de Empreendedores
Iniciais; e a maior Taxa de Empreendedores
Estabelecidos.

Além disso, ter o proprio negdcio é
o quarto principal sonho dos brasileiros,
atras apenas do sonho de viajar pelo Brasil,
comprar a casa prépria e comprar um auto-
movel, revela o GEM.

Nos ultimos anos, a qualidade do
empreendedorismo brasileiro melhorou
muito e esses avangos sao refletidos dos da-
dos do GEM. O amplo acesso as informacoes
sobre negdcios, o papel das organizacdes
de apoio na capacitacdo, politicas publicas
adotadas nos ultimos anos, tais como os
aprimoramentos do Simples e a criacao do
Microempreendedor Individual (MEI), sdo
algumas das conquistas que explicam isso.

O empreendedorismo é uma alter-
nativa dos brasileiros para contornar as
dificuldades do momento econdémico. Por
exemplo, em 2015, aumentou a taxa de no-
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vos empreendedores por necessidade. Vale
observar que nos periodos de bonanga, os
pequenos negdcios se destacam pela cria-
cdo acelerada de novos empreendimentos.
E, no periodo de crise, os pequenos nego-
cios funcionam como um importante alter-
nativa, ja que, para mais pessoas, abrir seu
préprio negbcio se torna uma opgao real de
trabalho e renda.

Assim, aumenta a responsabilidade
do Sebrae, instituicao que trabalha ha mais
de 40 anos pelo fomento ao empreendedo-
rismo no Brasil e desenvolvimento das mi-
Cro e pequenas empresas, em promover a
criacdo de um ambiente favoravel aos novos
empreendimentos.

Desburocratizar a abertura e o fe-
chamento das empresas e a criacao de li-
nhas de crédito a juros acessiveis para os
empresarios sdo prioridades nesse proces-
so de amadurecimento do empreendedo-
rismo nacional. Temos que reduzir a com-
plexidade da legislacdo brasileira, ampliar
a difusao da educagdo empreendedora, nos
niveis basico, fundamental e técnico nas
institui¢cdes de ensino.

Precisamos facilitar a vida de quem
empreende e quer empreender. Quanto
mais crédito e menos tempo o empresario
perde com entraves burocraticos, mais ele
pode se dedicar ao seu negdcio, o que gera
mais empregos e bem estar na sociedade.

Guilherme Afif Domingos
Diretor Presidente do SEBRAE
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INTRODUCAO

O Instituto Brasileiro da Qualidade
e Produtividade - IBQP, em parceria com o
Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pe-
quenas Empresas - SEBRAE e apoio técnico
do FGVCenn - Centro de Empreendedoris-
mo e Novos Negdcios da Fundacgdo Getulio
Vargas, apresenta os resultados do Global
Entrepreneurship Monitor - GEM para o
ano de 2015. A pesquisa GEM iniciou-se em
1999, fruto de uma parceria entre a Babson-
College e a London Business School e, atual-
mente, é a mais abrangente pesquisa anual
sobre atividade empreendedora no mundo,
que explora o papel do empreendedorismo
no desenvolvimento social e econdmico.

Em 2015 participaram da pesquisa
GEM 62 paises dos cinco continentes, que
representam 70% da populacdo e 83% do
PIB mundial. Em cada pais, equipes nacio-
nais analisam os dados de amostras esta-
tisticamente representativas da populacao,
com o objetivo de identificar as atitudes da
populacdo em relacdo a atividade empre-
endedora, as taxas de empreendedorismo,
as motivacdes e as caracteristicas dos em-
preendedores e de seus empreendimentos.
Os dados coletados em nivel nacional sdo
analisados por uma equipe mundial com o
objetivo de garantir a qualidade e harmoni-
zacdo das informacgoes e facilitar a compa-
racao entre paises.

A pesquisa GEM possui importantes
diferenciais em relacdo a outros estudos
sobre empreendedorismo. O levantamen-
to de dados por meio de fontes primarias
com foco no individuo e nao em empresas
permite identificar como as pessoas parti-
cipam do processo empreendedor em todas
as suas fases. Além disso, ao contrario de
pesquisas que utilizam informagdes a partir
do registro formal de empresas, a pesquisa
GEM utiliza um conceito amplo de empre-
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endedor, que permite obter informacgdes a
respeito do empreendedorismo formal e
informal, além das atividades relacionadas
a criacao de novos negocios. Nesse sentido,
o conceito de empreendedorismo que refe-
rencia o GEM é o seguinte:

«

qualquer tentativa de
criacdo e desenvolvimen-
to de novos negbcios ou
criacdo de novas empre-
sas, como o trabalho por
conta propria, uma nova
organizacao empresa-
rial, ou a expansao de
uma empresa ja existen-
te, por um individuo, uma
equipe de pessoas, ou um
negocio estabelecido” !

O Brasil participa do GEM desde o
ano 2000 e a pesquisa tem sido aperfeico-
ada constantemente com a introducdo de
novos temas, novas variaveis, novos indi-
cadores, maior participacdo de especialis-
tas, entre outros. O GEM analisa o empre-
endedorismo segundo etapas do processo
empreendedor, que comega com a inteng¢ao
dos individuos em iniciar um negdcio, pros-
segue até a criacdo do empreendimento,
passa pelas fases iniciais de seu desenvol-
vimento (nascentes e novos) e termina até
o empreendimento ser considerado como
estabelecido (Figura [.1).

A pesquisa GEM utiliza medidas es-
tatisticas que possibilitam conclusées sobre
a intensidade da atividade empreendedora
em cada pais, assim como as caracteristicas
dos empreendedores e dos empreendimen-
tos, com o intuito de informar estratégias
de politicas publicas voltadas para o fomen-
to do empreendedorismo em cada pais.

1 Reynolds et al, 1999, p. 3

EMPREENDEDORISMO NO BRASIL

GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR



Figura I.1 - O processo empreendedor segundo defini¢des adotadas pelo GEM 2015
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Como pode ser observado no Qua-
dro 1.1, a pesquisa GEM, visando analises
comparativas, utiliza a classificacdo de pa-
ises, conforme estabelecida pelo Foérum
Econ6mico Mundial - WEF (Global Compe-
titiveness Report), com base no tamanho do
PIB, renda per capita e quota de exportacdo
de produtos primarios, conforme a seguir:

e Paises impulsionados por fatores
- sao caracterizados pela predo-
minancia de atividades com forte
dependéncia dos fatores trabalho e
recursos naturais;

e Paises impulsionados pela eficién-
cia - sdo caracterizados pelo avan-
¢o da industrializacao e ganhos em
escala, com predominancia de or-
ganizagoes intensivas em capital;

e Paises impulsionados pela ino-
vacdo - sdo caracterizados por
empreendimentos intensivos em
conhecimento e pela expansdo e
modernizagdo do setor de servicos.

Descontinuidada

O Brasil é classificado no grupo de
paises impulsionados pela eficiéncia. Com o
objetivo de permitir a comparacgao da situa-
¢do do Brasil com a de paises participantes
do GEM, a equipe nacional selecionou seis
paises de referéncia, representativos desses
trés grupos. Entre os paises impulsionados
pela inovagao, foram selecionados Estados
Unidos e Alemanha; pela eficiéncia, a Africa
do Sul, a China e México, por fatores, a India.
Além de incluir componentes do grupo dos
BRICs, essa selecao levou em consideragdo
a relevancia mundial e a existéncia de dife-
rencgas culturais, além dos seguintes crité-
rios:

e Populagdo acima de 50 milhdes de
habitantes;

e Paises classificados nos diferentes
estadgios de desenvolvimento eco-
nomico;

e PIB com ordem de grandeza simi-
lar ou superior ao do Brasil;

e Paises localizados em diferentes
continentes.



. Botswana?, Burkina Faso,
Africa ~ ] .. Africa do Sul, Marrocos
Camardes, Egito, Senegal, Tunisia

Asia & Oceania Filipinas?, india, Ir&?, Vietn&?

China, Indonesia, Casaquistdo?,
Libano®, Malasia, Tailandia, Turquia

Australia, Coréia, Israel, Japdo, Taiwan

Argentina®, Barbados?, Brasil®, Chile3,

América Latina & Caribe

Coldmbia, Equador, Guatemala,

México?, Panama?, Peru, Porto Rico,

Uruguai®

Bulgaria, Croacia®, Esténia, Hungria®,
Letdnia®, Macedénia, Poldnia,
Romenia®

Europa

América do Norte

Alemanha, Bélgica, Eslovaquia, Eslovénia,
Espanha, Finlandia, Grécia, Holanda,
Irlanda, Italia, Luxemburgo, Noruega,
Portugal, Reino Unido, Suécia, Suica

Canada, Estados Unidos

Fonte: GEM 2015

" Essa classificagdo é baseada no Relatério de Competitividade Global (Global Competitiveness Report ) - Publicagdo do Férum Econdmico Mundial que
identifica trés fases do desenvolvimento econémico, considerando o PIB per capita e a parcela das exportagdes relativa aos bens primarios.

2|n transition to efficiency-driven economies
3In transition to innovation-driven economies

No Brasil, a pesquisa com a popula-
¢do adulta consistiu em um levantamento
domiciliar conduzido junto a uma amostra
de individuos de 18 a 64 anos. Em 2015 fo-
ram entrevistados 2000 individuos residen-
tes, a respeito de suas atitudes, atividades
empreendedoras e aspiragdes individuais.
Os resultados possuem 95% de confianca,
com margem de erro de 2%. Para a segun-
da parte do estudo, que visa compreender
as condig¢des para se empreender no Brasil,
foram obtidos dados qualitativos por meio
de entrevistas com 74 especialistas de di-
versos segmentos da sociedade brasileira,
cujas atividades se relacionam de alguma
forma a atividade empreendedora do pais.

Observou-se nos ultimos anos, espe-
cialmente entre 2014 e 2015, uma mudanga
significativa no cenario da economia brasi-
leira. As elevadas taxas de crescimento da
economia brasileira, verificadas a partir dos
2003 até 2008, perderam seu impeto a par-
tir de 2009. Em 2014, tornou-se cada vez

mais evidente uma desacelera¢do economi-
ca em decorréncia, entre outros fatores, da
crise dos mercados internacionais, queda
do preco das commodities, das inflexdes da
politica economica e, mais recentemente,
da crise politica. Durante o periodo de pros-
peridade, a expansdo do emprego, o acesso
ao crédito e as politicas de distribuicao de
renda expandiram o mercado interno, esti-
mularam a atividade empreendedora e am-
pliaram as oportunidades de negdcios nas
mais diversas areas. No entanto, a desace-
leracdo recente da economia brasileira vem
retraindo o mercado interno de forma que
as condi¢des atuais sdo menos favoraveis
ao empreendedorismo por oportunidade.

Esta publicacdo estd estruturada
em 8 capitulos. O capitulo 1 apresenta a
atividade empreendedora no Brasil e no
mundo em 2015, por meio da andlise das
taxas de empreendedorismo total (TTE),
inicial (TEA), e estabelecido (TEE). O capi-
tulo 2 discorre sobre as taxas especificas




de empreendedorismo relativas as dife-
rentes caracteristicas sociodemograficas
da populagdo. O capitulo 3 analisa o perfil
sociodemografico dos empreendedores

brasileiros em 2015 e o capitulo 4 discute
as caracteristicas dos empreendimentos in-
cluindo aspectos relacionados a inovagao. O
capitulo 5 apresenta a procura dos empre-
endedores por 6rgdos de apoio no Brasil e

o capitulo 6 a importancia dos investidores
informais. Por sua vez, o capitulo 7 trata da
mentalidade empreendedora da populacao
em relagdo ao empreendedorismo e dos po-
tenciais empreendedores. Por fim, o capitu-
lo 8 analisa as condi¢bes para empreender
no Brasil, recorrendo a opinides e recomen-
dacgdes de especialistas e dos proprios em-
preendedores.
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Este capitulo analisa as taxas de em-
preendedorismo da populagdo adulta no
Brasil e nos paises participantes do Global
Entrepreneurship Monitor - GEM. As taxas de
empreendedorismo representam a percen-
tagem de empreendedores na populagdo de
18 a 64 anos de cada pais possibilitando a
analise comparativa sobre a intensidade da
atividade empreendedora desses paises.

1.1 Atividade empreendedora no
Brasil comparada aos paises do
GEM

O Grafico 1.1 apresenta as taxas de
empreendedorismo inicial (TEA) dos pa-
ises, agrupados segundo a fase de desen-
volvimento: impulsionados por fatores, por
eficiéncia ou pela inovacgao.

De 2014 a 2015, o Brasil passou do
décimo para o oitavo lugar no ranking dos
31 paises de economias impulsionadas pela
eficiéncia, comuma TEA de 17,2% em 2014
e 21,0% em 2015. Se comparado aos paises

1
ATIVIDADE EMPREENDEDORA NO BRASIL E NO MUNDO EM 2015

selecionados o Brasil apresenta a TEA mais
alta do grupo, superando os paises com-
ponentes dos BRICs, os Estados Unidos e a
Alemanha.

Com relagdo aos niveis de desenvol-
vimento, pode-se perceber pelas curvas de
distribuicao que as taxas mais altas de em-
preendedorismo inicial concentram-se no
grupo de paises impulsionados por fatores
e as mais baixas no grupo de paises impul-
sionados pela inovacao.

Essa constatacdo é corroborada em
recente estudo promovido pelo GEM em
parceria com o Forum Econémico Mundial
(2015) no qual foi identificada a existéncia
de correlacdo negativa entre o nivel de de-
senvolvimento dos paises (fatores, eficién-
cia e inovacao) e as taxas de empreendedo-
rismo inicial (TEA).

Ha varias hipdteses para a expli-
cacao desse fato, entre elas a de que em
economias mais desenvolvidas existe um
numero maior de oportunidades de empre-

Grafico 1.1 - Taxa de empreendedorismo em estagio inicial (TEA) dos paises partici-
pantes do GEM agrupados segundo a fase de desenvolvimento econdmico® - 2015
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gos atraentes do que em economias menos
avancadas, o que eleva os custos de opor-
tunidade dos individuos que desejam ini-
ciar um negécio. Outra hip6tese sugere que
nessas economias, as barreiras técnicas e
financeiras de iniciar um novo negocio sao
relativamente mais elevadas. Além disso,
os paises menos desenvolvidos tendem a
apresentar uma elevada taxa de empreen-
dedorismo inicial em fung¢do da incipiente
demanda de trabalho assalariado vis a vis a
uma oferta de trabalho em geral pouco qua-
lificada e expressiva, restando, a uma parce-
la significativa da populacao, a alternativa
de empreender para sobreviver.

H34, no entanto, paises com estagios
de desenvolvimento diferentes e TEA simi-
lares, o que sugere a existéncia de outros
fatores determinantes da taxa de empre-
endedorismo além daqueles de natureza
estritamente econdmica que definem esses
estagios (dependéncia dos fatores traba-
lho e recursos naturais; industrializacao e
ganhos em escala; economia intensiva em
conhecimento, expansdo e modernizagao
do setor de servigos. Em geral, esses deter-

minantes estao relacionados a fatores cul-
turais, sociais e institucionais, especificos
de cada paifs.

O Grafico 1.2 apresenta as taxas de
empreendedorismo estabelecido (TEE) de
diferentes paises em 2015. No ranking dos
31 paises de economias impulsionadas pela
eficiéncia, o Brasil, com uma TEE de 18,9%,
apresenta-se na segunda colocacao. Consi-
derando os paises selecionados, as taxas de
empreendedorismo estabelecido do Brasil
superam as dos demais paises, com diferen-
¢as mais significativas do que no empreen-
dedorismo inicial.

Na anadlise da TEE, é também possi-
vel constatar uma correlacdo negativa entre
o estagio de desenvolvimento da economia
e as taxas de empreendedorismo estabele-
cido (TEE). Logicamente, TEAs pequenas
levam a baixas TEEs. No entanto, as TEEs
de diferentes paises com TEAs semelhan-
tes podem apresentar diferengas em fungao
das condi¢des de continuidade (mortalida-
de ou sobrevivéncia) dos empreendimentos
iniciais.

Grafico 1.2 - Taxa de empreendedorismo em estagio estabelecido (TEE) dos paises par-
ticipantes do GEM agrupados segundo a fase de desenvolvimento econdmico* - 2015
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1.2 Atividade empreendedora no
Brasil em 2015

Nesta secdao apresentam-se as ta-
xas gerais de empreendedorismo no Brasil
em 2015 e sua evolucdo desde 2002. Além
disso, sio demonstrados os dados sobre as
motivacdes dos empreendedores iniciais.

1.2.1 Taxas gerais

No Brasil, em 2015, a TTE alcan-
cou 39,3%, superior a observada em 2014
(34,4%). Nesse contexto, a TEA alcancou
21,0%, ou seja, em cada 100 brasileiros, 21
estdo envolvidos com uma atividade em-
preendedora em estagio inicial (Tabela 1.1).

De 2014 para 2015, a TEA do Brasil
variou de 17,2% para 21,0%. Esse cresci-
mento foi determinado pelo aumento na
taxa de empreendedorismo nascente, que

passou de 3,7% em 2014 para 6,7% em
2015. O aumento na taxa de empreendedo-
rismo novo foi pequeno, de 13,8% em 2014
para 14,9% em 2015. Além disso, como
serd analisado a seguir, o crescimento da
taxa de empreendedorismo nascente esta
relacionado principalmente ao aumento do
empreendedorismo por necessidade.

O Grafico 1.3 apresenta a evolucdo
das taxas de empreendedorismo no perio-
do 2002-2015. Desde 2002, verifica-se uma
tendéncia de aumento nas taxas de empre-
endedorismo, particularmente a partir de
2005. A taxa total aumentou de 21%, em
2002, para 39%, em 2015. As taxas de em-
preendedorismo inicial e estabelecido tam-
bém aumentaram, alcangando, em 2015,
21% e 19%, respectivamente.

Brasil

Estagio 2014 2015

Iniciais 17,2 21,0
Nascentes 3,7 6,7
Novos 13,8 14,9
Estabelecidos 17,5 18,9
Total de empreendedores 34,4 39,3

Fonte: GEM Brasil 2015
T Percentual da populagdo de 18 a 64 anos




Grafico 1.3 - Taxas" de empreendedorismo segundo estagio do empreendimento TEA,

TEE, TTE - Brasil - 2002:2015

== EMpreendedores Iniciais
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e Total de Empreendedores 39
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Fonte: GEM Brasil 2015

1 Percentual da populagdo de 18 a 64 anos.

A correlacao dessas taxas com a
taxa de crescimento do PIB no Brasil pode
ser observada no Grafico 1.4. No periodo
2002-2015, as taxas de empreendedorismo
total, inicial e estabelecido acompanharam
a do PIB. Apesar da conjuntura econdémica
desfavoravel dos anos recentes, particular-
mente a partir de 2014/2015, as taxas de
empreendedorismo vém apresentando re-
siliéncia.

Esse comportamento foi determi-
nado pelo dinamismo do mercado interno,
haja vista a taxa de desocupacdo apresen-
tar, no periodo, uma tendéncia de queda até

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

2014. Um maior nivel de emprego tende a
implicar em maior massa de rendimentos,
de dispéndios, de crédito ao consumo, o
que, associado a politicas publicas de ren-
da (aumento real do salario minimo, bolsa
familia, etc.), amplia os espagos de merca-
do para novos negdcios (Grafico 1.5). Apa-
rentemente, durante o periodo de maior
expansao da economia (2002-2013), o em-
preendedorismo total cresceu puxado pela
sua componente por oportunidade, indi-
cando ser esta componente pro-ciclica, no
caso brasileiro. No periodo de retragdo da
economia (2014 e 2015), o empreendedo-

Grafico 1.4 - Taxas de Empreendedorismo Total, Inicial, Estabelecido e do Produto In-

terno Bruto (PIB) - Brasil - 2002:2015
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rismo total continuou crescendo, porém,
agora puxado pela sua componente por ne-
cessidade, indicando ser esta componente
anticiclica. Isto pode ser um indicativo de
que o empreendedorismo no Brasil pode
estar assumindo um comportamento mais
independente do nivel de atividade econo-
mica, talvez sendo mais fortemente influen-
ciado, na ultima década, por outros fatores
estruturais que também estao em processo
de mudanca, tais como: o aumento do nivel
de escolaridade dos brasileiros; a reducao

da burocracia e do peso dos impostos, par-
ticularmente no caso dos negdcios mais
simples e de menor escala de faturamen-
to (a exemplo da criacdo do MEI); ou até
mudancas estruturais na sociedade, agora,
cada vez mais propensa a atividade empre-
endedora.

Nesse contexto, a resiliéncia da taxa
de empreendedorismo inicial decorreu da
sustenta¢do das taxas de empreendedoris-
mo novo e nascente (Grafico 1.6).

PIB Brasil emmm=Total de Empreendedorismo (TTE)  e=====Taxa de Desocupacgdo
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1.3 Motivagdo dos
empreendedores iniciais

A motivacdo dos empreendedores
iniciais pode ser a necessidade ou a oportu-
nidade. Os empreendedores por necessida-
de decidem empreender por ndo possuirem
melhores alternativas de emprego, abrindo
um negocio com a finalidade de gerar ren-
dimentos, visando basicamente a sua sub-
sisténcia e de suas familias. Os empreende-
dores por oportunidade identificam uma
chance de nego6cio ou um nicho de mercado
e decidem empreender mesmo possuindo
alternativas correntes de emprego e renda.
Assim, é possivel decompor a Taxa de Em-
preendedores Iniciais (TEA) em duas taxas:
a Taxa de Empreendedores por Necessida-
de e a Taxa de Empreendedores por Opor-
tunidade.

No grafico 1.7 fica evidenciado que a
propor¢do de empreendedores por oportu-
nidade é mais alta nos grupos de paises com
maior nivel de desenvolvimento econémi-
co. Paises com baixo PIB per capita, pouco
dinamicos e onde a oferta de empregos as-
salariados é incipiente tendem a apresentar
uma elevada Taxa de Empreendedorismo
Inicial por necessidade. Paises com mer-
cados internos diversificados e dindmicos,
onde a oferta de empregos assalariados é
expressiva e/ou que contam com uma rede
de protecdo social (seguro-desemprego, sis-
tema de previdéncia social, etc.) fortemente
estruturada e/ou com maior potencial de
inovacdo de bens e servigos tendem a apre-
sentar Taxas de Empreendedorismo Inicial
por Oportunidade relativamente mais altas.

Grafico 1.7 - Taxa de oportunidade como % TEA dos paises participantes do GEM agru-
pados segundo a fase de desenvolvimento econdmico® - 2015
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O Grafico 1.8 apresenta o comportamento
da proporg¢do de empreendedores iniciais
por oportunidade e necessidade no Brasil,
no periodo 2002-2015. Observa-se uma
tendéncia de aumento até 2014, com uma
forte inflexdao em 2015, quando se acentuou
a retracdo da economia brasileira, ao pon-
to de tornar a taxa de crescimento do PIB
fortemente negativa (-3,8%). A taxa de de-
socupacdo aumentou, de 4,8%, em 2014,

para 6,9%, em 2015. Nesse contexto, dado
0 baixo dinamismo do mercado interno e
uma parcela maior de desocupados na po-
pulacdo, a propor¢do dos empreendedo-
res iniciais por oportunidade diminuiu de
70,6%, em 2014, para 56,5%, em 2015, e
a proporcao dos empreendedores por ne-
cessidade aumentou de 29,1% para 43,5%,
respectivamente.
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Grafico 1.9 - Propor¢do do empreendedorismo por necessidade entre os empreende-
dores nascentes e novos - Brasil - 2010:2015
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Fonte: GEM Brasil 2015

Observa-se também que a propor- b) O aumento dessa taxa foi determina-
c¢do de empreendedores por necessidade do principalmente pelo crescimento
aumentou, em 2015, ndo s6 entre os nas- da taxa de empreendedorismo inicial,
centes, mas também entre os novos (Grafi- de 17,2%, em 2014, para 21,0%, em
co 1.9). 2015; e
Neste contexto, é possivel afirmar que: ¢) Esse aumento da taxa de empreende-

a) 0 aumento da taxa de empreendedo- dorismo inicial decorreu principal-
rismo total no Brasil de 34,4%, em mente do crescimento do empreende-
2014, para 39,3%, em 2015, foi relati- dorismo por necessidade.

vamente expressivo (Tabela 1.1);
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TAXAS ESPECIFICAS DE EMPREENDEDORISMO NO MUNDO E NO BRASIL
EM 2015

As taxas especificas de empreende-
dorismo se referem a proporg¢ao de indivi-
duos classificados como empreendedores
em segmentos da populacdo de 18 a 64
anos. Esses segmentos sdo subdivisdes da
populagdo segundo caracteristicas sociode-
mograficas relativas a género, idade, faixas
etarias, niveis de escolaridade e faixas de
renda.

Este capitulo, portanto, segmenta as
taxas analisadas no Capitulo 1, que se refe-
rem ao total da populacdo de 18 a 64 anos,
e permite a diferenciacao da intensidade da
atividade empreendedora em cada estrato
da populacgdo, assim como a influéncia de
cada um desses estratos para a formacao da
TEA e da TEE. As informagdes resultantes
fornecem elementos para definir estraté-
gias de politicas de estimulo e apoio ao em-
preendedorismo, direcionadas a cada um
desses estratos.

2.1 Género

Uma das caracteristicas marcantes
do empreendedorismo brasileiro é a igual-
dade de género. Conforme se verifica na Ta-
bela 2.1, no Brasil, homens (21,7% deles)
e mulheres (20,3% delas) sdo igualmente
ativos quanto as taxas especificas de em-
preendedorismo inicial. Isso coloca o Bra-

sil em destaque entre os paises analisados
e reforca a importdncia da contribuigdo
das mulheres na composicdo da TEA. Nes-
te sentido, programas de incentivo ao em-
preendedorismo feminino, a exemplo do
Programa 10.000 Mulheres da Goldman
Sachs, oferecido no Brasil em parceria com
a EAESP - FGV/SP, dentre outros, sao estra-
tégicos para promocao de condi¢des favora-
veis ao incremento do empreendedorismo
feminino no pais.

Do grupo de paises selecionados, o
México é o que mais se assemelha ao Bra-
sil, onde 23,0% dos homens e 19,2% das
mulheres sdo empreendedores iniciais. Nos
demais paises, observa-se que a atividade
empreendedora inicial é mais forte entre os
homens.

Na india, onde a desigualdade de
géneros ainda é marcante, a diferenca en-
tre essas taxas é expressiva: 13,7% dos ho-
mens sao empreendedores iniciais, contra
apenas 7,9% das mulheres.

Na Alemanha ou Estados Unidos,
que possuem economias mais desenvolvi-
das e onde se pressupde maior igualdade
entre homens e mulheres, o género mas-
culino é também mais ativo em termos de
atividade empreendedora inicial do que o
feminino.

Tabela 2.1 - Taxas especificas® de empreendedorismo inicial (TEA) segundo género -

Paises selecionados - 2015

Paises Masculino Feminino TEA
Brasil 21,7 20,3 21,0
Africa do Sul 11,6 7,0 9,2
Alemanha 6,1 3,3 4,7
China 15,3 10,3 12,8
Estados Unidos 14,6 9,2 11,9
india 13,7 7,9 10,8
México 23,0 19,2 21,0

Fonte: GEM Brasil 2015

' Percentual de empreendedores iniciais de cada classe.
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Tabela 2.2 - Taxas especificas’ de empreendedorismo estabelecido (TEE) segundo gé-

nero - Paises selecionados - 2015

Paises Masculino Feminino TEE
Brasil 21,3 16,6 18,9
Africa do Sul 3,6 3,2 3,4
Alemanha 6,0 3,7 4,8
China 3,0 3,3 3,1
Estados Unidos 9,1 5,6 7,3
india 7,9 3,0 5,5
México 8,7 5,2 6,9

Fonte: GEM Brasil 2015

" Percentual de empreendedores estabelecidos de cada classe.

No caso do empreendedorismo es-
tabelecido (Tabela 2.2), nos paises em ana-
lise, a maior pro - atividade é dos homens.
No Brasil, as taxas especificas de empreen-
dedorismo estabelecido segundo o género
alcangam 21,3% entre os homens e 16,6%
entre as mulheres.

De acordo com o Relatorio Global do
GEM (2016), ha predominancia de homens
na composicdo da TEE dos paises, indepen-
dentemente do nivel de competitividade
que sua economia se encontra, a exemplo
da Alemanha, dos Estados Unidos e do Mé-
xico.

Por outro lado, na China, as taxas
de empreendedorismo estabelecido sao de
3,3% entre as mulheres e de 3% entre os
homens. Também na Africa do Sul, verifica-
-se que 3,2% das mulheres e 3,6% dos ho-
mens sdo empreendedores estabelecidos.
Para esses paises, é possivel afirmar que
homens e mulheres sdo igualmente ativos
em termos de empreendedorismo estabele-
cido. Por outro lado, a India é destaque pela
desigualdade entre homens e mulheres, sdo
7,9% de empreendedores estabelecidos en-
tre os homens e apenas 3,0% entre as mu-
lheres.

2.2 Faixa etaria

A Tabela 2.3 apresenta as taxas es-
pecificas de empreendedorismo inicial se-
gundo faixas etarias dos paises seleciona-
dos para analise em 2015.

No Brasil, individuos na faixa etaria
dos 25 a 34 anos (26,2%) se destacam pela
maior atividade empreendedora em estagio
inicial. O mesmo ocorre nos casos da Ale-
manha (6,3%), da China (17,7%) e do Méxi-
co (26,8%). Ja na Africa do Sul (12,3%), nos
Estados Unidos (16,7%) e na India (12,2%),
os individuos mais proativos como em-
preendedores iniciais apresentam idade re-
lativamente mais avancada, na faixa dos 35
aos 44 anos.

O Brasil apresenta a mais elevada e
expressiva taxa de empreendedorismo ini-
cial na populacao com faixa etariade 18 a 24
anos. Os empreendedores dessa faixa etaria
podem estar ou nao frequentando escolas,
qualquer que seja o nivel de escolaridade.
No entanto, nessa faixa etaria (18-24 anos)
encontra-se a principal parcela da popula-
¢do de 18 a 64 anos que frequenta cursos
superiores e de pds graduacao (mestrado e
doutorado), além de recém formados. Uma
hipétese a ser explorada é até que ponto



essa elevada taxa especifica pode estar re-
fletindo um aumento da taxa de empreen-
dedorismo da populacdo que se encontra
nesses niveis mais avancados de escolari-
dade. Nesse sentido, o “Relatério do Estudo
GUESSS Brasil 2013-2014: Educa¢ao Su-
perior em Empreendedorismo e Inteng¢des
Empreendedoras dos Estudantes”” apre-
senta algumas conclusdes que corroboram
essa hipotese. Esse estudo tem por base
uma amostra de 12.561 estudantes, vincu-
lados a Instituicoes de Ensino Superior de
varios Estados e localizadas em todas as
regides do pais. Desses estudantes, 78,9%
dos respondentes tem até 24 anos, a média
etaria da amostra é 24 anos e a mediana é
22 anos. Uma das conclusdes desse estudo
€ que um percentual ja relativamente ex-
pressivo dos respondentes (15,4%) identi-
ficou-se “como empreendedores nascentes
por responderem positivamente a pergunta
‘vocé esta atualmente tentando comecar o
seu proprio negdcio ou ser seu proprio pa-
trao? . Os empreendedores nascentes estao
mais presentes na grande area de estudo
que agrupa Administra¢do, Economia e Di-
reito (16,7%)".

Merece ainda destaque a faixa etaria
de 55 a 64 anos. No Brasil, a taxa especifi-
ca de empreendedorismo inicial relativa a
essa faixa etaria, em 2015, foi de 13,2%,
significativamente mais baixa do que nas
demais faixas. No entanto, ndo deixa de ser
expressiva. Ha indicativos de que, no pais, o
empreendedorismo vem se tornando mais
presente na populacdo com maior idade,
seja em funcao do aumento da expectativa
de vida, seja em decorréncia de aposenta-
dorias precoces e/ou baixos niveis das pen-
soes. Para todos os demais paises essa faixa
etaria possui as mais baixas taxas. Cada vez
mais, a clientela de empreendedores de 55
anos ou mais se torna relevante como foco
de politicas de apoio ao empreendedoris-
mo.

No que se refere as taxas especifi-
cas de empreendedores estabelecidos (Ta-
bela 2.4), individuos na faixa etaria dos 45
aos 54 anos sao os mais ativos no Brasil
(31,5%). Em comparac¢do com os paises se-
lecionados para a andlise, verifica-se que os
Estados Unidos (12,0%) segue o mesmo pa-
drao do Brasil, enquanto que os individuos

Tabela 2.3 - Taxas especificas® de empreendedorismo inicial (TEA) segundo faixa eta-

ria - Paises selecionados - 2015

. 18 a 24 25a34 35a44 45 a 54 55 a 64
Paises TEE

anos anos anos anos anos
Brasil 20,8 26,2 22,7 17,3 13,2 21,0
Africa do Sul 6,3 10,9 12,3 8,0 6,8 9,2
Alemanha 4,6 6,3 5,0 5,4 2,0 4,7
China 10,9 17,7 16,3 12,6 5,8 12,8
Estados Unidos 10,2 13,8 16,7 10,6 7,4 11,9
india 8,7 11,5 12,2 12,1 9,3 10,8
México 12,7 26,8 25,6 20,2 14,7 21,0

Fonte: GEM Brasil 2015
1 Percentual de empreendedores estabelecidos de cada classe.

2 GUESSS “é a sigla em Inglés para Global University Entrepreneu-
rial Spirit Students’ Survey, o que podemos traduzir por levan-
tamento mundial sobre o espirito empreendedor de estudantes
universitarios. No Brasil, a denominagido simplificada que adota-
mos é Estudo GUESSS Brasil, que significa Estudo Mundial sobre
Empreendedorismo junto aos Estudantes Universitarios do Bra-
sil”. Conforme LIMA, E., NASSIF, V. M. ], LOPES, R. M. A, SILVA, D.
Educagdo Superior em Empreendedorismo e Inten¢des Empre-
endedoras dos Estudantes - Relatério do Estudo GUESSS Brasil
2013-2014. Grupo APOE -Grupo de Estudo sobre Administragdo
de Pequenas Organiza¢des e Empreendedorismo, PPGA-UNINO-
VE. Caderno de pesquisa, n. 2014-03. Sao Paulo: Grupo APOE.
2014.
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na faixa de 35 a 44 anos sao os mais ativos
na China (4,8%), na India (8,0%) e no Méxi-
co (10,9%). Na Alemanha as duas faixas, 35
a44 e 45 a 54 anos, sdo as mais ativas, apre-
sentando a mesma taxa de 6,9%. A Africa
do Sul é excecdo: os individuos mais ativos
como empreendedores estabelecidos pos-
suem idade na faixa de 55 a 64 anos.
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Tabela 2.4 - Taxas especificas® de empreendedorismo estabelecido (TEE) segundo fai-

Xa etaria - Paises selecionados - 2015

18a24

25a34 35a44 45a54 55a 64

Paises TEE
anos anos anos anos anos

Brasil 4,8 12,2 23,2 31,5 27,9 18,9
Africa do Sul 0,7 2,2 3,8 5,9 7,1 3,4
Alemanha 0,2 2,3 6,9 6,9 5,2 4,8
China 0,4 1,8 4,8 4,6 3,1 3,1
Estados Unidos 1,1 5,2 6,7 12,0 9,8 7,3
india 1,7 5,3 8,0 7,9 6,0 5,5
México 3,1 5,2 10,9 7,6 8,5 6,9

Fonte: GEM Brasil 2015
" Percentual de empreendedores estabelecidos de cada classe.

Em todos os paises a faixa dos 18 a
24 anos concentra os individuos menos ati-
vos como empreendedores estabelecidos.
No Brasil, a taxa especifica de empreende-
dorismo estabelecido dessa faixa etaria se
restringe a 4,8%. E de se esperar que os em-
preendedores estabelecidos pertencam, de
maneira geral, a faixas etarias superiores,
pois sdo necessarios trés anos e dois meses
para que um empreendedor novo se torne
um empreendedor estabelecido. Ha no caso
uma correlagdo positiva entre a idade do in-
dividuo e o tempo de existéncia do negdcio.

2.3 Escolaridade

De forma a permitir comparagdes
internacionais, o GEM adota quatro faixas
de escolaridade, nem sempre coincidentes
com as adotadas em cada pais: (i) “algu-
ma educagdo secundaria”: primeiro grau
completo até o segundo grau incompleto;
(ii) “secundario completo”: segundo grau
completo até o nivel superior incompleto;
(iii) “pbs-secundario”: niveis superior com-
pleto, pods-graduacao completo e incom-
pleto, mestrado completo e incompleto e
doutorado incompleto; e (iv) nivel 4, deno-
minado “doutorado” completo. No entanto,
com o objetivo de simplificar a analise e
tendo em vista a pequena representativi-
dade dos individuos pertencentes a faixa 4
(“doutorado”), optou-se por utilizar apenas
as trés primeiras faixas de escolaridade.

As taxas especificas de empreende-
dorismo inicial segundo o nivel de escola-
ridade dos paises selecionados para ana-

lise podem ser observadas na Tabela 2.5.
No Brasil, os individuos com “secundario
completo” apresentam a maior taxa espe-
cifica de empreendedorismo (23,0%). Nos
demais paises, a exce¢do da India, as taxas
mais elevadas sdo relativas aos individuos
com nivel “pés-secundario”: Africa do Sul
(18,0%), Alemanha (6,5%), China (16,4%),
Estados Unidos (13,2%) e México (35,4%).

A taxa especifica de empreendedo-
rismo dos individuos com nivel “pos se-
cundario” é a mais baixa no Brasil (16,7%),
indicando um espac¢o de intervencdo para
politicas e programas. Negdcios desenvolvi-
dos por individuos com maior escolaridade
tendem a ser melhor estruturados e, como,
em geral, esses individuos estdo aptos a
procurar bons empregos, os seus empreen-
dimentos tendem a ser mais por oportuni-
dade do que necessidade.

Por outro lado, o contrario tende a
acontecer no caso dos negécios desenvolvi-
dos por individuos com “alguma educagao
secundaria”. Os seus negdcios tendem a ser
pouco estruturados e mais por necessidade
do que oportunidade. E, nesse caso, o Brasil
se destaca por uma elevada taxa especifica
de empreendedorismo (19,8%).

Quanto aos empreendedores es-
tabelecidos, a Tabela 2.6 aponta que, no
Brasil, segundo o nivel de escolaridade, in-
dividuos com “alguma escolaridade secun-
daria” apresentam a maior taxa especifica
(19,9%).



Tabela 2.5 - Taxas especificas® de empreendedorismo inicial (TEA) segundo nivel de

escolaridade? - Paises selecionados - 2015

Paises Algurrja Secunddrio P,o.s— TEA
educacdo completo secundario

Brasil 19,8 23,1 16,7 21,0
Africa do Sul 7,5 9,2 18,0 9,2
Alemanha 3,4 3,9 6,5 4,7
China 8,7 12,7 16,4 12,8
Estados Unidos 5,4 8,9 13,3 11,9
india 8,8 14,5 9,6 10,8
México 18,8 23,2 35,4 21,0

Fonte: GEM Brasil 2015

" Percentual de empreendedores iniciais de cada classe.

2Alguma educagdo = Primeiro grau completo e segundo incompleto; Secundario Completo = Segundo grau

completo e superior incompleto; Pds-Secundario = Superior completo, especializagdo incompleto e completo,
mestrado incompleto e completo e doutorado incompleto.

Tabela 2.6 - Taxas especificas* de empreendedorismo estabelecido (TEE) segundo ni-
vel de escolaridade? - Paises selecionados - 2015

Pafses Algunja Secundario P,o.s- TEE
educacao completo secundario

Brasil 19,9 16,4 11,5 18,9
Africa do Sul 3,7 3,0 5,8 3,4
Alemanha 2,6 4,6 7,4 4,8
China 3,5 4,4 1,9 3,1
Estados Unidos 8,8 4,7 6,7 7,3
india 6,9 7,0 4,1 5,5
México 6,3 6,5 9,6 6,9

Fonte: GEM Brasil 2015

T Percentual de empreendedores estabelecidos de cada classe.
2Alguma educagdo = Primeiro grau completo e segundo incompleto; Secundario Completo = Segundo grau

completo e superior incompleto; Pés-Secundario = Superior completo, especializagdo incompleto e completo,
mestrado incompleto e completo e doutorado incompleto.

2.4 Renda familiar

A Tabela 2.7 apresenta as taxas espe-
cificas de empreendedorismo inicial segun-
do faixas de renda familiar da populagao
de 18 a 64 anos. Essas faixas sao definidas
como baixa, intermediaria ou alta, conforme
percentis da populacdo. Esses percentis sao
estabelecidos em funcdo da distribuicdo de
renda existente em cada um dos paises se-
lecionados para a analise. As faixas de renda
correspondentes a esses percentis em cada
pais tendem a ser diferentes. Por exemplo,
os valores correspondentes a faixa de renda
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do percentil mais baixo nos Estados Unidos
nao correspondem aos do mesmo percentil
no Brasil.

Assim, no Brasil, no que se refere
ao empreendedorismo inicial, os individu-
0s que pertencem as faixas intermediaria
e alta sao igualmente proativos, 22,1% e
22,2%, respectivamente. Nos demais pai-
ses, as taxas especificas de empreendedo-
rismo inicial sdo mais elevadas na faixa de
renda alta: Africa do Sul (12,2%), Alema-
nha (7,5%), China (18,6%), Estados Unidos
(15,3%), India (14,2%) e México (26,0%).
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No que se refere as taxas especificas
de empreendedorismo estabelecido (Tabe-
la 2.8), o Brasil acompanha os demais pai-
ses. Ou seja, a taxa é maior na faixa de renda

alta: Brasil (22,8%), Alemanha (9,7%), Chi-
na (4,3%), Estados Unidos (11,8%), India
(9,8%) e México (13,8%).

Paises 33% menor 33% central 33% maior TEA
Brasil 20,3 22,1 22,2 21,0
Africa do Sul 7,3 9,0 12,2 9,2
Alemanha 3,6 4,3 7,5 4,7
China 8,6 8,5 18,6 12,8
Estados Unidos 8,6 12,2 15,3 11,9
india 8,5 11,7 14,2 10,8
México 18,8 22,7 26,0 21,0

Fonte: GEM Brasil 2015
" Percentual de empreendedores iniciais de cada classe.

Paises 33% menor 33% central 33% maior TEE
Brasil 16,3 17,4 22,8 18,9
Africa do Sul 1,6 4,5 4,7 3,4
Alemanha 1,2 4,2 9,7 4,8
China 1,8 2,5 43 3,1
Estados Unidos 3,4 5,3 11,8 7,3
india 2,6 6,2 9,8 5,5
México 3,6 6,9 13,8 6,9

Fonte: GEM Brasil 2015
"Percentual de empreendedores estabelecidos de cada classe.




COMPOSICAO SOCIODEMOGRAFICA DOS
EMPREENDEDORES BRASILEIROS
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COMPOSICAO SOCIODEMOGRAFICA DOS EMPREENDEDORES BRASILEIROS

Este capitulo apresenta o perfil dos
empreendedores brasileiros, considerando
algumas caracteristicas sociodemograficas
(género, faixa etaria, nivel de escolaridade,
etc.). Os dados referem-se a percentagem
de empreendedores que apresentam uma
determinada caracteristica em relagdo ao
total de empreendedores. Essa percenta-
gem difere da taxa especifica de empreen-
dedorismo?, abordada no capitulo 2, tanto
no que se refere ao procedimento de calculo
quanto a informacao gerada.Os resultados
aqui apresentados expressam um retrato
dos empreendedores. As estimativas re-
sultantes dessa percentagem permitem
quantificar o nimero de empreendedores
segundo cada uma dessas caracteristicas, o
que é relevante para a definicdo de politicas
e programas de politicas de apoio a ativida-
de empreendedora, em particular no que
se refere ao conhecimento da escala de sua
clientela.

O Grafico 3.1 apresenta a distribui-
cdo percentual dos empreendedores iniciais
brasileiros segundo o género. Estrutural-
mente, a importancia do empreendedoris-
mo feminino vem crescendo no Brasil. Em
2002, 57,6% dos empreendedores iniciais
eram homens e 42,4%, mulheres. Desde
2010, esses percentuais sao muito seme-
lhantes, indicando uma maior participacao
das mulheres no total de empreendedores
iniciais.

Esses resultados da Pesquisa GEM
sao convergentes com os dados do “Anua-
rio das mulheres empreendedoras e traba-
lhadoras em micro e pequenas empresas
2013”, elaborado pelo SEBRAE e DIEESE*.
Recorrendo aos dados da Pesquisa Nacio-
nal por Amostra de Domicilios - PNAD, re-
alizada anualmente pelo IBGE, esse estudo
constata que, entre 2001 e 2011, a partici-
pacao das mulheres entre os empregadores
cresceu de forma expressiva entre as micro-

Grafico 3.1 - Distribuicdo percentual dos empreendedores iniciais, segundo género -

Brasil - 2002:2015
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Fonte: GEM Brasil 2015

3 As taxas especificas de empreendedorismo se referem a pro-
por¢do de individuos classificados como empreendedores em
segmentos da populacdo de 18 a 64 anos. Os segmentos sdo sub-
divisoes feitas dentro de cada uma das caracteristicas sociodemo-
graficas de género (masculino e feminino), idade (faixas etarias),
escolaridade (niveis de escolaridade) e renda (faixas de renda).
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Feminino

4 SEBRAE (Org.). Anuario das mulheres empreendedoras e tra-
balhadoras em micro e pequenasempresas: 2013 / Servico Bra-
sileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas; Departamento
Intersindical de Estatistica e Estudos socioeconémicos - Sdo Pau-
lo: DIEESE, 2013.
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empresas®, de 23,6%, em 2001 para 29,1%,
em 2011.

A crescente participacdao das mulhe-
res também pode ser observada no total
dos empreendedores estabelecidos (Grafi-
co 3.2). No entanto, nesse caso, os homens
ainda sao maioria. Esse resultado carrega a
maioria de homens como empreendedores
iniciais observada no passado. Em 2015,
55,7% desses empreendedores eram ho-
mens.

sejo de ter o seu proprio negbcio, ser seu
proprio patrao, de fazer o que gosta, de ter
liberdade de horario de trabalho ou obter
rendimentos superiores aos oferecidos no
mercado de trabalho convencional, o jovem
brasileiro tem cada vez mais escolhido o
empreendedorismo como alternativa real
de carreira. Ha no pafs um crescente inte-
resse dos jovens pelo empreendedorismo.

No total dos empreendedores esta-
belecidos, ou seja, aqueles que administram
e sdo proprietarios de um negdcio por mais

Grafico 3.2 - Distribuicdo percentual dos empreendedores estabelecidos, segundo gé-

nero - Brasil - 2002:2015
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Com relacdo a faixa etaria (Tabela
3.1), em 2015, a maior parte dos empreen-
dedores iniciais (57,1%) encontrava-se na
faixa etaria de 25 a 44 anos. No entanto,
€ expressiva a percentagem de empreen-
dedores, jovens, na faixa etaria de 18 a 24
anos (19,2%). Estudos, como a pesquisa
GUESS (2014),° revelam que, seja pelo de-

5 Excluidas as empresas relacionadas a atividade agropecuadria,
o SEBRAE considerou como microempresas no setor industrial
aquelas com até 19 pessoas ocupadas. No Comércio e no Servigos,
até 9 pessoas ocupadas.

6 Conforme LIMA, E., NASSIF, V. M. ], LOPES, R. M. A, SILVA, D.
Educagdo Superior em Empreendedorismo e Inten¢gdes Empre-
endedoras dos Estudantes - Relatério do Estudo GUESSS Brasil
2013-2014. Grupo APOE -Grupo de Estudo sobre Administragdo
de Pequenas Organizagdes e Empreendedorismo, PPGA-UNINO-

de 42 meses ou trés anos e meio, somente
4,9% sdo jovens e a grande maioria (58,4%)
encontrava-se na faixa etaria de 35 a 54
anos.

E importante destacar a expressiva
percentagem de individuos na faixa etaria
de 55 a 64 anos, encontrada entre os em-
preendedores iniciais (8,4%) e, principal-
mente, entre os estabelecidos (19,6%). Isso
indica que a clientela de empreendedores
de 55 anos ou mais, pela sua dimensao e
especificidades relativas a “terceira idade”,
deve merecer atencao especial das politicas

de apoio ao empreendedorismo. Essas po-

VE. Caderno de pesquisa, n. 2014-03. Sdo Paulo: Grupo APOE.
2014.



liticas, voltadas ao empreendedorismo de
faixas de idade mais elevadas, tendem a se
tornar cada vez mais importantes no Brasil
em decorréncia de um movimento mais am-
plo, em curso na sociedade brasileira, onde
a taxa de fecundidade vem diminuindo e
a expectativa média de vida do brasileiro
aumentando, levando a uma “tendéncia ao
‘envelhecimento’ da sociedade brasileira,
tornando a ‘base’ de jovens cada vez menor
e, 0 ‘topo’ de pessoas mais velhas cada vez
maior”.”

No que se refere a renda familiar
(Tabela 3.1) observa-se que as distribuicoes
percentuais dos empreendedores iniciais e
dos estabelecidos segundo faixas de renda
sdo semelhantes. A grande maioria dos em-
preendedores apresentam renda familiar
de até 3 salarios minimos: 60,8% entre os
iniciais e 54,6%, no total dos estabelecidos.
Por outro lado, somente cerca de 3,5% des-
ses empreendedores possuem renda fami-
liar de mais de 9 salario minimos.

Quanto a escolaridade (Tabela 3.1),
uma parcela expressiva dos empreendedo-
res ndo apresenta qualquer educagdo for-
mal ou primeiro grau completo (Educ0):
26,09% entre os iniciais e 35,9% no total dos
estabelecidos. A maior parcela desses em-
preendedores possui segundo grau comple-
to ou superior incompleto: 48,8% e 38,5%,
respectivamente. E no topo dessas distri-
bui¢des, somente 6,7% e 5,1% do total dos

7 Conforme SEBRAE. Os donos de negdcio no Brasil: analise por
faixa etaria (2002-2012). SEBRAE : BRASILIA, 2014, p. 10.
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empreendedores iniciais e estabelecidos
apresentam superior completo ou mais
(Educ3+), respectivamente.

Negocios desenvolvidos por indivi-
duos com maior escolaridade tendem a ser
mais bem estruturados e mais por oportu-
nidade do que necessidade. Empreendedo-
res com niveis mais altos de escolaridade
ndo sdo comuns no pais, embora, segundo
Flores et al (2008), “o tema do empreen-
dedorismo vem ganhando terreno no nivel
de estudos de po6s-graduacao stricto sensu,
ao longo do tempo, (..)." 8. Merece ser des-
tacado também o avango nos programas de
apoio ao empreendedorismo, particular-
mente de base tecnoldgica, onde empreen-
dedores de mais elevada qualificagdo se fa-
zem presentes e estdo a merecer um estudo
mais detalhado.

Quanto ao estado civil (Tabela 3.1),
é possivel afirmar que tanto empreende-
dores iniciais (37%) quanto estabelecidos
(47%) sdo, na maioria, casados. Além disso,
€ maior a presenca de solteiros entre os em-
preendedores iniciais (39%) do que entre
os estabelecidos (23%).

Por fim, na variavel cor (Tabela 3.1),
tendo por referéncia a classificacdo do IBGE
(branca, preta, amarela, parda e indigena),
a maioria dos empreendedores, iniciais
(52%) e estabelecidos (52,7%), se declara
como sendo da cor parda e 38% brancos.

8 FLORES, Danusa et. O ensino do empreendedorismo nos cursos
de pés-graduacdo em administragdo no Brasil. Revista de Neg6-
cios, FURB, Blumenau, v13, n. 2, p. 93 - 104, Abril/Junho 2008
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Tabela 3.1 - Distribuicdo percentual dos empreendedores segundo caracteristicas so-
ciodemograficas - Brasil - 2015

o Brasil 2015
Caracteristicas do empreendedor TEA TEE TTE
Género
Masculino 51,0 55,7 53,3
Feminino 49,0 44,3 46,7
Total 100,0 100,0 100,0
Faixa etaria
18 a 24 anos 19,2 49 12,6
25 a 34 anos 32,8 17,0 25,7
35a 44 anos 24,3 27,6 25,5
45 a 54 anos 15,2 30,8 22,6
55 a 64 anos 8,4 19,6 13,6
Total 100,0 100,0 100,0
Renda familiar
Até 3 salarios minimos 60,8 54,6 58,1
Mais de 3 até 6 salarios minimos 28,7 36,5 32,1
Mais de 6 até 9 salarios minimos 7,1 5,2 6,2
Mais de 9 saldrios minimos 3,4 3,7 3,6
Total 100,0 100,0 100,0
Nivel de escolaridade’
EducO 26,0 35,9 30,6
Educl 18,5 20,4 19,7
Educ2 48,8 38,5 43,7
Educ3+ 6,7 51 6,0
Total 100,0 100,0 100,0
Estado civil
Casado 37,0 47,4 41,8
Unido estavel 18,1 16,0 17,3
Divorciado 4,5 9,2 6,8
Solteiro 39,2 22,6 31,1
Vidvo 1,0 4,0 2,4
Outros 0,2 0,8 0,5
Total 100,0 100,0 100,0
Cor
Branca 38,4 38,0 38,2
Preta 9,4 8,0 8,6
Parda 52,0 52,7 52,4
Outras 0,2 1,3 0,7
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: GEM Brasil 2015

TEducO = Nenhuma educag&o formal e primeiro grau incompleto; Educl = Primeiro grau
completo e segundo incompleto; Educ2 = Segundo grau completo e superior incompleto;
Educ3+ = Superior completo, especializagdo incompleta e completa, mestrado incompleto e
completo, doutorado incompleto e doutorado completo.
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4

CARACTERISTICAS DOS EMPREENDIMENTOS

Neste capitulo o foco de analise refe-
re-se aos empreendimentos e ndo mais aos
empreendedores. Na caracterizacdo dos
empreendimentos, sdo consideradas as va-
riaveis: setor da atividade econémica, ino-
vagdo, geracdo de empregos e tipo de clien-
te.

4.1 Atividades econémicas dos
empreendedores

Apesar da atuacdo em varias areas,
os empreendedores se concentram em pou-
cas atividades econémicas, que variam con-
forme o estagio do empreendimento, géne-
ro, idade e motivacao.

4.1.1 Principais atividades econémi-
cas - Brasil e paises selecionados

As tabelas 4.1 e 4.2 apresentam a
distribuicao percentual dos empreendi-
mentos iniciais e estabelecidos segundo o
setor da atividade econdmica no Brasil e
nos paises selecionados para a analise. Fo-
ram definidos os seguintes setores de ati-
vidades econOmicas: extrativo (agricultura,
pecudria e industria extrativa) ou industria
de transformacao; e servicos, dividido em
servigos orientados para o negdcio ou para
o consumidor. Os servicos orientados para
negocios sao aqueles prestados pelo em-
preendedor a outro empreendedor de sua
cadeia produtiva. Os servicos orientados

para o cliente sdo prestados para o consu-
midor final ou, no geral, para as familias.
Para identificar a atividade econdmica dos
empreendedores, a Pesquisa GEM recorreu
a Classificacao Nacional das Atividades Eco-
noémicas - CNAE.

Em 2015, o principal setor de ativi-
dade dos empreendimentos brasileiros foi
o de servigos orientados para o consumidor
final, no qual atuam 50,8% dos empreende-
dores iniciais e 62,5% dos empreendedores
estabelecidos. Este setor é representado
por atividades como o comércio varejista,
servigos de alimentacdo e bebidas e cabe-
leireiros. Servicos dessa natureza reque-
rem, em geral, menores requisitos técnicos,
escala e investimentos iniciais. Tendem,
portanto, a apresentar também niveis rela-
tivamente baixos de produtividade, além de
mercados com pequenas barreiras de en-
trada. No caso dos servigos orientados para
0 negdcio, os percentuais sao pouco expres-
sivos, 5,8% e 5,9%, respectivamente.

Merece também destaque o per-
centual relativamente elevado de empre-
endimentos em atividades da industria de
transformacao: 39,4% e 30,2% dos iniciais
e estabelecidos, respectivamente.

Ao contrario do Brasil, nos paises
impulsionados pela inovacao, o percentual
de empreendimentos em servicos orienta-
dos para o negdécio (tanto para empreendi-

Tabela 4.1 - Distribuicdo percentual dos empreendimentos iniciais segundo o setor da
atividade econdmica - Paises selecionados - 2015

Iniciais

, . L. Servigos Servigos
Paises selecionados . Industria de . )
Setor extrativo . orientados para orientados para o
transformagao . . .
negocio consumidor
Brasil 4,0 39,4 5,8 50,8
Africa do Sul 1,8 30,5 7,9 59,9
Alemanha 4,2 19,0 30,1 46,7
China 0,0 23,2 7,1 69,6
Estados Unidos 6,7 19,6 39,8 33,9
india 21,9 16,4 3,1 58,5
México 5,1 13,4 3,8 77,6
Fonte: GEM Brasil 2015
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Tabela 4.2 - Distribuicao percentual dos empreendimentos estabelecidos segundo o
setor da atividade econdmica - Paises selecionados - 2015

Estabelecidos

p . L. Servigos Servigos
Paises selecionados . Industria de . .

Setor extrativo " orientados para orientados para o

transformagao . . .
negdcio consumidor
Brasil 1,4 30,2 5,9 62,5
Africa do Sul 7,2 16,7 9,1 67,0
Alemanha 3,9 16,5 26,9 52,7
China 3,4 18,7 8,2 69,8
Estados Unidos 3,0 17,4 32,8 46,8
india 42,4 9,0 1,4 47,3
México 1,6 16,4 4,1 77,9

Fonte: GEM Brasil 2015

mentos iniciais como para estabelecidos)
é expressivamente mais elevado, como na
Alemanha (30,1%) e nos Estados Unidos
(39,8%). Os servicos orientados para ne-
gocios possuem caracteristicas distintas
dos orientados para o consumidor, pois, em
geral, exigem maior escala e regularidade,
competéncias nem sempre presentes no
atendimento ao consumidor final.

4.1.2 Tipos de clientes

A Tabela 4.3 apresenta a distribuicdo
percentual dos empreendimentos iniciais
e estabelecidos segundo o tipo de cliente:
pessoas juridicas, fisicas ou ambos. No Bra-
sil, a grande maioria dos empreendedores
iniciais (69,1%) e estabelecidos (66,9%)
esta voltada para o atendimento de pessoa
fisicas. Poucos sdo os empreendedores que
possuem somente pessoas juridicas como
clientes.

Esse fato é compativel com o eleva-
do percentual de empreendimentos iniciais
e estabelecidos com atividades econémicas
de servicos orientados para o consumidor,

conforme analise desenvolvida no topico
anterior.

4.1.3 Principais atividades econémi-
cas segundo o estdgio do empreendi-
mento - Brasil

A distribuicdao percentual das ati-
vidades econdmicas dos empreendedores
iniciais e estabelecidos pode ser observada
na Tabela 4.4.

No Brasil, em 2015, os empreende-
dores iniciais e estabelecidos concentram-
-se em atividades econdmicas similares, a
exemplo de “Servicos domésticos”,“Cabelei-
reiros e outras atividades de tratamento de
beleza”, “Comércio varejista de artigos do
vestudrio e acessoérios”, “Comércio varejista
de cosméticos”, “Produtos de perfumaria e
de higiene pessoal” e “Servigos de catering,
bufé e outros servicos de comida prepara-

da”.

A atividade de “Restaurantes e ou-
tros estabelecimentos de servigos de ali-
mentacdo e bebidas” é mais relevante entre

Tabela 4.3 - Distribuicdo percentual dos empreendimentos iniciais e estabelecidos se-

gundo tipos de clientes - Brasil - 2015

Brasil
Tipos de clientes
P Iniciais Estabelecidos
Pessoa fisica 69,1 66,9
Pessoa juridica 3,5 0,0
Ambos 27,4 33,1

Fonte: GEM Brasil 2015




Tabela 4.4 - Distribuicdo percentual das atividades dos empreendimentos segundo es-
tagio - Brasil - 2015

Atividades
Iniciais Descri¢dao Cnae
% dos empreendimentos por estagio

Descri¢gao Cnae Estabelecidos

Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos

EMPREENDEDORISMO NO BRASIL

11,9 Construgdo de edificios 14,9
de alimentagdo e bebidas ¢
Servigos domésticos 8,9 Servigos domésticos 8,6
&
Cabeleireiros e outras atividades de tratamento de Cabeleireiros e outras atividades de tratamento de 78 g
beleza " beleza ’ =
(=]
N . Comércio varejista de artigos do vestudrio e =
Construgdo de edificios 7, L. 4,5 =
acessorios =
Comércio varejista de artigos do vestuario e 2
L 1 B 5,5 Obras de acabamento 4,4 =]
acessorios g
7
Comeércio varejista de cosméticos, produtos de Servigos de catering, bufé e outros servigos de a1 E
perfumaria e de higiene pessoal comida preparada ’ §
=
Z
Servigos de catering, bufé e outros servigos de Comércio varejista de cosméticos, produtos de 39 ﬁ
comida preparada perfumaria e de higiene pessoal ! g
Q
=
Confecgdo de pegas do vestuario, exceto roupas 3.0 T}
intimas ’
QOutras atividades 49,7 Outras Atividades 48,8

Fonte: GEM Brasil 2015

ou conhecimento técnico, barreiras que
restringem a entrada de empreendedores
iniciais.

os empreendedores iniciais (11,9%). E pos-
sivel a hipétese de que esse tipo de ativida-
de apresenta pequenas barreiras de entra-
da para os empreendedores iniciais, mas de
dificil sobrevivéncia face a grande quanti-
dade de concorrentes, motivo pelo qual ndo
se encontra entre as principais atividades
dos empreendedores estabelecidos.

Outro destaque é a categoria de “Ser-
vicos domésticos”, onde atuam 8,9% dos
empreendedores iniciais e 8,6% dos em-
preendedores estabelecidos. E importante
destacar que, conforme a CNAE, “Servigos

Entre os empreendedores estabele-
cidos, a maior parte refere-se a “Construcao
de edificios” (14,9%). “Obras de acabamen-
tos” também assumem maior relevancia
no caso desses empreendedores (4,4%). E
importante destacar que essas atividades

econ0micas exigem maior especializacdo
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domeésticos” incluem as atividades em uni-
dades domeésticas, tais como: cozinheiros,
copeiros, arrumadeiras, motoristas, lava-
deiras, passadeiras, babas, jardineiros, go-
vernantas, caseiros, cuidador de idosos,
dentre outros.




4.1.4 Principais atividades econémi-
cas segundo a motivagdo do empre-
endedor - Brasil

Quando analisadas as atividades
econdmicas segundo a motivacdo do em-
preendedor (Tabela 4.5), nota-se que em-
preendedores iniciais tendem a se con-
centrar nos mesmos segmentos, em geral
de servicos orientados para o consumidor
final, independentemente de o fazer por ne-
cessidade ou por oportunidade. Nenhuma
atividade industrial é indicada como de ex-
pressao entre os empreendedores iniciais.

de atividade. Isso significa que, além das
condic¢oes gerais de dinamismo dos merca-
dos, o ato de empreender depende funda-
mentalmente das caracteristicas do empre-
endedor, a exemplo de competéncia técnica,
tino comercial, visao do negdcio, disposicao
ao risco, disponibilidade de recursos para
investimentos e condi¢des de subsisténcia,
dentre outras.

Uma excecdo se refere a atividade
de “Servigos domésticos”, altamente ex-
pressiva dentre os empreendedores moti-
vados pela necessidade (14,0%). Entre os

Tabela 4.5 - Distribui¢do percentual das atividades dos empreendimentos iniciais se-

gundo a motivagao - Brasil - 2015

Atividades

Descricdo Cnae

Oportunidade Descricdo Cnae

Necessidade

% dos empreendimentos

Restaurantes e outros estabelecimentos de

13,0 Servigos domésticos 14,0

servigos de alimentagdo e bebidas

Restaurantes e outros estabelecimentos de
Construgédo de edificios 8,0 . R N K 10,5
servigos de alimentagdo e bebidas

Cabeleireiros e outras atividades de tratamento Cabeleireiros e outras atividades de tratamento

, 10,0
de beleza de beleza
Servigcos domésticos 5,2 Construgdo de edificios 7,6
Comércio varejista de artigos do vestuario e Comércio varejista de artigos do vestuario e 6.4
acessorios " acessorios !
Comércio varejista de cosméticos, produtos de 0 Comércio varejista de cosméticos, produtos de 52
perfumaria e de higiene pessoal perfumaria e de higiene pessoal !
Manutengao e reparagao de veiculos 31
automotores !
Confecgdo de pegas do vestuario, exceto roupas 26
intimas !
Servigos ambulantes de alimentagdo 2,5
Outras atividades 49,0 Outras Atividades 46,3

Fonte: GEM Brasil 2015

Uma das principais constatacoes
que podem ser feitas a partir desse resul-
tado da Pesquisa GEM é que para um gran-
de numero de atividades econémicas existe
espaco tanto para empreendedores motiva-
dos pela necessidade como pela oportuni-
dade. Empreendedores com diferentes mo-
tivagdes convivem nos mesmos segmentos

empreendedores motivados pela oportuni-
dade, esse percentual se restringe a 5,2%.
No caso desses empreendedores, algumas
atividades sdo relativamente mais impor-
tantes, a exemplo de “Cabeleireiros e outras
atividades de tratamento de beleza” (7,8%)
e “Manutencao e reparacao de veiculos au-
tomotores” (3,1%).




4.1.5 Principais atividades econémi-
cas dos empreendedores segundo o
género - Brasil

Conforme pode ser observado na Ta-
bela 4.6, é possivel identificar que, entre os
empreendedores iniciais, os homens atuam
principalmente na atividade “Construgdo
de edificios” (15,1%) enquanto as mulhe-
res estdo mais presentes nas atividades de
“Restaurantes e outros estabelecimentos de
servicos de alimentacdo e bebidas” (16,1%)
e “Servicos domésticos” (15,7%). A distri-
buicdo percentual das atividades é menos
concentrada entre os homens do que entre
as mulheres: 27,5% dos homens e 44,6%
das mulheres se concentram nas trés prin-

cipais atividades econ6micas em que se en-
quadram os seus respectivos negacios.

Entre os empreendedores estabe-
lecidos, 38,1% dos homens se concentram
em trés atividades econémicas:“Construcao
de edificios” (26,7%), “Obras de acabamen-
tos” (7,8%) e “Manutencdo e reparacao de
veiculos automotores” (3,6%) - Tabela 4.7.
No caso das mulheres, as trés principais ati-
vidades economicas respondem por 40,2%
do total: “Servicos domésticos” (17,7%),
“Cabeleireiros e outras atividades de trata-
mento de beleza” (13,9%) e “Comércio va-
rejista de artigos do vestuario e acessorios”
(8,6%).

Tabela 4.6 - Distribuicao percentual das atividades dos empreendimentos iniciais se-

gundo o género - Brasil - 2015

Atividades
Descrigdo Cnae Masculino Descri¢do Cnae Feminino
% dos empreendimentos iniciais por género
s Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos
Construgdo de edificios 15,1 . ~ K ¢ 16,1
de alimentagdo e bebidas

Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos

K N . ¢ 7,7 Servigos domésticos 15,7
de alimentagdo e bebidas
Cabeleireiros e outras atividades de tratamento de Cabeleireiros e outras atividades de tratamento de 128
beleza " beleza !

, Comércio varejista de cosméticos, produtos de
Manutengdo e reparagdo de veiculos automotores 3,9 X ) . P 8,5
perfumaria e de higiene pessoal

Obras de acabamento 3,1
Fabricagdo de mdveis com predominancia de 31
madeira !
Servigos ambulantes de alimentagdo 2,8
Comércio varejista de artigos do vestudrio e 27
acessorios !
Comércio varejista de mercadorias em geral, com
predominancia de produtos alimenticios - 2,4
minimercados, mercearias e armazéns
Servigcos domésticos 2,2
Atividades de servigos pessoais ndo especificadas 22
anteriormente !
Atividades juridicas, exceto cartorios 2,1
Outras atividades 48,0 Outras Atividades 46,9

Fonte: GEM Brasil 2015
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Tabela 4.7 - Distribuicao percentual das atividades dos empreendimentos estabeleci-

dos segundo o género - Brasil - 2015

Descricdo Cnae Masculino Descri¢do Cnae Feminino
% dos empreendimentos estabelecidos por género

Construgdo de edificios 26,7 Servigos domésticos 17,7
Cabeleireiros e outras atividades de tratamento de

Obras de acabamento A 13,9
beleza

" . , Comércio varejista de artigos do vestuario e

Manutengdo e reparagdo de veiculos automotores L. 8,6
acessorios

Cabeleireiros e outras atividades de tratamento de Comércio varejista de cosméticos, produtos de 84

beleza " perfumaria e de higiene pessoal ’

Comércio varejista de mercadorias em geral, com N L.

A . L. Confecgdo de pegas do vestudrio, exceto roupas

predominancia de produtos alimenticios - intimas 6,4

minimercados, mercearias e armazéns

Reparagdo e manutengdo de computadores e de 29

equipamentos periféricos !

Transporte rodoviario de carga 2,6

Servigos ambulantes de alimentagdo 2,6

Outras atividades 48,0 Outras Atividades 45,1

Fonte: GEM Brasil 2015

4.1.6 Principais atividades econémi-

cas dos empreendedores seqgundo a

faixa etdria - Brasil

Esse tipo de informacdo é relevante o

para a formulagdo de politicas de apoio, pois
combina a atividade do empreendimento a
idade do empreendedor, duas variaveis re-
levantes para a definicao de estratégias de
fomento a atividade empreendedora.

e bebidas” permeia de forma expressiva
todas as faixas etdrias, com percentuais
superiores a 10%;

A atividade “Cabeleireiros e outras ativi-
dades de tratamento de beleza” é relati-
vamente mais importante dentre os em-
preendedores que se encontram na faixa
etaria de 18 a 34 anos (12,4%);

e “Construcdo de edificios” é uma ativida-
de econémica de parcela expressiva dos
empreendedores, independentemente
da faixa etaria. No entanto, “Instala¢des
hidraulicas, de sistemas de ventilacdo e
refrigeracdo” e “Servicos especializados
para a construcdo ndo especificados an-

No caso dos empreendedores ini-
ciais (Tabela 4.8), merecem destaque as se-
guintes observagdes:

e A proporcdo de empreendedores com
a atividade “Servicos Domésticos” é ex-

pressiva nas faixas etdrias de 18 a 34
anos (7,9%) e, principalmente, de 35-54
anos (11,7%). Essa atividade nao apa-
rece como de maior relevancia entre os
empreendedores da faixa etaria de 55 a
64 anos;

e A atividade “Restaurantes e outros esta-
belecimentos de servigos de alimentagao

teriormente” sao atividades econdémicas
relevantes somente na faixa etaria de 55
a 64 anos. Em geral, essas atividades exi-
gem maior experiéncia e/ou competén-
cias técnicas;

A atividade “Servicos ambulantes de ali-
mentagdo” é expressiva entre os empre-

endedores da faixa etaria de 35 a 54 anos;




Tabela 4.8 - Distribuicdo percentual das atividades dos empreendimentos iniciais se-
gundo a faixa etaria - Brasil - 2015

Atividades
18-34 35-54 55-64
Descri¢ao da Cnae Descrigdo da Cnae Descri¢do da Cnae
anos anos anos
% dos empreendimentos iniciais por faixa etaria
. o Restaurantes e outros Restaurantes e outros
Cabeleireiros e outras atividades . . . .
12,4 estabelecimentos de servigos de 12,6 estabelecimentos de servigos de 14,9
de tratamento de beleza R N X R . X
alimentagdo e bebidas alimentagdo e bebidas
Restaurantes e outros
estabelecimentos de servigos de 10,8 Servigos domésticos 11,7 Construgdo de edificios 71
alimentagdo e bebidas
Servigos de catering, bufé e
Servigos domésticos 7,9 Construgdo de edificios 8,6 outros servigos de comida 6,9
preparada
. . Comércio varejista de artigos do Confecgdo de pegas do vestuario,
Construcdo de edificios . .. g o 6,4
vestudrio e acessorios exceto roupas intimas
Comércio varejista de cosméticos, L . Servigos especializados para
. Cabeleireiros e outras atividades . .
produtos de perfumaria e de , 5,7 construgdo ndo especificados 4,7
o de tratamento de beleza .
higiene pessoal anteriormente
Comércio varejista de artigos do Servigos ambulantes de
- ! . & . ¢ . 4,8 Criagdo de aves 4,6
vestudrio e acessorios alimentagdo
Comércio varejista de produtos
Servigos de catering, bufé e alimenticios em geral ou
outros servigos de comida 3,5 especializado em produtos 4,6
preparada alimenticios ndo especificados
anteriormente; produtos do fumo
InstalagBes hidraulicas, de
sistemas de ventilagdo e 4,6
refrigeracdo
Outras atividades 48,4 Qutras atividades 49,2 OQutras atividades 46,2

Fonte: GEM Brasil 2015

e Duas atividades econdmicas nio vin-

Y

e As atividades “Construcdo de edificios”

culadas a prestacdo de servicos, como
“Confeccao de pecgas de vestuario, exceto
roupas intimas” (Industria de Transfor-
macdo) e “Criacao de aves” (setor extra-
tivo), aparecem como relevantes somen-
te entre os empreendedores de 55 a 64
anos.

No que se refere as atividades eco-
nomicas dos empreendedores estabele-
cidos (Tabela 4.9), segundo a faixa etdria,
pode-se destacar o seguinte:
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e “Servicos domésticos” permeiam de
forma expressiva todas as faixas etdrias,
com percentuais superiores a 12% e 7%,
respectivamente;

e A atividade “Cabeleireiros e outras ativi-

dades de tratamento de beleza” apresen-
ta-se também como importante em todas
as faixas etdrias, em particular na faixa de
18 a 34 anos (14,4%);

“Comércio varejista de cosméticos, pro-
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Tabela 4.9 - Distribuicao percentual das atividades dos empreendimentos estabeleci-
dos segundo a faixa etaria - Brasil - 2015

Atividades
» 18-34 e 35-54 e 55-64
Descricdo da Cnae Descricdo da Cnae Descricdo da Cnae
anos anos anos
% dos empreendimentos estabelecidos por faixa etaria
Cabeleireiros e outras atividades L. . .
14,4 Construgdo de edificios 15,6 Construgdo de edificios 14,9
de tratamento de beleza
Construgdo de edificios 12,8 Servigos domésticos 9,5 Servigos domésticos 7,1
Comércio varejista de artigos do Cabeleireiros e outras atividades Cabeleireiros e outras atividades 6.2
vestudrio e acessorios "~ de tratamento de beleza "~ de tratamento de beleza ’
Comércio varejista de cosméticos, N L.
. e . Confecgdo de pegas do vestuario,
Servigos domésticos 7,6 produtos de perfumaria e de , L 5,4
. exceto roupas intimas
higiene pessoal
Servigos de catering, bufé e Comércio varejista de artigos do
Obras de acabamento 5,6 outros servicos de comida L. ! L. & 5,2
vestudrio e acessorios
preparada
Servigos ambulantes de
Obras de acabamento . ¢ N 43
alimentagdo
Restaurantes e outros Servigos de catering, bufé e
estabelecimentos de servigos de 4,2 outros servigos de comida 4,0
alimentagdo e bebidas preparada
Reparagdo e manutengdo de o
) . . Fabricagdo de outros produtos
objetos e equipamentos pessoais R .
L. N o 2,8 téxteis ndo especificados 3,8
e domésticos ndo especificados )
) anteriormente
anteriormente
Outras atividades 50,0 Outras atividades 47,9 Outras atividades 49,1

Fonte: GEM Brasil 2015

Y

dutos de perfumaria e de higiene pes-
soal” e “Restaurantes e outros estabele-
cimentos de servicos de alimentacdo e
bebidas” sdao atividades relativamente
expressivas entre os empreendedores de
35 a 54 anos; e

e Duas atividades econOmicas ndo vin-

culadas a prestacdo de servigos, como
“Confec¢do de pecas de vestuario, exceto
roupas intimas” (Industria de Transfor-
macao) e “Fabricacao de outros produtos
téxteis nao especificados anteriormente”
aparecem como relevantes somente en-
tre os empreendedores de 55 a 64 anos.




4.2 Aspectos relacionados a
inovag¢do dos empreendimentos

Nesta secdo sdo apresentadas as ca-
racteristicas dos empreendimentos no Bra-
sil e nos paises selecionados relativas a ino-
vacao.

As Tabelas 4.10 e 4.11 apresentam
as caracteristicas dos empreendimentos
iniciais e estabelecidos do Brasil e dos pai-
ses selecionados segundo aspectos relacio-
nados a inovagao: novidade dos produtos

sdo semelhantes, aproximando-se de 60%.
A India (72,4%) se destaca com o mais alto
percentual de empreendedores iniciais com
baixa concorréncia.

Ao se tratar da idade da tecnologia,
observa-se que, no Brasil, apenas 6,3% dos
empreendedores iniciais utiliza tecnologia
nova - com menos de cinco anos -, seguido
pelo México com 12,6%. A China (33,1%)
supera a Alemanha (26,8%) e os Estados
Unidos (25,9%). Também nessa caracteris-

Tabela 4.10 - Distribuicdo percentual® dos empreendimentos iniciais com relagio as
caracteristicas inovadoras do produto ou servigo - Paises selecionados - 2015

Empreendimentos Iniciais

. Produto/servigo Poucos ou . .
Paises Tecnologia com Consumidores no
novo para alguns nenhum )
menos 5 anos exterior
ou para todos concorrente

Brasil 28,4 43,6 6,3 7,6
Africa do Sul 52,0 52,8 56,9 51,3
Alemanha 48,9 57,7 26,8 56,4
China 71,9 33,0 33,1 31,3
Estados Unidos 47,1 59,3 25,9 84,2
india 70,4 72,4 65,7 41,3
México 30,8 39,6 12,6 14,4

Fonte: GEM Brasil 2015
10 parametro para cada valor é 100,0

ou servicos; intensidade da concorréncia;
idade da tecnologia ou processo; e orienta-
¢do internacional.

E possivel constatar na Tabela 4.10
que apenas 28,4% dos empreendedores
iniciais brasileiros estdao envolvidos com
produtos ou servigos novos para o mercado.
No caso do México, esse percentual é
semelhante ao do Brasil, 30,8%. Com os
mais altos percentuais de empreendedores
iniciais com produtos ou servigos conside-
rados novos, destacam-se a China (71,9%)
e a India (70,4%). Na Alemanha e nos Esta-
dos Unidos, esse percentual aproxima-se de
50%.

No Brasil, 43,6% dos empreendedo-
res iniciais afirma ter poucos concorrentes,
percentual préximo ao do México (39,6%) e
superior ao da China (33,0%). Na Alemanha
e nos Estados Unidos, esses percentuais,
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tica os empreendedores iniciais da India se
destacam com 65,7% adotando tecnologias
mais novas.

Quanto a orientacdo internacional,
Estados Unidos se destaca com a maioria
(84,2%) dos empreendedores iniciais pos-
suindo algum consumidor no exterior. Mes-
mo nesse caso, a [ndia apresenta uma eleva-
do percentual (41,3%), embora menor do
que aqueles apresentados pela Alemanha
(56,4%) e a Africa do Sul (51,3%). Brasil
e México tiveram as menores proporg¢des,
7,6% e 14,4%, respectivamente.

Conforme pode ser observado na
Tabela 4.11, as caracteristicas dos empre-
endimentos estabelecidos do Brasil e dos
paises selecionados segundo aspectos rela-
cionados a inovacao nao sao muito diferen-
tes. No entanto, ao contrario dos empreen-
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Tabela 4.11 - Distribuicdo percentual® dos empreendimentos estabelecidos com re-
lacdo as caracteristicas inovadoras do produto ou servico - Paises selecionados - 2015

Empreendimentos Estabelecidos

; Produto/servico Poucos ou X .
Paises Tecnologia com Consumidores no
novo para alguns nenhum .
menos 5 anos exterior
ou para todos concorrente

Brasil 15,8 24,7 1,5 8,4
Africa do Sul 45,3 36,3 29,5 36,6
Alemanha 24,8 36,1 5,2 50,6
China 80,7 40,5 24,4 34,2
Estados Unidos 29,7 44,1 6,5 84,7
India 59,5 57,0 20,9 36,0
México 24,0 30,6 10,0 32,2

Fonte: GEM Brasil 2015
10 parametro para cada valor é 100,0

dimentos iniciais, no Brasil, um percentual
menor encontra-se envolvido com produtos
ou servigcos novos para o mercado (15,8%),
afirma ter poucos concorrentes (24,7%) e
somente 1,5% utiliza tecnologia nova, com
menos de cinco anos.

As diferencas observadas entre os
paises no que diz respeito as caracteristicas
de inovacdo estdo relacionadas a multiplas
variaveis, associadas as especificidades
da dindmica de mercado de cada pais, a
distribuicao de renda vigente, a maior ou
menor extensdo do consumo de massa e
a motivacdo e potencial de inovacdo dos
empreendedores, dentre outros fatores.
Por esse motivo, nem sempre é possivel
analisar diferencas entre variaveis especifi-
cas de cada pais sem considerar o contexto
de natureza mais sistémica na qual estdo in-
seridas.

4.3 Aspectos relacionados a
criacdo de empregos

A Tabela 4.12 apresenta a distribui-
¢do dos empreendedores iniciais e estabe-
lecidos segundo o nimero de empregados
em 2015. Pode ser observada, nesta tabela a
distribuicao percentual dos empreendedo-
res iniciais e estabelecidos segundo a expec-
tativa de criagdo empregos nos préoximos 5
anos no Brasil e nos paises selecionados em
2015. Um percentual muito baixo de em-
preendimentos brasileiros iniciais (5,6%)
e estabelecidos (1,3%) apresentaram uma
alta expectativa de criacdo de empregos,
percentuais que sdo similares aos da India
(3,1% e 1,4%) e do México (6,2% e 1,7%).
Esses percentuais sdo significativamente
mais elevados na China (29,0% e 15,5%) e
na Africa do Sul (18,8% e 13,2%). Nos Esta-
dos Unidos é expressivamente maior entre
os empreendedores iniciais (25,2%) e me-
nor entre os estabelecidos (6,8%).



Paises Iniciais Estabelecidos
Alta expectativa de emprego

Brasil 5,6 1,3
Africa do Sul 18,8 13,2
Alemanha 15,2 5,0
China 29,0 15,5
Estados Unidos 25,2 6,8
india 3,1 1,4
México 6,2 1,7

Fonte: GEM Brasil 2015

'Empreendedores iniciais que afirmam ter mais de 10 empregados atualmente e expectativa

de geragdo de mais de 50% nos préximos 5 anos.







CAPITULO 5

BUSCA DE ORGAO DE APOIO
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BUSCA DE ORGAO DE APOIO

Este capitulo tem como objetivo ana-
lisar o comportamento dos empreendedo-
res brasileiros segundo a busca por 6rgaos
de apoio.

Como pode ser observado, em 2015,
14,1% dos empreendedores procuraram
algum orgao publico ou privado de apoio.
Entre esses empreendedores, 66,2% busca-
ram o SEBRAE. A grande maioria (85,9%)
ndo recorreu a qualquer 6rgao de apoio,
visando a melhoria da gestdo ou expansao
de seu negd6cio, mesmo quando este apoio
esta disponivel de forma gratuita em diver-
sos canais de atendimento, seja presencial,
por telefone ou por chat online, como é o
caso do SEBRAE. O Senac (13,9%) e o Senai
(13,8%) sdo orgaos também demandados
pelos empreendedores como fonte de co-
nhecimento e capacitagao.

Nesse contexto, fica evidente que a
maioria dos empreendedores brasileiros,
via de regra, cria e desenvolve seu negocio
de forma instintiva, sem explorar as possibi-
lidades de apoio voltadas para aumentar as
suas chances de sucesso. Como visto nos ca-
pitulos anteriores, 0 aumento do empreen-
dedorismo por necessidade reforca este es-
tigma e faz com que milhares de individuos

iniciem seus empreendimentos sem plane-
jamento ou visdo de médio e longo prazo, o
que culmina na oferta de produtos e servi-
cos de baixo valor agregado e poucas carac-
teristicas relacionadas a inova¢do. Muitos
desses empreendimentos sequer chegam a
se formalizar e sdo vistos pelos empreende-
dores como uma forma alternativa, muitas
vezes passageira, de complementacdo ou
substituicdo da renda obtida por meio do
emprego formal.

A Tabela 5.1 apresenta a distribui-
c¢do percentual dos empreendedores que
buscaram 6rgidos de apoio segundo carac-
teristicas sociodemograficas, o que é util
para orientar politicas publicas e progra-
mas governamentais de estimulo e apoio
ao empreendedorismo. Informagoes dessa
natureza permitem o direcionamento de
esforcos, por exemplo, a empreendedores
com caracteristicas similares aos que bus-
caram 6rgdos de apoio, mas que por algum
motivo nao o fizeram. Estas analises tam-
bém auxiliam os 6rgaos de apoio existentes
a identificar os motivos pelos quais nado sao
procurados pelos empreendedores, de for-
ma a definir estratégias para maior aproxi-
macao com seu publico-alvo.

Tabela 5.1 - Percentual do total de empreendedores (TTE) segundo a busca de 6rgaos

de apoio - Brasil - 2015

Org3os de apoio

Brasil

Procurou algum érgdo de apoio 14,1
Principais orgdos de apoio procurados’

SEBRAE 66,2

SENAC 13,9

SENAI 13,8

Outros* 19,3

Fonte: GEM Brasil 2015

T A soma dessas opgBes pode ndo totalizar 100% pelo fato de ocorrerem

respostas multiplas.

2 Nessa classificacdo para o Brasil se enquadram: Associa¢cdes comerciais,
SENAR, SENAT, Sindicatos, Audicope, Banco do Nordeste, CNEI, CREDSOL,
FAERJ, FIRJAN, Legido da boa vontade, Prefeituras, PRONATEC, SESI.
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Essas informacdes também permi-
tem identificar segmentos mais vulneraveis
e que necessitam de abordagens especifi-
cas. Como indicado na Tabela 5.2, empreen-
dedores homens (64,1%) em geral buscam
mais apoio do que as mulheres (35,9%).
Os empreendedores que mais procuraram
6rgdos de apoio se encontram na faixa eta-
ria de 25 a 34 anos (31,9%), tém renda de
3 a 6 salarios minimos (43,9%) e possuem
segundo grau completo ou superior incom-
pleto (53,5%). Mais importante do que
identificar os segmentos que buscam 6rgao
de apoio é identificar o perfil dos que nao
buscam, para que sejam objeto de acdes es-
pecificas por porte destes 6rgaos. Os dados
apresentados mostram que, comparativa-
mente, 0s que nao buscam 6rgaos de apoio
sao compostos pelos seguintes segmentos:
as mulheres, os mais velhos, os mais pobres
e 0s que possuem menos escolaridade. Pos-
sivelmente isto implica em dois desafios

para estes 6rgdos. O primeiro, seria sele-
cionar conteuidos cada vez mais sofistica-
dos para atender ao publico que ja procura
estes 6rgaos, em geral, mais sofisticado. O
segundo, seria desenvolver conteidos cada
vez mais simples para atender ao publico
que ainda ndo busca estes 6rgaos, em geral,
bem menos sofisticado, assim como adotar
estratégias complementares para chegar
até estes empreendedores que ndao buscam
apoio.

A Tabela 5.3 apresenta a distribui-
¢do percentual dos motivos indicados pelos
empreendedores para nao buscar érgaos
de apoio. Tanto para os empreendedores
iniciais quanto para os empreendedores
estabelecidos, os principais motivos sao a
falta de necessidade por parte dos empre-
endedores (39,7%; 44,8%), a falta de inte-
resse (23,1%; 25,3%) e a de conhecimento
(23,0%; 21,1%). A falta de necessidade e a
falta de interesse, em conjunto, respondem

Tabela 5.2 - Distribuicao percentual dos empreendedores por caracteristicas sociode-
mograficas segundo a busca de 6rgaos de apoio® - Brasil - 2015

Caracteristicas sociodemograficas

Brasil

N3o buscaram Buscaram 6rgdos

orgdos de apoio de apoio

Género

Masculino 51,5 64,1

Feminino 48,5 35,9
Faixa etaria

18 a 24 anos 12,2 15,3

25 a 34 anos 24,7 31,9

35 a 44 anos 25,6 25,3

45 a 54 anos 23,1 19,2

55 a 64 anos 14,5 8,2
Renda

Até 3 saldrios minimos 61,7 35,5

Mais de 3 até 6 salarios minimos 30,3 43,9

Mais de 6 até 9 salarios minimos 54 11,5

Mais de 9 salarios minimos 2,7 9,2
Escolaridade?

EducO 31,9 22,7

Educl 20,5 14,4

Educ2 42,1 53,5

Educ3+ 5,5 9,4

Fonte: GEM Brasil 2015

'Orgdos de apoio sdo descritos na tabela 5.1

2Educ0 = Nenhuma educag&o formal e primeiro grau incompleto; Educl = Primeiro grau
completo e segundo incompleto; Educ2 = Segundo grau completo e superior incompleto;
Educ3+ = Superior completo, especializagdo incompleto e completo, mestrado incompleto e
completo, doutorado incompleto e doutorado completo.




por 62,8% desses motivos para os empre-
endedores iniciais e 70,1% para os estabe-
lecidos. Esse fato evidencia uma das carac-
teristicas marcantes do empreendedorismo
nacional, a falta de compreensao sobre as
dificuldades reais da atividade empreende-
dora. Seja em func¢do do glamour empreen-
dedor, seja por subestimar os desafios ou
por extrema necessidade, o empreendedor
brasileiro, em geral, se langa no mercado
por conta propria sem que sejam pondera-
dos os custos de oportunidade e os riscos
intrinsecos ao empreendedorismo.

Além disso, em funcdo da crescen-
te popularizagdo do empreendedorismo e
sua exposicao na midia, cresce no Brasil o
fendbmeno do empreendedorismo de palco,
que tem como principais expoentes indivi-
duos que abordam o tema de forma motiva-
cional e com fundamento em experiéncias
préprias. Este fendmeno tem incentivado
milhares de pessoas a empreender com a
crenca de que ha féormulas simples para o

sucesso, o que os dados da pesquisa GEM
mostram nao ser verdade. O contraponto a
este fendmeno é o empreendedorismo ba-
seado em evidéncias, que utiliza pesquisas
com fundamentos em métodos de andlise
de mercado e que permite aos individuos
uma compreensdo mais ampla e holistica da
complexidade e risco de sua iniciativa em-
preendedora. Entretanto, o desenvolvimen-
to do empreendedorismo baseado em evi-
déncias é lento, exige disciplina e demanda
pesquisa e esforgo analitico, o que, em geral,
ndo é exatamente o tipo de comportamento
que mais agrada aos empreendedores bra-
sileiros. Por outro lado, ndo se pode negar
a importancia da abordagem motivacional
como estimulo ao empreendedorismo, mas
é também necessario que haja consciéncia
de que dicas de sucesso ndo sdo suficientes
para se empreender, e que a simplificacao
de uma iniciativa complexa pode induzir
potenciais empreendedores a cometer er-
ros em suas estratégias de negdcio.

Tabela 5.3 - Distribuicao percentual dos motivos indicados para nao buscar 6rgaos de

apoio segundo estagio - Brasil - 2015

Motivos pela falta de busca de 6rgdos

Brasil

Iniciais Estabelecidos Total
Por falta de conhecimento 23,0 21,1 22,0
Por ndo ter interesse 23,1 25,3 24,6
Por ndo ter necessidade 39,7 44,8 42,2
Por falta de tempo 11,2 7,0 9,0
Outro 3,0 1,8 2,2

Fonte: GEM Brasil 2015
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INVESTIDORES

Qualquer novo negocio necessita de
recursos, sob a forma de investimento ini-
cial. Além das formas tradicionais de finan-
ciamento, como recursos de instituicoes
bancarias e drgaos de fomento, ha também
os chamados investidores informais, que
consistem principalmente em familiares,
amigos ou conhecidos que acreditam no
empreendedor.

De acordo com a metodologia adota-
da pelo GEM, ndo sao considerados investi-
dores informais os individuos cujos recur-
sos sdao convertidos em opgdes de compra
de acdes ou participantes de fundos de in-
vestimento, mas somente aqueles que dis-
ponibilizam recursos em troca de um be-
neficio futuro ou que pretendem apenas o
reembolso do valor emprestado por parte
do empreendedor. Na sigla em inglés sdo os
3Fs denominados friends, family and fools.

Para obter a taxa de investidores
informais, a pesquisa GEM identificou o
percentual da populagdo adulta que infor-
mou ter investido pessoalmente em algum
empreendimento iniciado por terceiros nos
ultimos trés anos. A Tabela 6.1 apresenta a
taxa de investidores informais em 2015 no
Brasil e nos paises selecionados para com-
paracdo. Observa-se que, em 2015, 1,4%
dos brasileiros investiram informalmente
em um novo negécio, o menor percentual
dentre todos os paises. Nos demais paises
as taxas sdo consideravelmente maiores,

com destaque para a China (8,7%), México
(6,1%) e Estados Unidos, (4,7%).

Importante destacar que o Brasil
tem apresentado uma redu¢ao no percen-
tual de investidores informais nos ultimos
anos, em 2013 foram 2,4% e em 2015 ape-
nas 1,4% da populagdo adulta do pais. A
explicagdo para o fendmeno estd na alta
complexidade juridica existente neste tipo
de negociacdo e na retragdo dos niveis de
atividade econdmica e elevadas taxas de
juros observadas nos ultimos anos, o que
reflete na diminuigdo de capital disponivel
para investimentos e no aumento do custo
do capital. Em periodos de desaceleracao
da economia, aumenta-se a percepc¢do de
diminuicdo das chances de um novo nego6-
cio prosperar, em funcao da redugdo geral
do consumo e da tendéncia dos investido-
res informais em buscar investimentos de
menor risco.

Além disso, em virtude de maiores
niveis de incerteza que caracterizam histo-
ricamente o ambiente institucional brasi-
leiro, atividade empreendedora, em geral, é
de alto risco, o que reflete em maiores difi-
culdades de acesso a linhas de crédito ade-
quadas a necessidade do empreendedor. De
qualquer forma, o Brasil possui uma taxa de
investidores informais historicamente bai-
xa em comparacao aos demais paises, mes-
mo com o desenvolvimento recente de um
ecossistema empreendedor mais vibrante.

Tabela 6.1 - Taxas® de investidores - Paises selecionados - 2014:2015

Taxa de investidores

Paises 2014 2015
Brasil 1,5 1,4
Africa do Sul 1,2 1,3
Alemanha 3,3 3,1
China 3,6 8,7
Estados Unidos 4,3 4,7
india 1,2 2,2
México 6,8 6,1

Fonte: GEM Brasil 2015

1 Percentual de investidores na populagdo de 18 a 64 anos.
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Houve nos ultimos anos um crescimento
perceptivel da industria de capital de risco
no Brasil, disponivel nos érgaos de fomen-
to, mas, em geral, direcionados para negé-
cios inovadores, o que nao corresponde ao
perfil da maior parte dos empreendimentos
no pais.

Por fim, é importante destacar que,
na opinido dos especialistas e de empreen-
dedores, analisadas no capitulo 8, o acesso
arecursos financeiros ainda é um dos maio-
res obstaculos para abertura e manutencao
dos negdbcios no Brasil e, portanto, predo-
mina como fator limitante ao desenvolvi-
mento do empreendedorismo local. De ma-
neira geral, as dificuldades se concentram
no excesso de burocracia, necessidade de
garantias reais, tempo gasto com o proces-
so de financiamento e a inadequagao das
linhas de crédito as necessidades dos em-
preendedores, o que dificulta a obtencao
de investimentos formais. Da mesma for-
ma, a instabilidade institucional, a comple-
xidade juridica e falta de uma cultura que
compreenda o risco inerente a atividade
empreendedora resulta em baixos niveis de
investidores informais.

A andlise da Tabela 6.2 permite com-
preender melhor o perfil dos investidores
informais, pois apresenta o valor médio
convertido em doélares dos seus investimen-
tos. Verifica-se que nos paises impulsiona-
dos por inovagdo, como a Alemanha (US$
29,1 mil) e os Estados Unidos (US$ 37,4
mil), além de possuirem taxas elevadas de
investidores informais, o valor dos investi-
mentos é muito superior ao dos demais pa-
ises, com exce¢do da China (US$ 25,6 mil).

Merece destaque o caso do México, que,
apesar de possuir uma taxa relativamente
elevada de investidores (6,1%), apresenta
um valor médio dos investimentos bastante
reduzido (US$ 0,7 mil). Nesse pais muitos
individuos investem pequenas quantidades
de recursos.

Importante lembrar que o montan-
te do investimento também esta relaciona-
do a caracteristica dos novos negdcios e ao
seu setor de atividade. De maneira geral,
negocios mais simples e sem muita inova-
¢do requerem investimentos menores, mas
também apresentam menores chances ex-
pandir os seus mercados. Na India (US$ 2,3
mil), Africa do Sul (US$ 5,2 mil) e no Bra-
sil (US$ 3,1 mil), que pertencem ao grupo
de paises impulsionados pela eficiéncia, os
valores médios de investimentos informais
sdo similares e bem inferiores aos dos pai-
ses impulsionados pela inovagao.

A Tabela 6.3 apresenta a distribuicao
percentual do nivel de relacionamento dos
investidores informais com o empreende-
dor. Os resultados obtidos permitem iden-
tificar os familiares como a principal fonte
de investimento informal no Brasil, corres-
pondendo a 78,4% do total de investidores.
Os familiares mais préximos, como conjuge,
irmados, filhos, pais ou netos, correspondem
a 53,4% deste total e algum outro parente
24,9%. Amigos e vizinhos sao responsaveis
por 19,4% dos investimentos informais.

A realidade brasileira, mais uma vez,
evidencia que os investimentos iniciais sao,
via de regra, realizados por pessoas conhe-
cidas do empreendedor, mais especifica-
mente familiares e amigos. Apenas 2,2%

Tabela 6.2 - Valor médio investido (por investidor) - Paises selecionados - 2014:2015

Valor médio investido (mil USS)

Paises 2014 2015
Brasil 3,6 3,1
Africa do Sul 2,1 5,2
Alemanha 42,4 29,1
China 10,7 25,6
Estados Unidos 47,2 37,4
india 4,3 23
México 0,9 0,7

Fonte: GEM Brasil 2015




dos investidores informais ndo possuem
relagdes préximas com o empreendedor.

Nesse caso fica evidente a necessi-
dade de proximidade espacial entre o in-
vestidor informal e o empreendedor. Esta
proximidade pode estar relacionada a di-
ficuldade de consolidacdo de modalidades

formais de investimento (investimentos
anjo e empresas de capital de risco) e a nor-
mas culturais que reforcam o parentesco e a
amizade como elementos importantes para
o tipo de relacionamento que o investimen-
to em um novo negdcio requer: uma relagao
de confianga.

Nivel de relacionamento Brasil
Familiar préximo (cénjuge, irmao, filho, pais ou neto) 53,4
Algum outro parente 24,9
Um colega de trabalho 0,0
Um amigo ou vizinho 19,4
Um estranho com uma boa ideia 2,2
Outro 0,0

Fonte: GEM Brasil 2015
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MENTALIDADE EMPREENDEDORA E POTENCIAIS EMPREENDEDORES

Neste capitulo sao analisados aspec-
tos relacionados a percepg¢do da populacao
brasileira a respeito da atividade empreen-
dedora. Também sdo apresentados dados
sobre quais sdo os sonhos dos brasileiros e
sobre o potencial empreendedor da popu-
lacdo, caracterizado pelo percentual de in-
dividuos que afirmam pretender abrir um
novo negocio nos proximos trés anos.

A forma como a populagdo avalia a
atividade empreendedora esta relacionada
com aceitacdo social e com a inteng¢do dos
individuos em empreender. Os meios de co-
municacdo tém papel importante na promo-
¢ao do tema e, no Brasil, organiza¢des como
Endeavor, o IBQP e o Sebrae atuam junto
a sociedade civil e o poder publico para o
desenvolvimento de uma postura favora-
vel ao empreendedorismo. Mas como indi-
viduos precisam de condigdes especificas
para empreender, nem sempre o potencial
empreendedor resulta na criacao de novos
negocios. Fatores como o status perante a
sociedade, a imagem utilizada pela midia e
o medo de fracassar podem realmente res-
tringir o potencial empreendedor.

O percentual da populacao adulta
no Brasil e dos paises selecionados que,

em 2015, afirmou conhecer pessoalmente
alguém que comegou um novo negocio nos
ultimos dois anos pode ser observado na
Tabela 7.1. No Brasil, esse percentual alcan-
cou 51,7%, o maior percentual entre os pai-
ses selecionados e significativamente mais
alto do que em 2014. Isto decorre, em parte,
do aumento significativo da TTE observada
entre 2014 e 2015. Alemanha (23,6%) e Es-
tados Unidos (29,8%) apresentam os me-
nores percentuais, o que é consistente com
as baixas taxas de empreendedorismo ini-
cial vigentes nesses paises, conforme anali-
sadas no Capitulo 1.

Por outro lado, no Brasil, o percen-
tual da populacao adulta que afirma perce-
ber boas oportunidades para comegar um
novo negdcio na regido onde vive diminuiu
de 55,5% em 2014 para 42,4% em 2015,
o que reflete, de forma significativa, a re-
tracdo da economia brasileira no periodo,
quando a taxa de crescimento do PIB foi
negativa (-3,8%) - Tabela 7.2. Dentre os pai-
ses selecionados para analise, os Estados
Unidos (46,6%) e o México (44,7%) apre-
sentam os maiores percentuais e a China, o
menor (31,7%). Na Africa do Sul (40,9%),
Alemanha (38,3%) e India (37,8%) os per-
centuais sdo similares ao do Brasil.

Tabela 7.1 - Mentalidade empreendedora: convivéncia com empreendedores - Paises

selecionados - 2015

Paises

Afirmam conhecer pessoalmente alguém que comegou um novo

negaécio nos ultimos 2 anos.

2014 2015

Brasil

Africa do Sul
Alemanha
China

Estados Unidos
india

México

37,7 51,7
29,0 35,0
24,0 23,6
56,0 50,4
28,8 29,8
23,1 37,6
47,7 47,9

Fonte: GEM Brasil 2015
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Tabela 7.2 - Mentalidade empreendedora: oportunidades de novos negdécios - Paises

selecionados - 2015

Afirmam perceber, para os proximos seis meses, boas oportunidades

Paises para se comegar um novo negdcio nas proximidades onde vivem.

2014 2015
Brasil 55,5 42,4
Africa do Sul 37,0 40,9
Alemanha 37,6 38,3
China 31,9 31,7
Estados Unidos 50,9 46,6
india 38,9 37,8
México 48,9 44,7

Fonte: GEM Brasil 2015

A aptiddo para empreender, ou seja,
o percentual da populagao adulta brasilei-
ra que se julga com o conhecimento, a ha-
bilidade e a experiéncia necessarias para
iniciar um novo negoécio, alcancou 58,3% ,
foi superior ao observado em 2014 (50%)
e 0 maior entre os paises selecionados para
comparacdo. Este dado refor¢a as conclu-
sdes do Capitulo 5 com relacao a busca por
6rgdo de apoio, ou seja, o elevado percen-
tual de empreendedores, que, confiantes no
seu préprio potencial, afirmam nado neces-
sitar e nao ter interesse em procurar esses
orgaos. Neste quesito, apenas os Estados
Unidos (55,7%) possuem percentuais simi-
lares aos do Brasil (Tabela 7.3).

Tabela 7.3 - Mentalidade empreendedora:
Paises selecionados - 2015

A Tabela 7.4 indica que, em 2015,
para 50,5% dos brasileiros o medo de fra-
cassar ndo impediria de que comecassem
um novo negoécio, percentual significativa-
mente menor do que o em 2014 (60,9%),
e o menor percentual entre os paises sele-
cionados. Isto evidencia um brasileiro mais
receoso em se envolver com a criacdo e de-
senvolvimento de um novo negdécio, sendo
essa queda de 2014 para 2015 consistente
com a diminuicdo da propor¢dao daqueles
que enxergam oportunidades no ambien-
te em que atuam, de 55,5% em 2014 para
42,4% em 2015.

conhecimento, habilidade e experiéncia -

Afirmam ter o conhecimento, a habilidade e a experiéncia necessarios

Paises para iniciar um novo negécio.

2014 2015
Brasil 50,0 58,3
Africa do Sul 37,7 45,4
Alemanha 36,4 36,2
China 33,0 27,4
Estados Unidos 53,3 55,7
india 36,7 37,8
México 53,5 45,8

Fonte: GEM Brasil 2015




O medo de fracassar em um novo ne-
gbécio compromete a decisdo do individuo
em iniciar uma atividade empreendedora.
Entre os paises selecionados para compara-
¢do, nota-se que a Alemanha (53,3%) apre-
senta percentuais similares ao do Brasil
(50,5%), enquanto que, nos demais paises,
esse percentual se aproxima de 70% da po-
pulacdo adulta.

mente superior a que sonha em fazer car-
reira em uma empresa (22,7%).

A distribuicdo percentual das carac-
teristicas sociodemograficas da populacao
adulta segundo os sonhos de ter um préprio
negocio ou fazer carreira numa empresa
pode ser observada na Tabela 7.6. Quanto
ao género e a renda familiar, as diferencas
ndo sao significativas. No entanto, no que se

Afirmam que o medo de fracassar ndo impediria que comegassem um

Paises novo negacio.

2014 2015
Brasil 60,9 50,5
Africa do Sul 74,5 67,0
Alemanha 53,6 53,3
China 67,8 62,5
Estados Unidos 67,2 68,5
india 64,3 69,2
México 69,7 66,9

Fonte: GEM Brasil 2015

A Tabela 7.5 apresenta a distribuicao
percentual da populagdo adulta (empreen-
dedores e ndo empreendedores) segundo
os seus sonhos, em 2015. Ter o proprio ne-
gbcio é o sonho de expressiva parcela de
brasileiros (34%), percentual significativa-

refere a idade, uma parcela expressiva dos
jovens de 18 a 24 anos tém preferéncia por
fazer carreira em uma empresa (34,9%). Ja
nas faixas etarias de 35 anos ou mais, esse
percentual é menor. Observa-se também
um maior percentual de individuos inte-

Sonho 2015
Viajar pelo Brasil 48,8
Comprar a casa propria 47,1
Comprar um automovel 38,4
Ter seu préprio negdcio 34,5
Ter plano de saude 31,2
Ter um diploma de ensino superior 28,8
Viajar para o exterior 28,6
Fazer carreira em uma empresa 22,7
Casar ou constituir uma nova familia 14,9
Comprar um computador/tablet/smartphone 8,1
Outro 9,9
Nenhum 3,2

Fonte: GEM Brasil 2015

' Percentual da populagdo de 18-64 anos que tem como sonho um ou mais dos

itens especificados.




Tabela 7.6 - Caracteristicas das populagdes que “sonham ter o proprio neg6cio” compa-
radas aos que “sonham fazer carreira numa empresa” - Brasil - 2015

Caracteristicas do empreendedor

Ter seu proprio Fazer carreira em

negdcio uma empresa

Género

Masculino 50,7 48,8

Feminino 49,3 51,2
Faixa etaria

18 a 24 anos 21,8 34,9

25 a 34 anos 32,8 32,8

35a44anos 24,1 20,1

45 a 54 anos 13,9 9,7

55 a 64 anos 7,4 2,5
Renda

Até 3 saldrios minimos 69,6 73,3

Mais de 3 até 6 saldrios minimos 25,5 21,8

Mais de 6 até 9 saldrios minimos 3,0 3,3

Mais de 9 salarios minimos 1,9 1,6
Escolaridade’

EducO 23,5 14,5

Educl 21,6 23,1

Educ2 49,6 55,4

Educ3+ 5,4 7,0

Fonte: GEM Brasil 2015

TEduc0 = Nenhuma educacdo formal e primeiro grau incompleto; Educl = Primeiro grau completo e
segundo incompleto; Educ2 = Segundo grau completo e superior incompleto; Educ3+ = Superior
completo, especializagdo incompleto e completo, mestrado incompleto e completo, doutorado

incompleto e doutorado completo.

ressados em ter um prdprio negocio nos
niveis de menor escolaridade do que inte-
ressados em fazer carreira numa empresa.
Individuos com maior nivel de escolaridade
tendem a ter maior acesso ao mercado de
trabalho ao contrario do que ocorre com in-
dividuos com baixa escolaridade.

As Tabelas 7.7 e 7.8 apresentam as
taxas de potenciais empreendedores no
Brasil e nos paises selecionados para com-

paracdo. Esta taxa se refere ao percentual
da populacdo de 18 a 64 anos que afirma
pretender iniciar um novo nego6cio nos
proximos trés anos. Observa-se que a Chi-
na (23,8%) possui a maior taxa, muito se-
melhante a do Brasil (23,5%). Nos Estados
Unidos (17,1%), México (18,8%), Africa do
Sul (13%) e na India (13,4%), essa taxa é
significativamente menor. A Alemanha se
destaca por apresentar a menor taxa de po-
tenciais empreendedores (9,2%).

Tabela 7.7 - Taxa® de potenciais empreendedores? - Paises selecionados - 2015

Paises Potenciais

empreendedores

Brasil 23,5
Africa do Sul 13,0
Alemanha 9,2
China 23,8
Estados Unidos 17,1
india 13,4
México 18,8

Fonte: GEM Brasil 2015

" Percentual da populagdo de 18 a 64 anos.

2Pretendem iniciar um novo negdécio nos préximos 3 anos (independentemente de
possuirem ou ndo algum negdcio em 2015).




Caracteristicas

) L Brasil
sociodemograficas
Género
Masculino 49,5
Feminino 50,5
Faixa etaria
18-24 anos 19,4
25-34 anos 26,3
35-44 anos 22,5
45-54 anos 18,5
55-64 anos 13,3
Nivel de escolaridade?
EducO 27,8
Educl 19,4
Educ2 44,4
Educ3+ 8,4
Faixa de renda
Menos de 3 salarios minimos 62,1
3 a 6 salarios minimos 29,6
6 a 9 salarios minimos 5,4
Mais de 9 saldrios minimos 3,0

Fonte: GEM Brasil 2015

T Pretendem iniciar um novo negdcio nos préximos 3 anos
(independentemente de possuirem ou ndo algum negdcio em 2015).

2 EducO = Nenhuma educagdo formal e primeiro grau incompleto; Educl
= Primeiro grau completo e segundo incompleto; Educ2 = Segundo grau
completo e superior incompleto; Educ3+ = Superior completo,
especializagdo incompleto e completo, mestrado incompleto e completo,

doutorado incompleto e doutorado completo.

Com relagdo as caracteristicas socio-
demograficas dos potenciais empreende-
dores do Brasil, as diferencas entre homens
e mulheres ndo sdo significativas (Tabela
7.8). A proporg¢do de potenciais empreen-
dedores jovens, de 18 a 24 anos, é expres-
siva: 19,4%. No entanto, esses empreende-
dores se concentram na faixa etaria de 25 a
34 anos (26,6%) e possuem segundo grau
completo ou superior incompleto - Educ2
(44,4%). Quanto a renda, os potenciais em-
preendedores fazem parte, em sua grande
maioria (62,1%), da menor faixa, de menos
de 3 saldrios minimos.

Essas caracteristicas sdo importan-
tes para a definicdo de politicas publicas
de incentivo ao empreendedorismo. Além
disso, destaca-se mais uma vez a igualdade
de género dos potenciais empreendedores
brasileiros, caracteristica que coloca o Bra-
sil em destaque com rela¢do aos demais pa-
ises e que reforca a importancia e o papel
das mulheres como empreendedoras e par-
ticipes ativas do desenvolvimento econdmi-
co e social do pais.







CAPITULO 8

CONDICOES PARA EMPREENDER NO
BRASIL - 2

LR X R
-
&P e e he e
-
-
»
E I O

Sr s e
SR R R

‘...o;.....

-
L
L

T

LA A A L L BN
AL AR S
LA A A

LR R B
TEITE R OE
R R R
LI
T T Y
LR B
L E RN
LR B B
.-
e ee
> e
L R
e
. &
LR
L
.







8

CONDIGCOES PARA EMPREENDER NO PAIS - BRASIL - 2015

Os diferentes fatores que afetam as
condi¢des de empreender um novo negocio
em cada pais, regido ou Estado refletem, em
grande medida, as caracteristicas econémi-
cas, sociais, culturais e institucionais locais.

Nos diferentes paises em que € reali-
zada, a Pesquisa GEM, além de sistematizar
dados sobre o empreendedorismo da popu-
lacdo de 18 a 64 anos com base em pesqui-
sas estatisticas de natureza amostral (Taxa
de Empreendedorismo, caracteristicas so-
ciodemograficas dos empreendedores, ca-
racteristicas dos empreendimentos, etc.),
levanta informagdes sobre as condi¢des de
empreender um negocio. Essas informa-
¢Oes sao obtidas a partir de avaliagdes feitas
por profissionais cujas atividades estejam
de alguma forma relacionadas a aspectos
que interferem direta ou indiretamente na
atividade empreendedora, como: empresa-
rios, académicos, gestores publicos e de ins-
tituicdes de apoio ao empreendedorismo. A
selecao desses especialistas € feita segundo
uma amostragem intencional, ndo probabi-
listica. Os resultados contribuem nao ape-
nas para compreender a dindmica empre-
endedora no pais, como também permitem
a coleta de recomendacdes que podem sub-
sidiar iniciativas publicas e privadas para
a melhoria das condi¢des para a criacdo e
desenvolvimento de novos negocios.

Na avaliacao por parte dos especia-
listas, o GEM recorre a entrevistas. Cada es-
pecialista é solicitado a indicar trés condi-
coes ou fatores favoraveis e trés limitantes
ao empreendedorismo no seu pais ou Esta-
do e a fazer recomendagdes que contribu-
am ao desenvolvimento da atividade. Esses
fatores (Entrepreneurial Framework Condi-

LR LR R
LA L X TN
LR LR I NN
'Y TR 1"

tions- EFC’s) sdo os seguintes: Apoio Finan-
ceiro; Politicas Governamentais; Programas
Governamentais; Educacdo e Capacitagdo;
Pesquisa e Desenvolvimento/Transferéncia
de Tecnologia; Infraestrutura Comercial e
Profissional; Acesso ao Mercado e Barreiras
a Entrada; Acesso a Infraestrutura Fisica;
Normas Culturais e Sociais; Clima Econo-
mico; e Capacidade Empreendedora (ver
Apéndice 1 - Considerag¢des sobre a meto-
dologia).

Os especialistas também sao solici-
tados a avaliar as condi¢des de empreender
um novo negdécio (EFCs) por meio de uma
escala likert. Os especialistas atribuiram
notas de 1 a 9 a essas condigdes, segundo a
sua maior ou menor negatividade. Ou seja,
avaliacao muito negativa, nota 1 e, crescen-
temente menos negativas ou mais positivas,
notasde 2 a 9.

Em 2015 a pesquisa foi respondida
por especialistas de 62 paises. No Brasil,
participaram 74 especialistas das diferen-
tes regides do palis.

Além da coleta das opinides dos es-
pecialistas sobre as condi¢cdes para se em-
preender,; a pesquisa GEM também solicitou
aos empreendedores - identificados, em
2015, na pesquisa com a populacao adul-
ta’ - que apontassem os principais aspectos
favoraveis e obstaculos para a criacao e de-
senvolvimento de novos negdcios no pais.

Assim, neste capitulo, sdo apresen-
tadas, além das opinides dos especialistas
sobre as condi¢cdes de empreender, as ava-
liacdes dos empreendedores sobre as con-
di¢des para iniciar e manter seus negocios
no Brasil.

9 A pesquisa com a populagdo adulta é abordada nos capitulos 1
ao 7 deste documento.
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8.1 Condigbes para empreender
no Brasil e nos paises
selecionados para andlise,
segundo a opinido dos
especialistas

A Tabela 8.1 apresenta os principais
fatores que favorecem a abertura e manu-
tencdo de novos negdcios segundo a opi-
niao dos especialistas, no Brasil e nos paises
selecionados para comparacao, em 2015.

No Brasil, o fator favoravel mais cita-
do pelos especialistas se refere a Capacida-
de Empreendedora dos brasileiros (54,1%).
Dentre os paises selecionados, o Brasil é o
que apresenta a maior taxa de empreende-
dorismo inicial (21,0%), equivalente a do
México (ver capitulo 1). No entanto, nesse
pais, o fator mais indicado como favoravel
foi a Educacao e Capacitacao (38,9%).

(36,7%); Africa do Sul e Estados Unidos,
Apoio Financeiro, 47,1% e 45,5%, respec-
tivamente. Nos Estados Unidos, também

merece destaque o fator Normas Culturais
e Sociais (40,9%).

No que se refere aos principais obs-
taculos para a abertura e manutencdo de
novos negdcios, no Brasil (Tabela 8.2), os
fatores mais destacados pelos especialis-
tas se referem as Politicas Governamentais
(54,1%), a Educacao e Capacitacao (48,6%),
aos Custos do Trabalho, Acesso e Regula-
mentacdo (33,8%). Na Alemanha, Normas
Culturais e Sociais (57,9%), na Africa do
Sul, Politicas Governamentais (61,1%) e,
nos demais paises, Apoio Financeiro, com
destaque para os Estados Unidos (77,3%).

Como pode ser observado, no Bra-
sil, as Politicas Governamentais aparecem,

Tabela 8.1 - Principais fatores que favorecem a abertura e manuteng¢ao de novos nego-
cios - Paises selecionados - 2015

Paises selecionados

Principais fatores Brasil China Alemanha india México Africa do Estafdos

Sul Unidos

Apoio Financeiro 9,5 37,5 36,1 28,6 16,7 47,1 45,5
Politicas Governamentais 18,9 65,6 13,9 143 33,3 41,2 9,1
Programas Governamentais 13,5 9,4 83,3 10,2 36,1 14,7 31,8
Educagdo e Capacitagdo 14,9 21,9 19,4 36,7 38,9 14,7 31,8
Pesquisa e Desenvolvimento 5,4 3,1 56 18,4 33,3 8,8 13,6
Infraestrutura Comercial e Profissional 8,1 9,4 16,7 12,2 5,6 2,9 13,6
Abertura de Mercado/Barreiras a Entrada 12,2 31,3 2,8 245 0,0 14,7 9,1
Acesso a Infraestrutura Fisica 2,7 0,0 8,3 6,1 2,8 5,9 0,0
Normas Culturais e Sociais 13,5 21,9 11,1 10,2 19,4 17,6 40,9
Capacidade Empreendedora 54,1 3,1 0,0 204 19,4 5,9 22,7
Clima Econémico 10,8 15,6 19,4 32,7 5,6 2,9 4,5
Caracteristicas da Forga de Trabalho 12,2 12,5 2,8 0,0 11,1 26,5 45
Composigdo da Populagdo Percebida 5,4 6,3 0,0 4,1 2,8 8,8 4,5
Contexto Politico, Institucional e Social 4,1 37,5 2,8 143 8,3 5,9 0,0
Crise Internacional 4,1 0,0 0,0 0,0 2,8 0,0 0,0
Corrupgdo 2,7 0,0 0,0 6,1 0,0 0,0 0,0
Diferengas Devidas ao porte da Empresa 12,2 0,0 0,0 8,2 2,8 5,9 0,0
Custos do Trabalho, Acesso e Regulamentagdo 0,0 0,0 0,0 4,1 0,0 0,0 0,0
Internacionalizagdo 8,1 3,1 0,0 0,0 2,8 0,0 0,0
Informacdes 31,1 9,4 5,6 0,0 19,4 5,9 9,1

Fonte: GEM Brasil 2015

Nos demais paises os fatores mais
relevantes citados como favoraveis pelos
especialistas locais foram os seguintes: na
China, Politicas Governamentais (65,6%);
Alemanha, Programas Governamentais
(83,3%); India, Educagdo e Capacitacio

de forma expressiva, como fator favoravel
(18,9%) ou como um obstaculo (54,1%). Os
especialistas apontam melhorias nas Politi-
cas Governamentais nos ultimos anos, mas
consideram que ainda sao insuficientes ou
inadequadas.




Paises selecionados

Principals obstaculos Brasil China Alemanha india México Afica do Estafdos

Sul Unidos

Apoio Financeiro 28,4 68,8 52,6 50,0 58,3 44,4 77,3
Politicas Governamentais 54,1 37,5 50,0 26,0 36,1 61,1 36,4
Programas Governamentais 1,4 6,3 21,1 14,0 16,7 16,7 4,5
Educagdo e Capacitagdo 48,6 28,1 10,5 30,0 19,4 41,7 31,8
Pesquisa e Desenvolvimento 18,9 0,0 5,3 18,0 13,9 2,8 18,2
Infraestrutura Comercial e Profissional 4,1 9,4 0,0 16,0 13,9 5,6 0,0
Abertura de Mercado/Barreiras a Entrada 8,1 28,1 2,6 4,0 2,8 13,9 18,2
Acesso a Infraestrutura Fisica 9,5 0,0 2,6 2,0 2,8 8,3 0,0
Normas Culturais e Sociais 13,5 28,1 57,9 30,0 13,9 13,9 9,1
Capacidade Empreendedora 8,1 25,0 10,5 14,0 13,9 22,2 27,3
Clima Econémico 20,3 0,0 15,8 16,0 13,9 5,6 9,1
Caracteristicas da Forga de Trabalho 4,1 18,8 0,0 2,0 0,0 8,3 0,0
Composigdo da Populagdo Percebida 1,4 0,0 0,0 2,0 2,8 0,0 4,5
Contexto Politico, Institucional e Social 81 281 0,0 240 8,3 0,0 4,5
Crise Internacional 1,4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Corrupgdo 18,9 3,1 0,0 14,0 13,9 8,3 0,0
Diferencgas Devidas ao porte da Empresa 4,1 0,0 0,0 8,0 13,9 5,6 0,0
Internacionalizagdo 2,7 0,0 0,0 0,0 0,0 2,8 0,0
Custos do Trabalho, Acesso e Regulamentagdo 33,8 6,3 2,6 4,0 2,8 19,4 13,6
Informacdes 4,1 0,0 0,0 0,0 27,8 2,8 0,0

Fonte: GEM Brasil 2015

As médias das notas atribuidas pe-

los especialistas para questdes especificas
relacionadas as condi¢cdes de empreender
um novo negocio em cada pais podem ser
observadas na Tabela 8.3. Em geral, no Bra-
sil, essas médias sdo inferiores as dos paises
selecionados para comparacgdo. Além disso,
com exce¢do dos aspectos relativos ao Mer-
cado Interno (Dinamismo/Oportunidades),
as médias dessas notas no Brasil, em 2015,
foram inferiores a 5,0. No pais, as piores

médias foram atribuidas a dois aspectos
especificos das Politicas governamentais:
Impostos e Tempo de Resposta (2,2%);
Educacdo e Treinamento: Ensino Funda-
mental e Médio (2,1); e, Transferéncia e
Desenvolvimento de Tecnologia (2,9%). Os
Estados Unidos se destacam pelas elevadas
médias das notas atribuidas ao Acesso a In-
fraestrutura Fisica (7,1) e Normas Sociais e
Culturais (6,8).




Tabela 8.3 - Médias das notas atribuidas pelos especialistas para as questdes de cada
topico - Paises selecionados - 2015

Paises selecionados

Questdes . Africa d Estad
Brasil China Alemanha India México rica do sa. 0s
Sul Unidos
Suporte Financeiro 3,9 4,9 4,3 5,7 4,0 4,0 5,4
Politicas Gov. ambito federal, estadual
oli !c.as ov e.m. ambito fe e’ra-\ estadual e 37 58 42 55 48 41 44
municipal; efetividade das politicas
Politicas governamentais: Impostos; Tempo de
2,2 4,4 3,8 3,9 3,6 3,1 4,6
Resposta
Programas Governamentais 3,4 4,4 5,6 4,5 51 3,0 4,1
Educagdo e Treinamento - Ensino Fundamental e
e 2,1 2,6 2,7 4,1 2,6 3,1 3,5
Médio
Ed do e Trei to - Ensino S io
ucag;.a e Treinamen nsino Superior e 38 50 41 51 54 42 44
Aperfeicoamento
Transferéncia e Desenvolvimento de Tecnologia 2,9 4,1 4,0 4,3 4,1 3,4 4,2
Infra-estrutura Comercial e Profissional 4,2 4,3 5,8 5,0 4,7 4,9 5,4
Mercado: Interno e Dinamismo/Oportunidade 5,0 7,2 4,5 5,7 5,4 4,5 5,6
M do: Mai b iras, custos, éncia,
e.rca f) aiores barreiras, custos, concorréncia 35 43 52 48 36 39 44
legislacdo
Acesso a Infra-estrutura Fisica 4,7 6,9 6,4 6,1 6,3 5,8 7,1
Normas Sociais e Culturais 3,9 5,0 4,2 5,5 5,0 3,4 6,8

Fonte: GEM Brasil 2015

de residuos sdlidos, Sistema de transporte,
Estrutura tecnoldgica dos meios de comu-
nicacao; Mercado dominado por grandes
empresas; e Entendimento da populagdo
brasileira sobre iniciativas empreendedo-
ras) sao pouco significativos.

8.2. Fatores que interferem
na atividade empreendedora
no Brasil segundo os
empreendedores GEM 2015
A Tabela 8.4 indica os principais fa-
tores favoraveis e obstaculos para a aber-
tura e manutencdo de novos negdcios no

Brasil segundo a avaliacao dos empreende-
dores brasileiros, em 2015.

As opinides dos empreendedores
relativas aos fatores favoraveis ndo sao tao
concentradas ou marcantes como as que se
referem aos obstaculos para a abertura e

De forma muito expressiva, os em-  manytencio de novos negécios. Dentre os

preendedores mencionam dois obstaculos
principais: Legislacdo e impostos (leis e car-
ga tributaria), 49,1%; e Acesso a recursos
financeiros (empréstimos ou financiamen-
tos), 54,4%. Exceto no que se refere a Pro-
gramas de orienta¢do para abrir ou manter
um negdcio (8,4%), Formacgao e capacidade
de mao de obra (6,7%) e Servicos de apoio
especializados (4,1%), os percentuais re-
lativos aos demais fatores (Fornecimento
de agua e energia, rede de esgoto e coleta

fatores mais citados como favoraveis, mere-
cem destaque os seguintes fatores: Forma-
¢do e capacidade de mao de obra (20,5%);
Acesso a recursos financeiros (emprésti-
mos ou financiamentos), 19,3%; e Entendi-
mento da populacgdo brasileira sobre inicia-
tivas empreendedoras (10,2%).

De forma semelhante ao observado
nas opinides dos especialistas relativas as
Politicas Governamentais, no caso dos em-



Tabela 8.4 - Principais fatores* favoraveis e obstaculos para a abertura e manutengio
de novos negdcios no Brasil segundo os empreendedores - Brasil - 2015

Obstéaculos Favoraveis

A i - ot

.cessc? a recursos financeiros (empréstimos ou 49,1 19,3
financiamentos)
Legislacdo e impostos (leis e carga tributaria) 54,4 2,8
P d ientaca bri t

rog’ra?mas e orientagdo para abrir ou manter um 84 10,4
negécio
Educagdo fundamental, médio ou superior 2,8 5,9
Formagdo e capacidade de mdo de obra 6,7 20,5
Servigos de apoio especializados (contador, 41 33
consultor, advogado, etc.) ! !
Fornecimento de agua e energia, rede de esgoto e 06 57
coleta de residuos sélidos ’ ’
Sistema de transporte (estradas, rodovias, portos) 0,6 3,2
Estrutura tecnoldgica dos meios de comunicagdo 13 36
(cobertura telefénica, acesso a internet) ! !
Mercado dominado por grandes empresas 2,8 2,3
Entendi tod lagdo brasilei b

ntendimento da populagdo brasileira sobre 18 10,2

iniciativas empreendedoras

Fonte: GEM Brasil 2015

* Proporgao dos empreendedores identificados na pesquisa com a populagdo adulta.

preendedores, o fator Acesso a recursos
financeiros (empréstimos ou financiamen-
tos) é indicado, de forma relativamente ex-
pressiva, como fator favoravel (19,3%) ou
como um obstaculo (49,1%). Os empreen-
dedores também apontam melhorias nas
condi¢Oes de acesso a recursos financeiros,
mas consideram que ainda sdo insuficien-
tes ou inadequadas no que se refere a dis-
ponibilidade, prazos, juros e exigéncias de
garantias.

8.3. Recomendacoes

Em geral, os especialistas recomen-
dam ag¢des na area de Educac¢do e Capaci-
tacdo com vistas ao fortalecimento do em-
preendedorismo nos paises selecionados
para analise. As recomendacoes se referem
ao fortalecimento do ecossistema empreen-
dedor, que é formado por incubadoras, ace-
leradoras e outras instituicdes de apoio.
Segundo os especialistas, individuos mais
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capacitados e que tiveram acesso a edu-
cacdo de qualidade tém em geral maiores
chances de sucesso. As analises do capitulo
sobre inovac¢do evidenciam haver uma cor-
relacdo positiva entre o nivel de escolarida-
de e 0o aumento de caracteristicas inovado-
ras nos empreendimentos.

Em quase todos os paises, exceto
os Estados Unidos, uma parcela expressiva
dos especialistas fizeram recomendacgdes
sobre Politicas Governamentais, a exemplo
da simplificacdo da legislacdo trabalhista e
tributaria, desburocratizagdo de procedi-
mentos administrativos e desenvolvimento
de iniciativas (programas) de estimulo ao
empreendedor nos primeiros anos de vida.
Varias recomendag¢des sdo no sentido de
se adequar as politicas governamentais a
realidade dos pequenos e médios negocios,
particularmente na fase inicial. No Brasil, os
especialistas também mencionam avangos
importantes no sentido de melhorar o am-
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biente institucional, a exemplo da Lei Geral
da Micro e Pequena Empresa, Lei do Micro
Empreendedor Individual (MEI) e mais re-
centemente a criagdo da Rede Mais Simples.

No entanto, no Brasil, 24,3% dos es-
pecialistas recomendaram acgdes relativas
ao Apoio Financeiro, confirmando a opinido
de uma parcela expressiva dos empreende-

Alemanha, México e Estados Unidos nio foi
observada qualquer recomendacao relativa
a essa area.

Com o objetivo de subsidiar as dis-
cussdes relativas as politicas de apoio ao
empreendedorismo no Brasil, lista-se a se-
guir as principais recomendacgdes feitas por
especialistas das diversas regioes brasilei-

dores (49,1%) que considera o acesso are- ras:
cursos financeiros (empréstimos ou finan-
ciamentos) um obstaculo para a abertura e
manutencdo de novos negdcios no Brasil.

Principais recomendacoes dos especia-
listas entrevistados na Regido Sul

v Redugdo das garantias exigidas para
financiamentos. Quem empreende
normalmente ndo tem as garantias
exigidas pelos bancos e nem acesso a
investidores.

No que se refere a area de Pesqui-
sa e Desenvolvimento, o Brasil apresenta o
mais elevado percentual de recomendacgdes
(23,0%) entre os paises selecionados para
comparacdo. Nos Estados Unidos e na Ale-
manha, paises impulsionados pela inova-
¢do, esse percentual se restringiua 13,6% e
5,7%, respectivamente.

v' 0 governo deveria focar no ensino
médio/técnico e fundamental de qua-
lidade e gratuito e deixar que as uni-

Tabela 8.5 - Recomendacdes dos especialistas para melhoria das condi¢des para em-
preender no pais - Paises selecionados - 2015

Paises selecionados Brasil China Alemanha india México ali=sles EstaTdos

Sul Unidos
Apoio Financeiro 24,3 38,7 45,7 36,7 44,4 52,8 45,5
Politicas Governamentais 40,5 71,0 51,4 449 44,4 52,8 9,1
Programas Governamentais 16,2 16,1 40,0 8,2 33,3 16,7 31,8
Educagdo e Capacitagdo 48,6 51,6 48,6 44,9 47,2 47,2 31,8
Pesquisa e Desenvolvimento 23,0 0,0 57 14,3 22,2 11,1 13,6
Infraestrutura Comercial e Profissional 12,2 12,9 29 16,3 11,1 2,8 13,6
Acesso a Infraestrutura Fisica 5,4 0,0 57 10,2 2,8 2,8 0,0
Abertura de Mercado/Barreiras a Entrada 6,8 16,1 0,0 10,2 0,0 8,3 9,1
Normas Culturais e Sociais 6,8 25,8 45,7 16,3 5,6 13,9 40,9
Capacidade Empreendedora 12,2 22,6 0,0 0,0 13,9 5,6 22,7
Clima Econ6mico 9,5 3,2 29 184 5,6 0,0 4,5
Caracteristicas da Forga de Trabalho 4,1 0,0 0,0 0,0 0,0 2,8 4,5
Composicdo da Populagdo Percebida 2,7 0,0 0,0 2,0 0,0 2,8 4,5
Contexto Politico, Institucional e Social 6,8 19,4 0,0 16,3 0,0 2,8 0,0
Crise Internacional 1,4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Corrupgdo 13,5 0,0 0,0 10,2 0,0 5,6 0,0
Diferengas Devidas ao porte da Empresa 5,4 0,0 0,0 143 11,1 22,2 0,0
Custos do Trabalho, Acesso e Regulamentagdo 20,3 0,0 0,0 4,1 0,0 16,7 0,0
Internacionalizagdo 5,4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Informacdes 5,4 3,2 0,0 0,0 22,2 5,6 9,1

Fonte: GEM Brasil 2015

versidades sejam regidas pela merito-
cracia.

Dentre os paises em anadlise, o Brasil
e a Africa do Sul se diferenciam pelo per-
centual relativamente elevado de especia-
listas que fizeram recomendagdes relativas
aos Custos do Trabalho, Acesso e Regula-
mentacdo. Em varios paises, como a China,

v' Criar politicas que beneficiem o em-
preendedor que estd comec¢ando os
seus negocios. O Simples Nacional e o




MEI foram 6timas iniciativas, porém,
nio é suficiente. E necessario mudar
as normas contabeis e tributarias do
pais.

Melhorar o formato de abertura e fe-
chamento de empresas. Sdo necessa-
rios sistemas mais ageis, tanto para
abertura de empresas, como para o
fechamento. Avaliar a experiéncia do
Chile, que tem uma politica extrema-
mente desburocratizada para as em-
presas.

v/ Maior articulacdo e coordenacio de

politicas governamentais voltadas
para o fomento ao empreendedoris-
mo. Visao sistémica e transversalida-
de na formulacao e implementac¢ado
das politicas. Envolvimento de setores
educacionais, produtivos, financeiros
e pactuacdo na sua regulamentacao e
implementacao.

v’ Politicas para setores portadores de

futuro articuladas com regras/regu-
lamentac¢des de apoio financeiro mais
flexiveis e que estimulem o setor (im-
postos, taxas, investimentos e partici-
pacgdes financeiras). Desenvolvimento
e aprimoramento de mecanismos e
instrumentos de acompanhamento e
controle mais rigorosos.

Maior flexibilidade tributaria e tra-
balhista para pequenos negocios ini-
ciantes. Menor custo de tributacao so-
bre a folha de pagamentos e também
isencao tributaria nos primeiros anos
de existéncia da empresa. O estimulo
a novas empresas, além de gerar mais
empregos, aumenta a formalizacao e
arrecadacdo do governo.

Programas regionais de fomento ao
empreendedorismo.

Programas nacionais de educacgdo
empreendedora envolvendo coopera-
tivas e associa¢des, ou a sua constitui-
¢do nas universidades e escolas. Con-
cepc¢do de programas especificos para
regioes deprimidas economicamente
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e relacionados a identidade cultural,
etnia, género, etc.

v Programas setoriais para economia
criativa, sustentabilidade/meio am-
biente.

v’ Programas governamentais transver-
sais que trabalhem simultaneamente
a educagao ambiental, educacao em-
preendedora e geracdao de negocios,
inclusive sociais.

v' 0 grande desafio de um ecossistema
inovador é diariamente criar Condi-
coes e Repertério. A educacao mais
empreendedora serd a responsavel
por isso.

v' Mudar a abordagem de nosso siste-
ma educacional em todas as esferas,
focando em PBL (Project Based Lear-
ning), experiéncias, reforcando as
caracteristicas mais acentuadas dos
alunos. Apoiar o desenvolvimento da-
quilo que é mais adequado para cada
aluno.

v' Na Universidade os alunos precisam
ser mais exigidos e receber mais tuto-
ria e coaching, menos memorizagao e
provas multipla escolha. Mais leitura e
discussao e menos repeticao e unifor-
mizacdo, muito mais empreendedo-
rismo ao invés de estudar contetidos
de pouca serventia ap6s a formatura.

v’ Fortalecer o ecossistema da inovacio
por meio da integracdo entre governo
e empresas e da busca por solucdes
dos problemas relacionados a compe-
titividade das empresas.

v Intensificar a qualificacido dos profis-
sionais por meio do aumento de bol-
sas de pesquisa e do intercambio in-
ternacional.

v Incentivar programas que oferecam
no¢des de finangas, administragdo,
marketing, além de fomentar a cul-
tura da inovagdo e a mudanga de pa-
radigmas para que entendam o novo
conceito de empregabilidade do mer-
cado brasileiro, ou seja, a visdo em-
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preendedora.

v A partir do 42 ano do Ensino Fun-

damental as criancas devem ser ini-
ciadas em aulas que despertem a
criatividade e, a partir do 62 ano, o
empreendedorismo deveria fazer par-
te da grade curricular. Entre 82 ano do
Ensino Fundamental e 32 do Ensino
Médio os jovens ja devem participar
de programas de startups, sendo esti-
mulados a ter contato com o mercado.

A educac¢do empreendedora nao deve
ser vista como uma disciplina isolada
e sim como um conjunto de acdes e
ambientes interdisciplinares no qual
os alunos sdo orientados a expandi-
rem suas proprias ideias desde os pri-
meiros periodos da graduacao. Faz-se
necessario implantar ecossistemas e
centros de empreendedorismo trans-
versais que estimulem a realizacao/
implantacdao de eventos, cursos, ga-
mes, competicoes, makerspaces, inte-
gracdo com empresas/incubadoras/
aceleradoras e forte uso de ambien-
tes/laboratérios de inovacao.

E importante promover a integracao
entre as universidades/escolas e
0s ecossistemas locais por meio da
realizacdo de eventos, maratonas,
concursos e semindrios de startups
propostos muitas vezes por entidades
de fora das instituicdes de ensino.

E preciso formar mais e melhores
professores de empreendedorismo,
em todos os niveis (universitario,p6s-
graduacdo, etc). E relevante a
existéncia de uma série de incentivos
para que os professores transformem-
se em empreendedores e sintam-se
estimulados a implantar programas e
centros de empreendedorismo.

E importante gerar mecanismos
para estimular o empreendedorismo
dos grupos de pesquisa cientificos
e tecnolégicos em todas as 4dreas,
facilitando a sua cooperacao com as
empresas nacionais e internacionais,

além de institutos de inovacao.

Faz-se necessario ampliar a oferta de
programas de mestrado e doutorado
especificos em empreendedorismo.

Incentivar mecanismos de capacita-
¢do nao tradicionais, como educagao a
distancia em horarios mais apropria-
dos.

Dar visibilidade as pesquisas que sdo
feitas nas universidades, nio somente
na parte académica, mas também na
aproximagdo com o mercado.

Fomentar Pesquisa, Desenvolvimento
& Inovacdo com acgdes transversais,
ligando os problemas de mercado en-
frentados pelas empresas as univer-
sidades de acordo com competéncias
de pesquisa académica e da qualidade
dos laboratérios (maquinas e equipa-
mentos).

Esforcos para aproximar a academia e
o ambiente de negdcios, por exemplo,
organizando competicoes com a par-
ticipacdo da academia e das empre-
sas, trazendo problemas para serem
resolvidos pelos académicos.

Concepgdo e énfase em parques tec-
nologicos verdes que acolham em-
preendimentos, financiadores (com
condicdes especiais de apoio e parti-
cipacgdo), pesquisa e transferéncia tec-
nolégica na area de construgao civil,
reciclagem, mobiliario, design, restau-
ro, geracao de energia, materiais nano
estruturados e biotecnologia.

Criar espagos publicos nos formatos
de fablabs, hackerspaces e coworking
para startups e makers, a fim de criar
um ambiente inspirador para o desen-
volvimento local, regional, nacional e
mundial.

Incentivar a descentralizagcdo dos re-
passes de recursos para a inovacao,
pesquisa e desenvolvimento, criando
polos tecnoldgicos, de educagdo téc-
nica e empreendedorismo nas areas
mais desfavorecidas do Brasil.




v/ Garantir suporte holistico ao em-

preendedor por meio de centros de
treinamentos, pesquisas e desenvol-
vimento ageis de negdcios, descentra-
lizados, com implanta¢des preferen-
cialmente em areas de risco social.

Criar a Bolsa Empreendedor para
aquisicdes relacionadas a infraestru-
tura, capital de giro, contratagdes e
demais atividades, garantindo um sa-
que mensal de acordo com o projeto,
metas alcangadas e demais andlises
acordadas com as entidades de supor-
te e fomento ao empreendedor.

v" Incentivar o desenvolvimento de me-

tas de responsabilidade social para as
startups aprovadas nos editais publi-
COS.

v Prover acesso a servicos de padrio

internacional para podermos produ-
zir startups capazes de concorrer no
mercado global.

v' Melhoria da infraestrutura de escoa-

mento de mercadorias, bem como ca-
nais de comunicag¢do (internet) mais
ageis e acessiveis e menor custo, o que
contribui para a melhoria das condi-
¢coes de empreendedorismo, pois per-
mitird as empresas precos mais com-
petitivos e favorece a ampliacao de
seus mercados.

Campanhas que desmistifiquem a
ideia de que empresario é “sugador”
do empregado e que visa tdo somente
lucro e esclaregam que o empresario é
aquele que gera empregos e distribui
renda.

As pequenas empresas deveriam ter
mais incentivos e visibilidade para
concorrerem com as grandes em-
presas que ja conseguem contatos e
licitacdes com facilidade, ndo dando
oportunidade para as novas empre-
sas, acontecendo em alguns setores
a pratica de cartel.Readequagdo das
leis trabalhistas para acomodar no-
vas realidades das pessoas juridicas,
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como as empresas embriondrias na
area de novas tecnologias, que, no ini-
cio da vida empresarial, muitas vezes
fazem uso de pessoas fisicas no for-
mato free-lance.

Principais recomendac¢des dos especia-
listas entrevistados na Regiao Centro-
-Oeste

v’ Criagdo de linha de crédito, com taxas
de juros mais adequadas.

v Criar politicas de incentivo a diversi-
ficagdo da economia. A economia re-
gional é pautada no agronegdcio, mais
especificamente, na monocultura de
grdos (producdo e comercializacdo
“in natura”). Exploraras oportunida-
des de novos negdcios dentro e fora
da porteira.

v' Empreendedorismo como uma maté-
ria transversal na estrutura curricular
dos diferentes niveis de ensino.

v" As escolas deveriam oferecer,desde o
ensino basico, aulas tedricas e prati-
cas sobre administracao e economia.
Poderia haver gincanas e feiras simu-
lando um mercado de consumo.

v" Utilizar melhor a tecnologia disponi-
vel para a promog¢do e o fomento dos
novos negdcios, modernizando as re-
lacGes entre o governo, o empreende-
dor e as instituicdes de ciéncia e tec-
nologia.

v' Educac¢do com foco na formacio do
cidadao empreendedor, que deveria
ser orientado desde a sua infancia a
planejar, executar e alcancar seus so-
nhos. Valorizar o trabalho, o mérito,
o lucro e a ética visando estimular o
empreendedorismo.

v" Investimento em educa¢do empreen-
dedora.

v Investimento nas incubadoras de mi-
cro e pequenas empresas de base tec-
nolégica.

v’ Utilizagdo de novas tecnologias para
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disseminar a educac¢ao e acelerar os
processos de empreendedorismo.

v' Investimento em inovagio, pesquisa e
desenvolvimento.

v Melhoria e diversificacdo dos corre-
dores de escoamento da producdo
agricola, com a implementacao de
transporte multimodal.

v Maior estabilidade na economia de
forma a tornar possivel o planejamen-
to de longo prazo e estimular investi-
mentos que demandam maior prazo
de maturacao.

v' Melhorar os critérios de atendimento
a grandes, médias e pequenas empre-
sas, garantindo a estas ultimas alguma
prioridade, visto que necessitam de
mais apoio.Desburocratizar o servico
publico, terceirizar o que for possivel,
valorizar a meritocracia no funciona-
lismo e aplicar as regras de mercado.

Principais recomendacoes dos especia-
listas entrevistados na Regido Nordeste

v’ Crédito analisado pelo perfil e poten-
cial do cliente e nao pela garantia pa-
trimonial.

v Mais incentivos para o investimento
privado em pequenas empresas. Po-
deria ser descontado no imposto de
renda.

v Hoje, o Governo possui linhas de fi-
nanciamento para inovagao, contudo
0 processo é muito burocratico. Além
disso, o Governo apoia o desenvolvi-
mento de projetos inovadores, mas a
parte principal (a maior dificuldade),
ou seja, o suporte financeiro para a
comercializacdo de produtos e solu-
¢oes inovadoras, ele ndo apoia.

v’ Apoio para a compra de equipamen-
tos para projetos inovadores apresen-
tados por micro e pequenas empresas.

v’ Subsidio para inovacio na area de co-
mércio e servigos, abarcando ndo sé
inovacdes tecnoldgicas, mas em ma-

rketing, organizacional e modelo de
negocios.

v' Programas mais efetivos de apoio as
startups em termos de qualidade e
quantidade do recurso.

v" Os governos deveriam criar um canal
de comunicagdo visando o apoio ao
empreendedorismo.

v' Investir em programas de isencio in-
tegral ou parcial da carga tributaria
nos anos iniciais de uma MPE, bem
como para as empresas que inovam.
As isengdes tributarias existentes
apoiam somente as grandes e médias
empresas enquadradas na modalida-
de de Lucro Real.

v Modificar e automatizar os processos
internos de cartérios, SUCOM, juntas
comerciais, possibilitando que todos
os servicos sejam feitos pela internet
de forma agil e segura.

v’ Maior produtividade dos 6rgidos pu-
blicos.

v Redugdo da criminalidade, o que é
considerado custo para maioria das
empresas no pais, pois exige a contra-
tacdo de seguranca particular e impde
prejuizos decorrentes de sucessivos
roubos/furtos.

v A diminui¢ido da carga tributaria, cria-
¢do de politicas que minimizem o as-
sistencialismo e favorecam o empre-
endedorismo tornando os cidadaos
mais autbnomos em relacao ao gover-
no.

v Melhoria no modelo educacional bra-
sileiro, visando promover a merito-
cracia e reduzir as desigualdades so-
ciais por meio da educagdo e acesso a
informacao e cultura.

v" Divulgar os programas de capacita-
¢do, treinamento e apoio ja disponi-
veis para os empreendedores.

v Melhorar a educacio basica e profis-
sionalizante.




v Melhoria geral do nivel educacional
do paifs.

v' Necessidade de investimento em pro-
gramas de capacitacdo empreendedo-
ra para a populagdo. Deveria ser obri-
gatoria a matéria Empreendedorismo
em todos os cursos de graduacao, téc-
nicos e tecnédlogos, possibilitando a
formacdo de empreendedores.

v 0 Governo deveria apoiar progra-
mas de capacitacdao de entidades nao
governamentais através de edital e
subsidios. Hoje existem instituicoes
que atuam desde o ensino basico até
a saida do potencial empreendedor
da faculdade, necessitando apenas de
recurso para implantacao desses pro-
gramas.

v’ As escolas também deveriam ser obri-
gadas a, ao longo dos anos, ter ativida-
des que desenvolvessem caracteristi-
cas empreendedoras nos seus alunos.

v’ Deixar mais clara a possibilidade de
participacdao de professores doutores
nas empresas e incentivar a relacdo
universidade /mercado. Ainda existe
muito medo e desinformacdo do que
pode ou ndo pode.

v Acdbes de incentivos e melhoria da in-
fraestrutura comercial e profissional.

v" Promover uma infraestrutura de for-
ma a minimizar custos na oferta de
bens e servigos.

v/ Maiores op¢des para as pequenas em-
presas de ingressarem no mercado,
por exemplo, por meio de preferén-
cias em compras governamentais.

v’ Simplificacio e modernizacio da le-
gislacdo trabalhista, tornando-a me-
nos onerosa e mais flexivel.

v Dissemina¢do de informagdes sobre
empreendedorismo, conceitos de ges-
tdo e de regulamentacdo sao fatores
que podem contribuir com o desen-
volvimento local.
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Principais recomendac¢des dos especia-
listas entrevistados na Regido Norte

v Apoio crediticio por parte dos esta-
dos e dos municipios, resguardando
as devidas condi¢cdes dos munici-
pios menores. Entende-se que esta
é uma questdo de visdo estratégica.
Fundos podem ser constituidos com
a finalidade de alavancar atividades
empreendedoras. Microfinangas se-
ria um bom caminho. Forte estimulo
a criacdo de cooperativas de crédito,
visto que esse mecanismo de apoio
crediticio ja estd mais avangado nas
regides Sul e Sudeste, porém na Re-
gido Norte ainda é muito incipiente.
No caso regional também se aplica a
sugestdo de criacdo de mecanismos
modernos e inteligentes de garantia
de crédito.

v Mais crédito para os microempreen-
dedores.

v E preciso que seja incentivada a acdo
empreendedora com financiamentos
especificos para seu inicio e
desenvolvimento.

v’ Linhas diferenciadas para novas em-
presas, ou para a primeira empresa.

v' Incentivo fiscal para empresas no pri-
meiro ano de vida.

v’ Isencdo de algumas taxas de formali-
zacao e reducdo de impostos no pri-
meiro ano de operacgao.

v Formagido empreendedora obrigaté-
ria desde a educagdo de base prevista
em Lei.

v’ Fazer do empreendedorismo discipli-
na em todos os niveis escolaridade.

v’ Projetos que facilitem fomento de de-
senvolvimento de produtos inovado-
res especificos para cada regido.

v' Apoio para que as pesquisas nio fi-
quem s6 nas bibliotecas das univer-
sidades. Devem ganhar o mercado e
fomentar novos negocios.
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v' A interacdo entre universidades e

empresas pode, ainda no momento
académico, estimular o possivel em-
preendedor a enxergar a possibilida-
de de empreender no ramo em que
ele mais se identifique. Conhecendo
desde cedo as oportunidades e amea-
¢as que aquele setor tem a oferecer
aos futuros integrantes daquela area.

v O Brasil precisa investir em infraes-

trutura fisica (especialmente em lo-
gistica) para baratear os custos com
frete. E muito alto o custo de atraves-
sar o produto pelo pais e escoa-lo na-
cional e internacionalmente.

Reforma politica. Nosso contexto po-
litico inibe investimentos e fecha a
porta internacional para pesquisas,
parcerias e troca de know-how. As
empresas navegam num oceano insta-
vel e cheio de incertezas.

Eliminar as a¢des improvisadas nas
esferas governamentais. O direcio-
namento estratégico seria o caminho
para apontar e assegurar a prioriza-
cdo de agdes. Observa-se que a ausén-
cia de projetos consistentes pulveriza
recursos e provoca escassez para in-
vestimentos em areas vitais. Precisa-
mos reduzir desperdicios, com obras
inacabadas e gastos desnecessarios.

Por mais que pareca 6bvio, a corrup-
¢do é um problema que precisa ser
tratado com rigor. A punicdo precisa
ser severa. A sociedade brasileira ndo
pode ser dilapidada por conta de des-
vios de recursos em montantes vulto-
sos como vem acontecendo.

Para abertura e fechamento da em-
presa, o ideal seria digitalizar o pro-
cesso e torna-lo mais acessivel através
da integracdo em todos os 6rgdos. Os
orgaos dos governos federal, estadual
e municipal devem conversar entre
si de maneira que o empreendedor
consiga abrir e fechar uma empresa
através de um unico sistema e sem
necessidade de contador. Além dis-

so, é necessario rever os encargos de
um funcionario carteira assinada para
torna-lo mais barato para que uma
microempresa possa se formalizar.

Eventualmente pela falta de conheci-
mento, uma pessoa deixa de trabalhar
o seu lado empreendedor para trans-
formar-se somente em empregado,
deixando um possivel dom incubado
simplesmente pela falta de conheci-
mento das possibilidades de se em-
preender.

a

E preciso que haja divulgacdo em
midia das politicas e programas
realizados pelas instituicoes e
governos para o desenvolvimento
da acdo empreendedora para que a
populacdo de modo geral seinteresse e
possa colocar em agdo sua capacidade
empreendedora.

v A lei da transparéncia melhorou um

pouco, mas devemos efetivamente
cumpri-la em todas as esferas. Existe
a necessidade de alguma instituicdo
pensar uma forma eficaz de repas-
sar as informacgdes necessarias aos
empreendedores de maneira rapida,
acessivel e de facil compreensao e bus-
ca a qualquer momento e sem custos.

Principais recomendacoes dos especia-
listas entrevistados na regiao Sudeste

v' Linhas de crédito com juros baixos.

v E necesséario que a politica econdmica

seja revista, e que um plano de curto,
meédio e longo prazo seja discutido
com a sociedade civil organizada.

O empreendedorismo deve fazer par-
te da agenda de todas as unidades da
federagdo. Ha muitos esforgos, espe-
cialmente relacionado a desburocra-
tizacdo, que dependem de atuacdo
governamental conjunta de todas as
esferas. E preciso aprimorar mecanis-
mos que facilitem a abertura e o cres-
cimento de empresas.

v' Menos intervencdo do estado e mais




incentivo. O estado tem que dar espa-
¢o para a iniciativa privada.

Reforma do ambiente de negdcios,
comecando pela desburocratizagdo
e seguindo com a reducdo da carga
tributaria e eliminag¢do/racionaliza-
cdo de regulamentacdes. Um caminho
promissor é a criagdo de zonas econo-
micas especiais onde se possam im-
plantar regimes diferenciados.

Simplificacao tributaria e flexibiliza-
cdo das leis trabalhistas ajudariam
empreendedores iniciantes e torna-
riam o mercado muito mais dindmico.

Incentivo macico a imigracdo, re-
duzindo as barreiras burocraticas e
criando condi¢cdes mais propicias. Es-
pecialmente profissionais de STEM,
pesquisadores, jovens e pessoas de
condicdo financeira vantajosa, que
possam investir em inovacao.

v' Os programas de incentivo ao em-

preendedorismo devem sempre au-
mentar sua abrangéncia. Os proces-
sos precisam melhorar para que seja
criado um sistema de incentivo sélido
e eficiente, ao contrario do existente
atualmente. Isso envolve a criacao de
meétricas mais adequadas para a sele-
cdo das aceleradoras e das startups,
assim como a defini¢do de um inter-
mediario para ser o responsavel pela
entrega e gestdo do capital. Tirar essa
obrigacao por parte das aceleradoras
e ndo obrigar que as startups preci-
sem passar por algum processo de
aceleragdo para conseguir o aporte.

Fomentar a resolu¢dao de problemas
da sociedade em microrregioes e nas
escolas.

Governo deve incentivar o empreen-
dedorismo como fator de desenvolvi-
mento local e regional.

Incentivar o estudante a pensar em
empreendedorismo desde o ensino
basico como, por exemplo, as expe-
riéncias do SESIL.
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v Alinhamento de programas e mais
troca de experiéncias entre os educa-
dores e consultores. Ja existe muitos
programas gratuitos, mas falta aten-
¢do a um gargalo perigoso: a formacdo
de formadores.

v’ As escolas e universidades brasileiras
precisam ter matérias relacionadas
ao empreendedorismo em sua grade
curricular, além de apresentarem con-
teddos mais modernos e adequados
ao empreendedorismo inovador.

v" Disciplinas relacionadas a administra-
cdo de empresas e gestdao de recursos
financeiros deveriam ser incorpora-
das ao ensino fundamental. As disci-
plinas de exatas, em especial matema-
tica, deveriam ser fortalecidas.

v/ Mudanga radical no método educa-
cional no Brasil desde o basico até a
formacgdo superior, trabalhando com
problemas reais, sem limitar a criati-
vidade em séries especificas ou o co-
nhecimento em blocos, etc.

v Educacio e capacitagdo: embora sejaa
regiao mais desenvolvida neste aspec-
to, o Sudeste ainda precisa melhorar
muito em termos de educacao e capa-
citagdo para promover o empreende-
dorismo local. Os cursos em geral, da
escola a pos-graduacdo precisam ser
mais praticos. Também precisam ter
mais qualidade e chegar a mais pes-
soas. Apoiar a educacdo a distancia
para aumentar seu impacto social.

v Nossas universidades federais sdo
verdadeiros polos de conhecimento.
Neste sentido, é necessaria uma mu-
danca na forma de gestao, com parce-
rias publico-privada efetivas.

v’ A internet brasileira ainda é uma das
mais lentas do mundo e precisa ser
melhorada para aumentar as opor-
tunidades de aprendizado e troca de
experiéncias educacionais e empreen-
dedoras.

v’ Incentivo a cultura empreendedora
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no clube, na igreja, na associacao de
moradores,...

O crescimento econdémico e estabili-
dade de regras sao fundamentais para
o desenvolvimento de empresas. O
governo deve fazer de tudo para criar
as condicdes econdmicas para que o
mercado atue com independéncia e
equilibrio.

E necessario fortalecer a relagio entre
empreendedores, universidades
e empresas, para que haja mais
pesquisas aplicadas, mais patentes
registradas, mais empresas
inovadoras e disruptivas no pais.

Em alguns contextos, empresas de
diferentes envergaduras recebem o
mesmo tratamento. Um exemplo sdo
os processos licitatérios para venda de
soluc¢des educacionais para o governo.
Nao ha nenhuma distin¢do ou estimu-
lo as empresas de pequeno porte. Por
um lado, é preciso conhecer melhor
0 campo, testar e validar as soluc¢des;
por outro é preciso orientar técnicos
e responsaveis do setor publico para
as devidas mudancgas nos modelos de
compra que permitam a incorpora¢ao
de inovacdes.

Melhorar a troca de informacdes en-
tre o Brasil e demais paises para faci-
litar o acesso ao mercado e aprimorar
0s incentivos para a participagao em
eventos feiras e rodadas de negocios.

O potencial do Brasil para criar em-
presas de classe mundial é grande.
Muitos dos problemas que temos e
solucoes apresentadas pelo empreen-
dedor sao interessantes para empre-
sas de todo o mundo. A facilitacao da
internacionaliza¢do e criagdo de par-
cerias e acordos internacionais é rele-
vante para transformar esse potencial
em realidade.

Comparativamente a outros paises,
o Brasil precisa melhorar sua regula-
mentagdo trabalhista de forma a flexi-

bilizar os custos de contratacdo, além
de propiciar novas politicas de reten-
¢do de talentos (stock options).

v Liberalizagdo das relagdes trabalhis-

tas e encargos tributarios de todo o
género.

v' E preciso regulamentar e clarificar

varias  profissoes e servigos
terceirizados.

Rede de mentores experientes que pu-
dessem se dedicar sistematicamente,
por periodos determinados, a nego6-
cios em estagios iniciais, orientando-
-0s em aspectos relacionados a ges-
tdo, governanca, modelo de negocios,
mercado, distribui¢do entre outros.
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APENDICE 1
CONSIDERACOES SOBRE METODOLOGIA E PROCEDIMENTOS

A.1 Introdugdo

O programa de pesquisa Global En-
trepreneurship Monitor (GEM) é uma ava-
liacdo anual do nivel nacional da atividade
empreendedora. Teve inicio em 1999, com a
participacao de 10 paises, por meio de uma
parceria entre a London Business School,
da Inglaterra, e Babson College, dos Esta-
dos Unidos. Em 16 anos, mais de 100 pai-
ses ja participaram do projeto. Atualmente,
o GEM é o maior estudo continuo sobre a
dindmica empreendedora no mundo.

Em 2005, as equipes nacionais do
GEM formaram um consoércio, se uniram a
London Business School e ao Babson Colle-
ge e estabeleceram uma empresa indepen-
dente sem fins lucrativos, chamada Global
Entrepreneurship Research Association
(GERA), para coordenar e controlar as ope-
ragoes do GEM.

O programa da pesquisa GEM, base-
ado em avaliagdes harménicas sobre o nivel
de atividade empreendedora nacional para
todos os paises participantes, envolve uma
exploracao do papel do empreendedorismo
no crescimento econémico nacional e reve-
la a riqueza das caracteristicas associadas
com a atividade empreendedora.

A pesquisa pode ser considerada
Unica, pois enquanto a maioria dos dados
sobre empreendedorismo mede novas e
pequenas empresas, o GEM estuda, em ni-
vel detalhado, o comportamento dos indivi-
duos em relacdo a criacao e gerenciamento
de novos negocios. Os dados e informacdes
gerados pela pesquisa enriquecem sobre-
maneira o conhecimento sobre a atividade
empreendedora, além do que é encontrado
nos dados oficiais dos paises.

Os resultados do GEM incluem com-
paragdes globais, relatérios nacionais e t6-
picos especiais baseados no ciclo de coleta
de dados anual. O material pode ser baixa-
do do web site internacional do GEM www.
gemconsortium.org e do IBQP www.ibqgp.
org.br. Mais de 300 académicos e pesqui-
sadores participam ativamente do projeto
como membros do consorcio.
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A.2 O objetivo do GEM

A pesquisa GEM foi concebida como
uma avaliacdo abrangente do papel do em-
preendedorismo como principal propulsor
do crescimento econémico. Mediante co-
letas anuais, a busca por dados relevantes
sobre o tema constitui o principal objetivo
do GEM. Os dados sdo capturados de modo
a facilitar comparacgdes entre os paises a
respeito da atividade empreendedora na-
cional, e também para estimar o papel da
atividade empreendedora no crescimento
econdmico, determinar as condigdes res-
ponsaveis pelas diferencas entre os paises
em relagdo ao nivel de empreendedorismo
e facilitar politicas que possam ser eficazes
na melhoria do ambiente para novos negé-
cios.

Resumindo, o GEM esta centrado em
trés objetivos:

e Medir diferencas no nivel de atividade
empreendedora entre os paises, identifi-
cando os diferentes tipos e fases do em-
preendedorismo;

e Descobrir os fatores que determinam, em
cada pais, seu nivel de atividade empre-
endedora;

¢ Identificar as politicas publicas que po-
dem favorecer a atividade empreendedo-
ra local.

A.3 A definigdo de
empreendedorismo adotada pelo
GEM

O conceito de empreendedorismo
adotado pelo modelo GEM tem um escopo
capaz de captar toda e qualquer atividade
que tenha uma caracteristica de esforco
auténomo e que envolva a criagdo de uma
base de recursos. Desta forma, pode-se ve-
rificar em que medida determinada popula-
¢do é ou ndo empreendedora. Para o mode-
lo GEM, empreendedorismo é:
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Qualquer tentativa de
criagdo de um novo nego-
cio ou novo empreendi-
mento, como, por exemplo
uma atividade auténoma,
uma nova empresa ou a
expansdo de um empre-
endimento existente. Em
qualquer das situagdes a
iniciativa pode ser de um
individuo, grupos de indi-
viduos ou por empresas jd
estabelecidas.

A.4 Publico-alvo

A Pesquisa GEM propode-se a levar
informacao atualizada sobre o panorama
nacional e internacional da atividade em-
preendedora para trés publicos em parti-
cular, ndo excluindo o interesse do restante
da populagdo: académicos, planejadores de
politicas publicas e os proprios empreende-
dores alvos da investigagao.

O primeiro segmento é suprido com
informagdes padronizadas e consistentes
que permitem a producdo de estudos minu-
ciosos sobre o comportamento empreende-
dor em perspectiva comparada. Esses estu-
dos disporao de uma base de dados so6lida,
gerada a partir de uma metodologia unifica-
da, que facilita as andlises.

O segmento dos planejadores pu-
blicos tem ao seu dispor uma imagem de-
talhada dos problemas e potencialidades
com que se defrontam os empreendedores
e, portanto, poderdo formular acdes mais
eficientes para ampliar a competitividade
desses e para fomentar a atividade empre-
endedora, reduzindo os desperdicios de re-
cursos publicos.

Por fim, os proprios empreendedo-
res que, ao observarem como se posicio-
nam em relacdo a seus parceiros e competi-
dores, internos e externos, podem planejar
suas acoes futuras e explorar com mais pro-
priedade as oportunidades econdmicas dis-
poniveis a cada ano.



Figura A1.1 - O modelo GEM

( Requisitos basicos \
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A.5 O modelo GEM

O modelo GEM aceita a natureza
multifacetada do empreendedorismo. E re-
conhecido que uma série de condigdes am-
bientais afeta trés componentes principais do
empreendedorismo — atitudes, atividades e
aspiracdes, e que essa combinacao dinamica
produz uma nova atividade, econémica e so-
cialmente importante, gerando empregos e
riqueza.

v’ Atitudes empreendedoras sio atitu-
des manifestadas na forma de opi-
nides e percepc¢des que a sociedade
desenvolve face a este fend6meno so-
ciocultural e econémico que é o em-
preendedorismo;

v’ Atividade empreendedora é a quanti-
dade de pessoas em meio a populagido
de um determinado pais que estdo
criando novos negdcios (nimeros ab-
solutos e relativos);
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(economia priméria)

Atividade
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1 adulta(APS)
1
‘ v Desenvolvimento
Perfil do empreendedorismo socloeconomico
Q (Empregos,
Atitudes: inovagdo e valor
percepgdo de oportunidades e social)
capacidade; medo; status do
Lemoreendedoriome Da pesquisa GEM
Atividades: com a populagao

oportunidade/necessidade, adulta(APS)

estagio; setores industriais;

__descontinuidade __|

Aspiragdes:
Crescimento, inovagdo, orientagdo
internacional e responsabilidade

Lsocial

v’ Aspira¢do empreendedora reflete a
natureza qualitativa do empreende-
dorismo, uma vez que os entrevista-
dos, ao tratarem desse aspecto, ma-
nifestam suas intengdes para com o
empreendimento que possuem ou es-
tdo criando.

A.6 Classificagdo dos paises
participantes da pesquisa

Nos primeiros relatérios do GEM,
eram incluidos apenas os paises de alta
renda. Gradativamente, o nimero de paises
participantes da pesquisa foi sendo amplia-
do. Estes paises variam muito em termos
de desenvolvimento econdmico. A partir de
2008, como auxilio para apresentacdo dos
resultados, os paises passaram a ser classi-
ficados em trés categorias!’: (i) economias
baseadas na extracao e comercializagao de
recursos naturais, doravante tratadas aqui

10 Essa classificagdo coincide com a utilizada no Relatdrio de
Competitividade Global do Forum Econdémico Mundial (Schwab,
2009).
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como paises impulsionados por fatores,
acompanhando a nomenclatura reconhe-
cida internacionalmente; (ii) economias
orientadas para a eficiéncia e a producao in-
dustrial em escala, que se configuram como
os principais motores de desenvolvimento,
doravante denominados paises impulsio-
nados pela eficiéncia; e (iii) economias ba-
seada na inovagdo ou simplesmente paises
impulsionados pela inovagcdao (SCHWAB,
2009).

Figura A1.2 - O processo empreendedor

A.7 Defini¢bes operacionais,
indicadores e taxas

A.7.1 O processo empreendedor

De maneira diversa da maioria das
pesquisas e bancos de informagdes que
tratam da tematica do empreendedoris-
mo, verificando diretamente a criagdo de
pequenas empresas, o GEM estuda o com-
portamento dos individuos no que diz res-
peito a criacdo e gestdao de um negocio. Ou-
tro principio orientador da pesquisa GEM
é que o empreendedorismo é um proces-
so. Portanto, o GEM observa as ag¢des dos
empreendedores que estio em diferen-
tes fases do processo de criagcdo e desen-
volvimento de um negocio (figura A1.2).
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A.7.2 Indicadores e taxas

0 quadro Al.1 contém definicdes
especificas dos indicadores de atitudes, ati-

vidades e aspiracdes empreendedoras utili-
zados no presente relatorio.




Taxa de empreendedorismo

Motivagdo

% da populagdo (18 — 64 anos) que estd ativamente envolvida na estruturagdo de
um negdcio do qual serd proprietario. Esse negdcio ainda ndo pagou salarios, pro-
labores ou qualquer outra forma de remuneragdo para os proprietarios por mais de
trés meses.

Nascentes

% da populagdo (18 — 64 anos) que administra um novo negécio do qual é
Novos proprietdrio, negdcio este que pagou saldrios, pro-labores ou qualquer outra forma
de remuneragdo para os proprietdrios por mais de trés e menos de 42 meses.

% da populagdo (18 — 64 anos) que é empreendedor nascente ou novo (cf. definigdo

Inicial .
acima).

% da populagdo (18 — 64 anos) que administra e é proprietario de um negécio
Estabelecidos estabelecido, negdcio este que pagou salarios, pré-labores ou qualquer outra
forma de remuneragdo para os proprietarios por mais de 42 meses.

% da populagdo (18 — 64 anos) que é empreendedor em estagio inicial ou
Total . L
estabelecido (cf. defini¢do acima).

Taxa - % da populagdo (18 — 64 anos) que estd envolvida com empreendedorismo

Necessidade - .
por ndo ter outra opgdo de trabalho.

Taxa - % da populagdo (18 — 64 anos) que estd envolvida com empreendedorismo
Oportunidade ndo por ndo ter outra opgdo de trabalho, mas sim por ter identificado uma
oportunidade de negdcio que desejou perseguir.

Quanto empreendedores por oportunidade temos para cada empreendedor por

Razdo oport/nec. K
P necessidade.

Oportunidade como % de empreendedores iniciais que iniciaram o negdcio motivados por
percentual da TEA oportunidade, em relagdo ao total de empreendedores iniciais no pais.

Empreendedorismo por género

Taxas especificas - % de empreendedores do género masculino em relagdo a

Masculino « o A
populagdo de individuos do mesmo género.

Taxas especificas - % de empreendedores do género feminino em relagdo a

Feminino ~ Lo A
populagdo de individuos do mesmo género.

Proporgdo - Distribuigdo percentual dos empreendedores segundo o género.

Empreendedorismo por faixa
etaria

Taxas especificas - % de empreendedores na faixa etdria entre 18-24 anos em

18-24 anos relagdo a populagdo de individuos da mesma faixa etéria.

25-34 anos Taxas especificas - % de empreendedores na faixa etdria entre 25-34 anos em
relagdo a populagdo de individuos da mesma faixa etaria.

35-44 anos Taxas especificas - % de empreendedores na faixa etdria entre 35-44 anos em
relagdo a populagdo de individuos da mesma faixa etaria.

45-54 anos Taxas especificas - % de empreendedores na faixa etdria entre 45-54 anos em
relagdo a populagdo de individuos da mesma faixa etéria.
Taxas especificas - % de empreendedores na faixa etaria entre 55-64 anos em

55-64 anos

relagdo a populagdo de individuos da mesma faixa etdria.

Proporgdo - Distribuigdo percentual dos empreendedores segundo a faixa etéria.

Empreendedorimso por
escolaridade

Inclui: primeiro grau completo até segundo grau incompleto.
Faixa 1 Taxas especificas - % de empreendedores na faixa 1 de escolaridade em relagdo a
populagdo de individuos do mesmo nivel de escolaridade.

Inclui: segundo grau completo até superior incompleto.
Faixa 2 Taxas especificas - % de empreendedores na faixa 2 de escolaridade em relagdo a
populagdo de individuos do mesmo nivel de escolaridade.

Inclui: superior completo, pés-graduagdo completo e incompleto, mestrado
completo e incompleto e doutorado incompleto.

Taxas especificas - % de empreendedores na faixa 3 de escolaridade em relagdo a
populagdo de individuos do mesmo nivel de escolaridade.

Faixa 3

Inclui: Doutorado.
Faixa 4 Taxas especificas - % de empreendedores na faixa 4 de escolaridade em relagdo a
populagdo de individuos do mesmo nivel de escolaridade.

Proporgdo - Distribuigdo percentual dos empreendedores segundo a faixa de renda.




Quadro A1.1 (continuag¢do) - Terminologias e principais medidas do GEM

Empreendedorismo por
percentil de renda

33 % mais baixo

Taxas especificas - % de empreendedores com renda entre os 33% mais baixos em
relagdo a populagdo de individuos com o mesmo percentil de renda.

33 % intermediarios

Taxas especificas - % de empreendedores com renda entre os 33% intermediarios
em relagdo a populagdo de individuos com o mesmo percentil de renda.

33% mais altos

Taxas especificas - % de empreendedores com renda entre os 33% mais altos em
relagdo a populagdo de individuos com o mesmo percentil de renda.

Distribuigdo percentual dos empreendedores segundo a faixa de renda.

Empreendedorismo por cor

Distribuigdo percentual dos empreendedores segundo a cor.

Empreendedorismo por estado
civil

Distribuigdo percentual dos empreendedores segundo o estado civil.

Empreendedorismo por
ocupagdo

Distribuigdo percentual dos empreendedores segundo a ocupagdo.

Caracteristicas dos empreendimentos

setor da atividade econémica

IndUstria extrativa

% de empreendimentos cuja principal atividade é industria extrativa (extragdo de
matéria-prima da natureza).

Industria de
transformacgdo

% de empreendimentos cuja principal atividade é industria de transformacdo
(atividade industrial a produgdo manual e artesanal, inclusive quando desenvolvida
em domicilios, assim como a venda direta ao consumidor de produtos de produgdo
proépria, como, por exemplo, os ateliés de costura).

Servigos orientados
para negdcio

% de empreendimentos cuja principal atividade é definida como servigos orientados
para negocio.

Servigos orientados
para cliente

% de empreendimentos cuja principal atividade é definida como servigos orientados
para cliente.

Principais atividades

Descrigao CNAE

Distribui¢cdo percentual das atividade dos empreendedores segundo a Classificagdo
Nacional de Atividades Econémicas (CNAE).

Formalizagdo

Registro formal

% de empreendedores que afirmaram possuir algum tipo de registro formal.

CNPJ % de empreendedores que afirmaram possuir CNPJ.
Com CNPJ Distribui¢do percentual dos empreendedores que possuem CNPJ segundo a
classificagdo formal das micro e pequenas empresas.
Enquadramento dos negdcios L .
Sem CNPJ Distribui¢do percentual dos empreendedores que ndo possuem CNPJ segundo a

classificagdo' formal das micro e pequenas empresas (potenciais).

Aspectos relacionados a
inovagdo

Conhecimento dos
produtos ou servigos

Proporgdo de empreendedores que indicam que seus produtos ou servigos sdo
considerados novos para todos, novos para alguns ou ninguém considera novo.

Concorréncia

Proporgdo de empreendedores que indicam que seus produtos ou servigos tem
muitos concorrentes, poucos concorrentes ou nenhum concorrente.

Idade da Tecnologia
ou processos

Proporgdo de empreendedores que indicam que seus produtos ou servigos tem a
idade da tecnologia ou processo igual a menos de 1 ano, entre 1 a 5 anos ou mais
de 5 anos.

Orientagdo
internacional

Proporgdo de empreendedores que indicam que seus produtos ou servigos tem
Nenhum consumidor no exterior, De 1 a 25%, De 25 a 75% ou Mais de 75% .

Alta expectativa de geragdo de
empregos

% de empreendedores que afirmam ter mais de 10 empregos atualmente e expectativa de geracdo de
mais de 50 % nos préximos 5 anos.

Geragdo de empregos atual

% de empreendedores que possuem nenhum empregado, um, dois, trés, quatro empregados,ou 5 ou mais
empregados nos proximos 5 anos.

Expectativa de geragdo de
empregos

% de empreendedores que possuem expectativa de gerar nos préximos 5 anos nenhum emprego, um,
dois, trés, quatro empregos,ou 5 ou mais empregos nos proximos 5 anos.

Tipo de clientes

% de empreendedores que possuem clientes considerados com pessoa fisica, juridica ou ambos.




Conhecimento de % da populagdo (18 — 64 anos) que afirma conhecer alguém que iniciou um novo negdécio nos ultimos 2

empreendedores anos.
N . % da populagdo (18 — 64 anos) que identifica boas oportunidades de iniciar um negécio na localidade em
Percepgdo de oportunidades .
que vive.
. . % da populagdo (18 — 64 anos) que acredita ter as habilidades e conhecimentos necessarios para iniciar um
Percepgdo de capacidades L.
negocio.
Medo do fracasso % da populagdo (18 — 64 anos) que afirma que o medo de fracassar impediria a criagdo de um negdcio.

Potenciais Empreendedores % da populagdo (18 — 64 anos) que afirma pretender iniciar um novo negdcio nos préximos 3 anos.

% da populagdo (18 — 64 anos) que afirma ter sonho de casar ou formar uma familia, comprar a casa
prépria, comprar um automével, comprar um computador, fazer carreira numa empresa, ter plano de
saude, ter seu préprio negdcio, ter um diploma de ensino superior, viajar para o exterior e/ou viajar pelo
Brasil.

Sonho

% da populagdo (18 — 64 anos) que afirma ter buscado a Associagdo comercial,
Busca Endeavor, SEBRAE, SENAC, SENAI, SENAR, SENAT, Sindicato, outro 6rgdo ndo

descrito ou ndo buscou nenhum érgdo de apoio.

Distribuigdo percentual dos motivos indicados para ndo buscar 6rgdos: falta de
Motivos conhecimento, sem interesse, sem necessidade, falta de tempo e/ou outros

motivos.

Orgios de apoio

Investidores sdo aqueles que nos ultimos trés anos, emprestaram dinheiro ou financiaram pessoalmente algum novo negécio, iniciado por
outra pessoa (familiar, amigos, conhecidos ou estranhos com uma boa idéia) — que ndo é compra de ag¢des ou participacdo em fundo de
investimento.

Taxa % da populagdo (18 — 64 anos) que afirma ter emprestado ou financiado
Investidores pessoalmente algum negdcio nos ultimos 3 anos.
Valor médio Valor médio investido (mil USS) pelos investidores .

Apoio Financeiro, politicas Governamentais, programas publicos e privados, educagdo e Capacitagdo,
pesquisa e Desenvolvimento (Transferéncia de Tecnologia), infraestrutura comercial e profissional,
abertura de mercado/ barreiras a entrada, acesso a infraestrutura fisica, normas culturais e sociais,
Fatores capacidade empreendedora, clima econémico, caracteristicas da forga trabalho, composigdo da populagdo
percebida, contexto politico, institucional e social, crise internacional, corrupgdo diferengas entre
pequenas, médias e grandes empresas, internacionalizagdo, custos do trabalho, o acesso e regulagdo e

Informagdes.
Distribui¢do percentual dos empreendedores segundo os principais obstaculos para
. Empreendedores a0 p . P L. g P P P
Fatores limitantes abertura e manutengdo de novos negdcios
Especialistas % dos fatores limitantes segundo percepgdo dos especialistas
Fatores favoraveis Especialistas % dos fatores favordveis segundo percepgdo dos especialistas
Recomendagdes Especialistas % de recomendagdes em relagdo aos fatores segundo percepgdo dos especialistas

Condigdes que afetam o empreendedorismo: % em que a nota (de 1 a 5) foi citada em relagdo aos tépicos

Tépicos -
P de cada fator pelos especialistas

Fonte: GEM Brasil 2015




A.8 Condigoes que afetam o
empreendedorismo

As condi¢bes que afetam o empre-
endedorismo (EFC -Entrepreneurship Fra-
meworkConditions) refletem as principais
caracteristicas socioecondmicas de um pais
que impactam na dinamica de criacdo de
novos negocios. O modelo GEM sustenta
que, em ambito nacional, as condi¢bes para
o desenvolvimento de atividades empresa-

riais estabelecidas sdo diferentes das que se
aplicam para o desenvolvimento da dinami-
ca de criacao de novos negocios. Por certo
as condicdes necessarias ao empreendedo-
rismo em paises impulsionados por fatores
e pela eficiéncia diferem das requeridas em
paises impulsionados pela inovag¢do. A me-
todologia GEM permite analises em todas
as perspectivas, dada a amplitude conceitu-
al e operacional das EFCs (quadro A1.2).



Quadro A1.2 - Descricdo das condi¢des que afetam o empreendedorismo (EFC) segun-
do o modelo GEM

EFC 1: Apoio Financeiro

Avalia a disponibilidade de recursos financeiros (agdes, capital de giro etc.) para a criagdo de negdcios ou sua sobrevivéncia, incluindo doagdes
e subsidios. Essa dimensdo também examina os tipos e a qualidade do apoio financeiro (formas de participagdo, capital inicial e de giro) e o
entendimento da comunidade financeira sobre empreendedorismo.

EFC 2: Politicas Governamentais

Avalia até que ponto as politicas governamentais regionais e nacionais, refletidas ou aplicadas em termos de tributos e regulamentagdes, sdo
neutras e encorajam ou ndo o surgimento de novos empreendimentos.

EFC 2.1: Avalia em que medida os novos empreendimentos sdo priorizados pelas politicas governamentais em geral.

EFC 2.2: Trata da regulamentagdo.

EFC 3: Programas Governamentais

Avalia a presenga de programas diretos para auxiliar novos negdcios, em todos os niveis de governo — nacional, regional e municipal. Essa
dimensdo também examina a acessibilidade e a qualidade dos programas governamentais, a disponibilidade e a qualidade dos recursos
humanos de érgdos governamentais, bem como a habilidade destes em gerenciarem programas especificamente voltados ao empreendedor
e a efetividade dos programas.

EFC 4: Educagdo e Capacitagcao

Avalia até que ponto a capacitagdo para a criagdo ou gerenciamento de novos negécios € incorporada aos sistemas educacionais formais e de
capacitagdo em todos os niveis (ensinos fundamental, médio, superior e profissionalizante e cursos de pds-graduagao, além de cursos
especificamente voltados a empreendedorismo/negdcios). Essa dimensdo também examina a qualidade, a relevancia e a profundidade da
educagdo e dos programas de capacitagdo voltados a criagdo ou ao gerenciamento de novos negdcios, a filosofia do sistema educacional
direcionada a inovagao e a criatividade, a competéncia dos professores para o ensino do empreendedorismo, bem como a experiéncia dos
gerentes e empreendedores na gestdo de pessoas.

EFC 4.1: Trata do Ensino Fundamental e Médio.
EFC 4.2: Aborda o Ensino superior.

EFC 5: Pesquisa e Desenvolvimento (Transferéncia de Tecnologia)
Avalia em que medida Pesquisa e Desenvolvimento levam a novas oportunidades empresariais e se estas estdo disponiveis ou ndo para novas
empresas.

EFC 6: Infraestrutura Comercial e Profissional

Avalia a disponibilidade, o custo e a qualidade dos servigcos de contabilidade, comerciais ou outros servigos de ordem legal e tributaria, bem
como de institui¢des que permitam ou promovam a criagdo de novos negdcios ou a sobrevivéncia de negdcios em crescimento. Também
examina a acessibilidade as informagdes de variadas fontes, como internet, revistas, jornais e peridédicos sobre economia nacional e
internacional, processos de start-up , como escrever um plano de negdcios e demandas de mercado.

EFC 7: Acesso ao Mercado e Barreiras a Entrada

Avalia até que ponto os acordos comerciais sdo inflexiveis e imutdveis, impedindo que novas empresas possam competir e substituir
fornecedores, prestadores de servigo e consultores existentes. Essa dimensdo também examina a falta de transparéncia do mercado
(informagdo assimétrica, a falta de acesso a informagdes de mercado para alguns compradores e vendedores), as politicas governamentais
para criar abertura de mercado (licitagdes publicas, redugdo de barreiras comerciais — tabelamentos, cotas etc.), a estrutura do mercado
(facilidade de entrada, dominagdo por parte de algumas empresas, vantagens para propaganda, competi¢do de pregos etc.) e a extensdo com
que as empresas competem em igualdade de condigdes.

EFC 7.1: Avalia em que extensdo ocorrem as mudangas no mercado de um ano para outro.
EFC 7.2: Avalia a facilidade de entrada de novas empresas em mercados ja existentes.

EFC 8: Acesso a Infraestrutura Fisica

Avalia a acessibilidade e a qualidade dos recursos fisicos, incluindo: telefonia, correio, internet; energia, agua, esgoto e outros servigos de
utilidade publica; transporte terrestre, aéreo e maritimo; dreas e espagos; custo para aquisicdo ou aluguel de terrenos, propriedades ou
espagos para escritdrio. Considera também a acessibilidade e a qualidade da matéria-prima e de recursos naturais como florestas, solo e clima
favoraveis ao desenvolvimento de empreendimentos.

EFC 9: Normas Culturais e Sociais

Avalia até que ponto normas culturais e sociais encorajam ou ndo ag¢des individuais que possam levar a novas maneiras de conduzir negécios
ou atividades econdmicas que, por sua vez, levam a uma maior dispersdo em ganhos e riquezas. Essa dimensdo também examina as atitudes
gerais da comunidade em relagdo ao empreendedorismo; as atitudes diante do fracasso, do risco, da criagdo de riqueza e sua influéncia no
desenvolvimento do empreendedorismo; os efeitos das normas sociais no comportamento empreendedor; a valorizagdo do empreendedor; a
influéncia dos comportamentos e atitudes determinados pela cultura e pela sociedade no que se refere a posicdo da mulher na sociedade, a
comunidades regionais ou grupos minoritarios, tais como grupos étnicos e religiosos.

Fonte: GEM 2015

aht aa
LR X B K N
LR R zq
'* T &

EMPREENDEDORISMO NO BRASIL

GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR




A.9 Coleta de Dados

Sao trés as atividades principais de
coleta de dados utilizadas na busca por in-
formacoes sobre a atividade empreendedo-
ra nacional: entrevistas com a populagao
adulta, pesquisa com especialistas nacio-
nais mediante entrevistas e aplicacao de
questionarios e agrupamento de medidas
provenientes de fontes de dados secunda-
rios de varios paises.

A.9.1 Paises participantes

Neste ano, o GEM internacional in-
cluiu 62 paises. O quadro A1.3 apresenta
uma visao geral da evolucdo da participa-
¢do dos paises na pesquisa desde 2001.



Quadro A1.3 - Paises participantes do GEM de 2001 a 2015

=

W«

.

o

Z

Ano da pesquisa GEM %

wn

Paises Participantes Total ~

2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 (anos g

ativos) g

Argentina = - - - - - - - - - = = = = - 15 E]

Bélgica - - - - - - - - - - s = - - - 15 2

Brasil - - - - - - - - = = s = - - - 15 E

Espanha - - - - - - - - = = = = 2 B - 15 =
Estados Unidos - - - - - - - - = = 2 = - - - 15

Finlandia - - - - - - = = = o o - - - B 15 g

Holanda - - - - - - - - = o o o - - - 15 =

Hungria - - - - - - - - = = = o o - - 15 %

Japdo - - - - - - - - - - - - - - - 15 s

Noruega - - - - - - - - - - - - - - - 15 =)

Reino Unido - - - - - - - - - = = = a o a 15 E

Africa do Sul - - = = = 5 5 - - - B - B - 14 =

Alemanha - - - - - - = = - - B - B - 14 E

Crodcia - - - - - - - a - - o - - - 14 a

Eslovénia - - - - - - - - - - - - - - 14 &

Franca - - - - - - - = = = = = = B 14 E

Irlanda - - - - - - - - - - - - - B 14 E

Italia - - - - - - - = s - - B - B 14 =

Chile - - - - - = - - - - B - B 13 g

Dinamarca - - - = = = = - - - - - B 13 =

Grécia - - = = = - - _ B - _ , B 13 ©
Suécia - - - - - - - = o - - - B 13
China - - - - - = = 2 = - B - 12
México = = - - - = o o - - - 11
Peru = = = = = = = = = = = 11
Russia - - - = = = o o - - - 11
Suica - - - = = o o - - - B 11
Australia - - - - - - - - - - 10
Colémbia - - = = = o o - - - 10
Israel - - - - - - - - - - 10
Letonia - - - a a - o - - - 10
Uruguai - - - - a a a a o a 10
Canadd - - - - - - - - - 9
Cingapura - - o = o = - _ _ 9
Coréia do Sul = - - - = = = = - 9
india - - B = = - - - B 9
Islandia - - - - = = - - - 9
Jamaica - - - - - - - - - 9
Romeénia - - s = B - B - B 9
Tailandia - - - - o = - - - 9
Equador = - - - - - _ - 8
Ird o o o - - - - - 8
Maldsia - = o o o - - B 8
Pol6nia - - - - - - - - 8
Portugal - - - - - - - - 8
Bdsnia e Herzegovina - - - - = = = 7
Turquia = - - - _ - _ 7
Uganda - - - - - - - 7
Guatemala - = a a o a 6
Panamd a a o a o - 6
Taiwan - = o o o - 6
Angola = o - - - 5
Eslovaquia o B = B B 5
Hong Kong - - B - - 5
Macedonia - = - - B 5
Nova Zelandia - - - - - 5
Trinidad e Tobago = = = 2 = 5
Venezuela - - = - B 5
Argélia s s - - 4
Austria = S - B 4
Barbados - - - - 4
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Quadro A1.3 - Paises participantes do GEM de 2001 a 2015 (continuagdo)

Botsuana o - - -
Egito = o o -
Emirados Arabes Unidos - - _ B
Estonia - - - -
Filipinas - - - -
Indonésia = - - -
Lituania = - - -
Paquistao - - - -
Porto Rico - - - -
Republica Dominicana o > - -
Tunisia - _ - _
Bolivia = o -
Cazaquistao - - _
Costa Rica o - -
Gana = - -
Luxemburgo - - -
Nigéria o - -
Republica Tcheca - - _
Sérvia - - -

Vietna - - -

Zambia - - -
Ardbia Saudita - -
Burkina Faso - -
Camaroes - -
Cisjordania e Faixa de Gaza - -

El Salvador - -
Jordania - -
Libano - -
Malavi - -
Marrocos - -

Suriname - -
Bangladesh -
Belize -
Bulgaria -
Catar -
Etidpia =
Georgia -
1émen -
Kosovo -
Libia -
Montenegro =
Namibia -
Palestina -
Senegal -
Shenzhen -
Singapura =
Siria -
Tonga -
Vanuatu -

RIRr|RrRrRr R RrR|Rr|Rr PR ]Rr R RPN ININININININININ IV IwWwwwwwwlwlwlw s |R]R]|RR |||

Total

B L 28 37 32 34 35 42 42 43 56 60 54 69 67 70 62
(paises participantes no ano)

- Participante
N&o Participou

Fonte: GEM 2015




A.9.2 Pesquisa com populagdo adulta

Para avaliar o nivel da atividade em-
preendedora de cada pais participante sao
entrevistados membros da populagao adul-
ta (18 a 64 anos), selecionados por meio
de amostra probabilistica. Esse procedi-
mento constitui o aspecto mais complexo,
caro e visivel da atividade de coleta de da-
dos e proporciona estimativas diretas da
participacdo das populacdées na dinamica
de criacdo de novos negdcios (as taxas de
empreendedorismo). Os empreendedores
identificados sdo classificados conforme o
desenvolvimento do empreendimento, sua
motivacdo para empreender e suas caracte-
risticas demograficas.

Em 2015 foram entrevistados no
Brasil 2000 adultos de 18 a 64 anos, sele-
cionados conforme procedimentos que ga-
rantem a representatividade destes na po-
pulacdo brasileira Quadro A1.4.

rios!! aleatoriamente em cada muni-
cipio, sendo 9 setores nos municipios
grandes, 6 setores nos municipios
médios e 3 setores nos municipios pe-
quenos.

v Escolha aleatéria da sequéncia das
quadras de cada setor censitario para
compor o trajeto do entrevistador.

v' Escolha do primeiro domicilio locali-
zado na face norte da quadra 1. O en-
trevistador seguiu sempre no sentido
horario, fazendo todo o contorno da
quadra 1 antes de passar para a qua-
dra 2 e assim por diante. A cada en-
trevista realizada foi obedecido o pulo
de duas residéncias para abordar a
proxima.

v" 0 entrevistado foi selecionado utili-
zando-se a técnica do “préximo ani-
versariante entre 18 a 64 anos”, sendo

Quadro A1.4 - Resumo do plano amostral da pesquisa com populacdo adulta - GEM

Brasil - 2015

- Numero de Numero de Cidades
Regiao Amostra —
Estados Grande Média Pequena
Norte 140 1 1 1 1
Nordeste 570 2 2 2 2
Sudeste 850 3 3 3 3
Sul 300 2 2 2 2
Centro-Oeste 140 1 1 1 1
Total 2000 9 9 9 9

Fonte: GEM Brasil 2015

Os procedimentos utilizados para
as entrevistas face a face com a populagao
adulta foram os seguintes:

v" Selecdo dos Estados.

v' Os municipios foram classificados
como pequeno porte, médio porte
e grande porte. Dentre o grupo de
municipios selecionados, foram sor-
teados aqueles para composicao da
amostra final respeitando os seguin-
tes critérios: tamanho da populacao e
distancia entre as cidades.

v Foram escolhidos setores censita-
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apenas um entrevistado por domici-
lio.

v" No caso de auséncia do “préximo ani-
versariante” do domicilio, era agenda-
do o retorno para obtencdo da entre-
vista, limitando-se a 5 voltas.

11 “Os setores censitarios correspondem a unidade de coleta do
Censo Demogriafico, definidos a partir de um agrupamento conti-
guo de aproximadamente 300 domicilios. Os setores censitarios,
nos ultimos Censos, vem usando a divisdo de bairros realizada
pelas Prefeituras Municipais. Contudo, nem sempre um setor cen-
sitario corresponde a um bairro, podendo dividir grandes bairros
em diversos setores ou unir bairros pequenos em um tnico setor.”
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A.9.3 Pesquisa com especialistas
nacionais

A obtencdo das opinides de espe-
cialistas nacionais, escolhidos pelo conhe-
cimento que apresentam dos setores em-
presariais nos seus paises, contribui para a
avaliacdo das condi¢des nacionais para se
empreender (EFCs). A selecdo desses espe-
cialistas segue uma amostragem intencio-
nal ndo probabilistica.

O principal instrumento de coleta é
um questionario composto por aproxima-
damente 100 questdes sobre as condicdes
que favorecem ou dificultam a dinamica
empreendedora no pais (EFCs), utilizando
uma escala Likert'? de nove posi¢des, numa
progressao que vai do mais falso (+1) ao
mais verdadeiro (+9).

O questionario é finalizado por uma
questdo aberta que solicita ao entrevistado
que indique os trés aspectos que considera
mais limitantes ao empreendedorismo no
pais, os trés mais favoraveis e trés recomen-
dagdes para melhorar a situacao.

No Brasil, em 2015, foram entrevis-
tados 74 especialistas.

A.9.4 Pesquisa em fontes secunddrias

Buscam-se dados secundarios no
intuito de contextualizar os resultados e
as analises desenvolvidas, fundamentando,
refutando ou relativizando conclusées com
base em fontes padronizadas. Essas fontes
sdo de origem internacional e nacional e re-
lacionam-se as diversas dimensdes econo-
micas, sociais, culturais, demograficas, poli-
ticas, institucionais e outras que constituem
o pano de fundo de qualquer acontecimen-
to da vida dos paises. Sdo abordados as-
pectos como: competitividade, tamanho da
economia, qualidade de vida da populacao,
qualidade e alcance do sistema educacio-
nal, politicas e programas governamentais,
qualidade da infraestrutura (comunicacdes,
transporte, servicos, entre outros), pesqui-

12 Uma escala Likert, proposta por Rensis Likert em 1932, é uma
escala em que os respondentes sdo solicitados ndo s6 a concorda-
rem ou discordarem das afirmac¢des, mas também a informarem
qual o seu grau de concordancia/discordancia. A cada célula de
resposta, é atribuido um ntimero que reflete a dire¢do da atitude
do respondente em relagdo a cada afirmacgdo (MATTAR, 1997).

sa e desenvolvimento tecnoldgico e empre-
endedorismo.

Em Aambito internacional, os da-
dos sdo obtidos, principalmente, do Banco
Mundial, do Fundo Monetario Internacional
e da Organizacao das Na¢oes Unidas (ONU).
Entre as fontes especificas de dados sobre
o Brasil, destacam-se: Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE), Servigo
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas (SEBRAE) e Organizacao para
Cooperacdo e Desenvolvimento Econdmico
(OCDE), entre outras.

A.10 Processamento e
tratamento dos dados

A equipe internacional do GEM as-
sume a consolidacdo e harmoniza¢do dos
dados da pesquisa com as populag¢des adul-
tas, bem como a organizacdo de todos os
demais bancos de dados, e elabora os rela-
torios globais comparando todos os paises.
O material é entdo distribuido para as equi-
pes nacionais, que se ocupam de elaborar
suas proprias analises e relatorios.

O tratamento, a tabulacao e a analise
dos dados que geram as taxas e a caracte-
rizagcdo das modalidades de empreendedo-
rismo no Brasil sao realizados pela equipe
GEM Brasil do Instituto Brasileiro da Qua-
lidade e Produtividade (IBQP), com que se
elabora a presente publicacao.



APENDICE 2

PRINCIPAIS DADOS E TAXAS

. - T
- .nvﬁ.‘..bti
S R R R O
PR T
T
R R I
LA A R R EE R R RN
ERE R R R ,
LR R R
LR R
SEEAEEry
P er
LR R R R R
L
s - _

- J
e e 24

e e
CaE e o0 0
A,
LA kB K RS
LA B R N Bl
000000"
Shwets l »
sesses
L
L R
L R B R
LR R
L E R 2
*e8 e
L
raee

\\\ L
" i

‘e
4
*e
.e
»







Empreendedores

Paises

Iniciais Nascentes Novos Estabelecidos Total
Economia impulsionada por fatores
Botsuana 33,23 23,01 11,89 4,60 36,88
Burkina Faso 29,75 19,74 11,23 27,78 55,02
Camardes 25,37 16,48 10,01 12,85 37,55
Cazaquistdo 11,00 7,96 3,18 2,39 13,21
Filipinas 17,16 7,61 10,07 7,25 24,09
india 10,83 7,70 3,17 5,50 16,26
Ird 12,93 7,85 5,33 14,04 26,17
Senegal 38,55 24,90 14,97 18,82 53,38
Vietna 13,65 1,00 12,65 19,55 32,60
Média 21,39 12,92 9,17 12,53 32,80

Fonte: GEM Brasil 2015
1 Percentual de empreendedores na populagdo de 18 a 64 anos

Empreendedores

Paises Iniciais Nascentes Novos Estabelecidos Total
Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 9,19 5,45 3,78 3,41 12,52
Argentina 17,74 11,65 6,29 9,49 26,46
Barbados 21,05 11,48 10,66 14,09 33,84
Brasil 20,98 6,70 14,90 18,89 39,32
Bulgaria 3,46 1,95 1,51 5,44 8,75
Chile 25,93 16,52 9,82 8,16 33,26
China 12,84 6,81 6,31 3,12 15,76
Colémbia 22,67 15,60 7,51 5,17 27,53
Croacia 7,69 5,11 2,58 2,81 10,43
Egito 7,39 4,03 3,39 2,90 10,13
Equador 33,56 25,89 9,84 17,40 48,21
Guatemala 17,71 10,84 7,56 8,08 25,33
Hungria 7,92 5,31 2,70 6,49 14,16
Indonésia 17,67 6,11 12,06 17,15 33,93
Letbnia 14,11 8,57 6,01 9,59 23,12
Libano 30,15 10,78 20,39 17,96 46,86
Macedonia 6,11 3,02 3,09 5,91 11,96
Malasia 2,93 0,76 2,26 4,78 7,66
Marrocos 4,44 1,31 3,16 5,16 9,60
México 21,01 16,21 4,97 6,86 27,44
Panama 12,80 5,20 7,65 4,20 16,95
Peru 22,22 17,80 4,85 6,61 28,36
Pol6nia 9,21 5,74 3,52 5,92 14,74
Roménia 10,83 6,11 5,05 7,47 17,74
Tailandia 13,74 4,49 9,47 24,61 36,35
Tunisia 10,13 5,41 4,86 5,02 14,90
Uruguai 14,28 10,60 3,76 2,09 15,98
Média 14,73 8,50 6,59 8,47 22,64

Fonte: GEM Brasil 2015
" Percentual de empreendedores na popula¢io de 18 a 64 anos




Tabela A2.1.3 - Taxas® de empreendedorismo segundo estéagio - Paises impulsionados
por inovagdo - 2015

Empreendedores

Paises Iniciais Nascentes Novos Estabelecidos Total
Economia impulsionada por inovagdo
Alemanha 4,70 2,84 1,93 4,82 9,22
Austrélia 12,79 7,34 5,75 8,72 20,59
Bélgica 6,24 4,53 1,96 3,75 9,83
Canadd 14,72 9,74 5,49 8,85 22,59
Coréia 9,25 5,01 4,29 6,96 16,06
Eslovaquia 9,64 6,49 3,39 5,69 14,78
Eslovénia 5,91 3,22 2,79 4,21 10,07
Espanha 5,70 2,13 3,62 7,70 13,25
Estados Unidos 11,88 8,28 4,04 7,33 18,65
Estonia 13,14 8,74 4,70 7,74 20,38
Finlandia 6,59 4,04 2,75 10,21 16,59
Grécia 6,75 3,94 2,80 13,09 19,40
Holanda 7,21 4,30 3,01 9,87 16,14
Irlanda 9,33 6,50 2,98 5,60 14,40
Israel 11,82 8,40 3,68 3,90 15,58
Italia 4,87 3,19 1,68 4,51 9,12
Luxemburgo 10,18 7,10 3,20 3,28 13,02
Noruega 5,66 2,32 3,34 6,53 11,92
Porto Rico 8,48 6,59 1,89 1,41 9,78
Portugal 9,49 5,62 4,01 7,00 16,27
Reino Unido 6,93 4,03 2,92 5,26 11,96
Suécia 7,16 4,79 2,62 5,20 12,12
Suica 7,31 4,62 2,81 11,33 18,13
Taiwan 7,30 2,54 4,81 9,61 16,67
Média 8,46 5,26 3,35 6,77 14,86

Fonte: GEM Brasil 2015

1 Percentual de empreendedores na populagdo de 18 a 64 anos




Empreendedores por  Empreendedores por Oportunidade como  Razdo® necessidade /

e oportunidade necessidade percentual? da TEA oportunidade
Economia impulsionada por fatores
Botsuana 20,57 11,82 61,90 1,74
Burkina Faso 21,43 8,18 72,03 2,62
Camaroes 16,27 7,55 64,13 2,15
Cazaquistdo 7,58 3,03 68,91 2,50
Filipinas 12,64 4,40 73,66 2,87
india 8,52 2,05 78,67 4,16
Ird 8,73 3,73 67,52 2,34
Senegal 27,66 10,43 71,75 2,65
Vietna 8,55 5,10 62,64 1,68
Média 14,66 6,25 69,02 2,52

Fonte: GEM Brasil 2015

' Percentual de empreendedores na populacdo de 18 a 64 anos

2 proporgdo dos empreendedores por oportunidade na TEA

3 Nimero de empreendedores por oportunidade para cada 1 empreendedor por necessidade

Paises Empreendedores por  Empreendedores por Oportunidade como Razdo® necessidade /
oportunidade necessidade percentual? da TEA oportunidade

Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 6,04 3,05 65,72 1,98
Argentina 11,96 5,28 67,42 2,27
Barbados 17,00 3,20 80,76 5,31
Brasil 11,85 8,99 56,48 1,32
Bulgaria 2,30 1,16 66,47 1,98
Chile 17,48 6,56 67,41 2,66
China 8,26 4,46 64,33 1,85
Colémbia 14,86 7,54 65,55 1,97
Croacia 4,55 3,08 59,17 1,48
Egito 4,24 3,14 57,37 1,35
Equador 23,10 10,25 68,83 2,25
Guatemala 9,47 8,11 53,47 1,17
Hungria 5,67 1,84 71,59 3,08
Indonésia 14,19 3,35 80,31 4,24
Let6nia 11,36 2,41 80,51 4,71
Libano 21,80 8,25 72,31 2,64
Macedonia 2,57 3,18 42,06 0,81
Maldsia 2,53 0,40 86,35 6,33
Marrocos 3,07 1,26 69,14 2,44
México 16,56 3,97 78,82 4,17
Panama 6,65 5,80 51,95 1,15
Peru 16,21 5,61 72,95 2,89
Pol6nia 6,38 2,58 69,27 2,47
Romeénia 7,50 2,98 69,25 2,52
Tailandia 11,16 2,36 81,22 4,73
Tunisia 8,03 1,83 79,27 4,39
Uruguai 11,51 2,60 80,60 4,43
Média 10,23 4,19 68,84 2,84

Fonte: GEM Brasil 2015

" Percentual de empreendedores na populagdo de 18 a 64 anos

2 Proporcdo dos empreendedores por oportunidade na TEA

3 Numero de empreendedores por oportunidade para cada 1 empreendedor por necessidade




Tabela A2.2.3 - Taxas” de empreendedorismo inicial (TEA) segundo motivacio - Paises
impulsionados por inovacdo - 2015

Paises Empreendedores por Empreendedores por Oportunidade como Raz3o® necessidade /

oportunidade necessidade percentual? da TEA oportunidade
Economia impulsionada por inovagido
Alemanha 3,77 0,80 80,21 4,71
Austrélia 10,88 1,63 85,07 6,67
Bélgica 3,76 1,71 60,26 2,20
Canada 11,95 1,99 81,18 6,01
Coréia 6,90 2,25 74,59 3,07
Eslovaquia 6,59 3,00 68,36 2,20
Eslovénia 4,31 1,40 72,93 3,08
Espanha 4,19 1,41 73,51 2,97
Estados Unidos 9,77 1,70 82,24 5,75
Estonia 11,14 1,80 84,78 6,19
Finlandia 5,30 0,99 80,42 5,35
Grécia 5,08 1,50 75,26 3,39
Holanda 5,90 1,06 81,83 5,57
Irlanda 7,44 1,80 79,74 4,13
Israel 9,39 1,47 79,44 6,39
Italia 3,63 0,91 74,54 3,99
Luxemburgo 8,78 0,95 86,25 9,24
Noruega 4,61 0,60 81,45 7,68
Porto Rico 6,25 2,13 73,70 2,93
Portugal 7,00 2,32 73,76 3,02
Reino Unido 5,15 1,66 74,31 3,10
Suécia 5,49 0,66 76,68 8,32
Suica 6,24 0,74 85,36 8,43
Taiwan 6,21 1,09 85,07 5,70
Média 6,66 1,48 77,96 5,00

Fonte: GEM Brasil 2015

" Percentual de empreendedores na populagdo de 18 a 64 anos

2 Proporgdo dos empreendedores por oportunidade na TEA

3 Numero de empreendedores por oportunidade para cada 1 empreendedor por necessidade




Paises Masculino Feminino
Economia impulsionada por fatores

Botsuana 36,58 30,10
Burkina Faso 33,59 26,65
Camardes 27,19 23,64
Cazaquistao 11,97 10,10
Filipinas 14,85 19,47
india 13,65 7,88
Ird 17,50 8,46
Senegal 40,48 36,77
Vietna 11,64 15,55
Média 23,05 19,85

Fonte: GEM Brasil 2015
" Percentual de empreendedores iniciais de cada classe

Paises Masculino Feminino
Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 11,60 6,96
Argentina 19,87 15,79
Barbados 22,42 19,77
Brasil 21,65 20,33
Bulgdria 4,01 2,90
Chile 29,73 22,14
China 15,34 10,25
Colémbia 27,12 18,49
Croacia 9,70 5,68
Egito 11,06 3,67
Equador 34,34 32,79
Guatemala 21,90 13,90
Hungria 10,41 5,50
Indonésia 17,55 17,79
LetOnia 18,63 9,76
Libano 35,66 24,58
Macedonia 8,65 3,51
Malasia 2,86 3,00
Marrocos 6,10 2,85
Meéxico 22,99 19,17
Panama 13,50 12,10
Peru 21,93 22,50
Pol6nia 12,47 5,96
Romeénia 14,16 7,49
Tailandia 12,68 14,76
Tunisia 14,98 5,33
Uruguai 20,11 9,10
Média 17,09 12,45

Fonte: GEM Brasil 2015
' Percentual de empreendedores iniciais de cada classe




Paises Masculino Feminino
Economia impulsionada por inovagdo

Alemanha 6,09 3,29
Australia 15,48 10,10
Bélgica 7,50 4,98
Canada 15,99 13,48
Coréia 10,74 7,71
Eslovaquia 12,96 6,50
Eslovénia 8,41 3,27
Espanha 6,37 5,02
Estados Unidos 14,63 9,18
Estonia 16,65 9,69
Finlandia 8,92 4,20
Grécia 7,54 5,96
Holanda 10,90 3,49
Irlanda 12,95 5,76
Israel 14,41 9,30
Itélia 6,85 2,91
Luxemburgo 11,62 8,70
Noruega 7,49 3,84
Porto Rico 9,96 7,12
Portugal 12,40 6,74
Reino Unido 9,09 4,80
Suécia 9,38 4,81
Suica 9,48 5,09
Taiwan 9,75 4,85
Média 10,65 6,28

Fonte: GEM Brasil 2015
' Percentual de empreendedores iniciais de cada classe




Paises Masculino Feminino
Economia impulsionada por fatores

Botsuana 6,13 3,16
Burkina Faso 31,95 24,41
Camardes 15,32 10,53
Cazaquistdo 2,56 2,23
Filipinas 8,37 6,13
india 7,88 3,01
Ird 23,10 5,16
Senegal 23,25 14,74
Vietna 16,27 22,64
Média 14,98 10,22

Fonte: GEM Brasil 2015
" Percentual de empreendedores iniciais de cada classe

Paises Masculino Feminino
Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 3,60 3,24
Argentina 13,03 6,23
Barbados 19,26 9,26
Brasil 21,28 16,55
Bulgéria 6,30 4,58
Chile 9,80 6,52
China 2,96 3,29
Colémbia 6,57 3,86
Croacia 3,69 1,92
Egito 4,76 1,01
Equador 21,09 13,77
Guatemala 9,94 6,38
Hungria 8,98 4,06
Indonésia 17,04 17,25
Letdnia 11,21 8,03
Libano 24,82 11,03
Macedonia 8,48 3,28
Malasia 5,91 3,58
Marrocos 8,45 2,01
México 8,68 5,18
Panama 6,30 2,10
Peru 8,22 5,04
Pol6nia 8,16 3,69
Roménia 9,27 5,68
Tailandia 26,21 23,08
Tunisia 6,54 3,53
Uruguai 3,45 0,87
Média 10,52 6,48

Fonte: GEM Brasil 2015
' Percentual de empreendedores iniciais de cada classe




Paises Masculino Feminino
Economia impulsionada por inovacao

Alemanha 5,95 3,67
Austrélia 11,58 5,85
Bélgica 5,89 1,60
Canada 11,30 6,44
Coréia 8,39 5,49
Eslovaquia 8,23 3,30
Eslovénia 6,09 2,22
Espanha 9,13 6,25
Estados Unidos 9,11 5,57
Estonia 9,79 5,74
Finlandia 14,23 6,11
Grécia 16,79 9,39
Holanda 13,12 6,60
Irlanda 7,31 3,91
Israel 4,70 3,12
Italia 6,24 2,81
Luxemburgo 4,57 1,94
Noruega 9,73 3,35
Porto Rico 2,01 0,87
Portugal 8,70 5,41
Reino Unido 6,72 3,83
Suécia 7,15 3,14
Suica 14,25 8,35
Taiwan 12,09 7,13
Média 8,88 4,67

Fonte: GEM Brasil 2015
' Percentual de empreendedores iniciais de cada classe




Paises 18 a 24 anos 25 a 34 anos 35 a 44 anos 45 a 54 anos 55 a 64 anos
Economia impulsionada por fatores

Botsuana 25,74 40,82 36,81 33,68 25,96
Burkina Faso 27,90 35,39 30,75 24,88 21,39
Camardes 19,22 29,00 29,20 27,52 19,14
Cazaquistdo 10,06 15,92 8,20 10,62 7,58
Filipinas 8,61 18,63 21,10 21,12 17,88
india 8,70 11,46 12,17 12,06 9,31
Ira 12,13 16,26 14,17 9,47 6,45
Senegal 25,41 45,26 46,16 45,61 32,51
Vietnd 12,77 17,80 16,38 8,02 8,43
Média 16,73 25,62 23,88 21,44 16,52

Fonte: GEM Brasil 2015
1 Percentual de empreendedores iniciais de cada classe

Paises 18 a 24 anos 25 a 34 anos 35 a 44 anos 45 a 54 anos 55 a 64 anos
Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 6,31 10,94 12,29 8,03 6,76
Argentina 14,56 23,31 20,86 17,08 9,17
Barbados 21,93 27,50 24,31 19,09 9,93
Brasil 20,84 26,19 22,68 17,26 13,18
Bulgéria 4,38 3,77 4,87 3,76 0,90
Chile 17,24 30,78 30,66 26,20 21,03
China 10,87 17,65 16,30 12,56 5,83
Colémbia 20,32 23,95 27,53 23,23 15,52
Crodcia 7,99 10,83 10,54 6,42 2,95
Egito 6,02 9,68 8,76 5,94 4,57
Equador 27,93 38,94 35,52 35,12 25,76
Guatemala 16,37 21,04 18,08 16,28 11,92
Hungria 6,75 10,32 9,20 7,82 4,95
Indonésia 14,93 21,24 19,19 14,98 13,70
Letdnia 15,97 22,32 17,57 9,58 4,19
Libano 26,74 31,95 35,19 31,35 25,57
Macedodnia 5,28 9,12 8,66 5,33 0,69
Malasia 2,32 3,25 3,51 2,71 2,57
Marrocos 2,87 6,12 6,64 2,95 1,32
México 12,73 26,81 25,57 20,24 14,72
Panama 9,95 14,20 14,50 13,55 9,84
Peru 23,92 25,65 22,12 18,54 15,16
Polbnia 9,87 13,09 10,64 8,25 3,89
Romeénia 14,24 13,60 13,99 5,95 6,16
Tailandia 8,96 18,04 16,74 11,50 9,35
Tunisia 6,55 14,86 10,15 10,57 4,45
Uruguai 11,56 18,41 19,16 13,14 6,17
Média 12,87 18,28 17,23 13,61 9,27

Fonte: GEM Brasil 2015
1 Percentual de empreendedores iniciais de cada classe




Paises 18 a 24 anos 25 a 34 anos 35 a 44 anos 45 a 54 anos 55 a 64 anos
Economia impulsionada por inovagao

Alemanha 4,58 6,27 4,99 5,41 2,04
Australia 10,16 15,29 16,38 13,22 6,96
Bélgica 3,40 9,94 8,96 5,05 2,86
Canada 18,19 16,60 15,85 14,47 9,48
Coréia 2,18 4,56 8,87 15,67 11,45
Eslovaquia 12,08 12,74 12,81 7,29 3,46
Eslovénia 2,83 11,42 6,84 4,96 2,03
Espanha 3,37 7,13 8,41 4,95 2,21
Estados Unidos 10,16 13,80 16,70 10,58 7,35
Esténia 14,74 21,51 17,12 7,28 4,57
Finlandia 5,16 8,58 9,70 5,15 4,36
Grécia 2,91 7,26 6,89 9,94 5,70
Holanda 7,26 9,73 7,77 7,22 4,17
Irlanda 8,98 8,41 9,05 12,45 7,60
Israel 7,74 13,78 15,70 10,66 9,50
Italia 5,93 6,83 5,06 3,93 3,39
Luxemburgo 9,01 12,07 11,43 10,02 7,15
Noruega 7,25 6,37 7,56 5,21
Porto Rico 6,66 11,43 10,58 8,60 4,27
Portugal 7,53 12,23 11,38 9,05 5,96
Reino Unido 3,94 7,34 8,94 7,86 5,39
Suécia 5,59 9,27 7,28 7,05 6,03
Suica 3,14 8,80 9,72 7,86 4,89
Taiwan 10,07 11,99 7,67 4,18 3,35
Média 7,20 10,59 10,19 8,35 5,39

Fonte: GEM Brasil 2015
' Percentual de empreendedores iniciais de cada classe




Paises 18 a 24 anos 25 a 34 anos 35a 44 anos 45 a 54 anos 55 a 64 anos
Economia impulsionada por fatores

Botsuana 2,10 3,69 6,40 7,91 9,39
Burkina Faso 15,83 26,33 35,11 42,18 35,40
Camardes 3,47 11,70 18,91 20,47 26,54
Cazaquistdo 0,91 1,68 3,92 2,90 2,88
Filipinas 4,33 6,05 8,89 8,68 11,86
india 1,68 5,25 7,97 7,85 5,99
Ira 7,19 14,13 20,14 19,23 13,80
Senegal 5,25 16,17 28,37 33,82 31,55
Vietnd 3,46 17,05 25,76 30,48 29,78
Média 4,91 11,34 17,27 19,28 18,58

Fonte: GEM Brasil 2015
' Percentual de empreendedores iniciais de cada classe

Paises 18 a 24 anos 25 a 34 anos 35 a 44 anos 45 a 54 anos 55 a 64 anos
Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 0,73 2,23 3,80 5,92 7,05
Argentina 2,61 7,01 10,86 15,93 13,22
Barbados 2,52 9,76 20,25 22,30 14,27
Brasil 4,81 12,21 23,17 31,48 27,85
Bulgaria 4,00 6,25 8,00 6,93
Chile 1,32 3,89 9,66 12,08 14,87
China 0,38 1,82 4,79 4,62 3,07
Colémbia 2,35 4,06 4,65 8,50 7,45
Crodcia 0,95 3,42 3,98 2,12 2,94
Egito 1,21 2,62 5,30 3,28 2,65
Equador 5,40 11,15 22,38 27,38 30,57
Guatemala 2,10 6,14 10,30 14,86 18,68
Hungria 2,85 4,62 6,94 8,09 8,70
Indonésia 7,84 13,93 20,73 22,31 23,20
Letbnia 1,70 5,60 12,45 14,20 11,59
Libano 6,08 18,52 22,93 27,88 24,96
Macedoénia 3,29 4,18 7,91 8,40 5,16
Malasia 0,90 4,34 7,86 5,52 6,88
Marrocos 2,33 3,91 6,28 9,02 5,76
México 3,07 5,22 10,92 7,61 8,51
Panama 0,54 1,38 6,09 6,14 8,66
Peru 1,47 5,79 9,91 7,97 10,94
Pol6nia 0,82 4,37 8,62 7,71 6,37
Roménia 3,18 6,86 9,21 8,69 7,75
Tailandia 2,09 19,35 30,28 34,41 32,04
Tunisia 0,95 4,09 6,90 7,16 7,24
Uruguai 0,77 2,20 1,65 3,19 2,65
Média 2,39 6,40 10,89 12,40 11,85

Fonte: GEM Brasil 2015
' Percentual de empreendedores iniciais de cada classe




Paises 18 a 24 anos 25 a 34 anos 35 a 44 anos 45 a 54 anos 55 a 64 anos
Economia impulsionada por inovacdo

Alemanha 0,19 2,31 6,94 6,86 5,21
Australia 0,34 3,63 9,58 13,24 16,06
Bélgica 0,55 2,53 4,62 5,74 3,97
Canadd 0,92 5,64 7,36 15,44 11,14
Coréia 0,36 1,02 5,87 10,57 14,69
Eslovdquia 0,38 5,40 7,19 7,53 5,93
Eslovénia 0,46 1,89 5,11 7,55 4,04
Espanha 0,56 3,09 8,24 11,51 11,09
Estados Unidos 1,08 5,22 6,71 12,00 9,84
Estonia 1,99 5,16 7,66 11,97 9,86
Finlandia 0,35 8,10 12,61 15,21 11,34
Grécia 5,80 4,74 14,23 21,02 21,14
Holanda 0,55 6,65 11,67 15,88 9,87
Irlanda 0,28 2,37 6,12 9,05 9,82
Israel 3,40 4,54 5,27 6,65
Itdlia 1,02 3,66 5,01 5,84 4,98
Luxemburgo 0,74 0,98 4,19 5,52 3,86
Noruega 0,58 4,61 6,83 9,96 9,09
Porto Rico 0,21 2,01 2,34 1,90 0,24
Portugal 1,23 4,44 8,69 9,31 8,65
Reino Unido 0,29 2,71 6,55 7,67 7,80
Suécia 0,76 2,42 4,83 6,94 10,16
Suica 6,37 11,96 17,68 15,65
Taiwan 1,55 5,26 8,27 15,52 14,78
Média 0,92 3,90 7,38 10,38 9,41

Fonte: GEM Brasil 2015
' Percentual de empreendedores iniciais de cada classe




Secundario

Pés-graduagdo

Paises Alguma educagdo Pés-secundario
completo

Economia impulsionada por fatores
Botsuana 31,65 31,99 36,63
Burkina Faso 30,16 16,91 31,91
Camaroes 27,91 24,28 23,27
Cazaquistdo 9,05 10,29 11,82
Filipinas 15,25 15,37 21,22
india 8,80 14,50 9,55
Ird 7,69 13,22 14,75
Senegal 40,38 29,24 34,30
Vietna 9,74 18,63 11,88
Média 20,07 19,38 21,70

24,98
34,25
18,67
13,85
26,29

20,69
47,89
29,17
26,97

Fonte: GEM Brasil 2015
1 Percentual de empreendedores iniciais de cada classe

2Alguma educacio = Primeiro grau completo e segundo incompleto; Secunddrio Completo = Segundo grau completo

e superior incompleto; Pds-Secundario = Superior completo, especializagdo incompleto e completo, mestrado

incompleto e completo e doutorado incompleto; Pés-Graduagdo = Doutorado completo.

Paises Alguma educagdo secundario Pés-secundario Pés-graduagdo
completo

Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 7,49 9,18 18,01
Argentina 11,91 19,32 19,82 19,03
Barbados 15,53 17,17 26,41 35,87
Brasil 19,77 23,09 16,70
Bulgaria 0,71 3,12 5,28 4,66
Chile 20,72 23,23 30,14 33,62
China 8,71 12,67 16,42 24,13
Colémbia 18,26 21,30 29,36 38,96
Croacia 0,80 9,09 9,84 10,71
Egito 5,12 7,69 8,22 12,26
Equador 32,41 34,66 35,22
Guatemala 15,33 20,08 26,24
Hungria 4,85 8,65 9,42 12,26
Indonésia 14,52 18,97 21,27 13,79
Letonia 4,73 13,31 17,71 15,40
Libano 29,17 29,24 32,43 22,62
Macedonia 2,99 5,96 7,61 10,13
Malasia 1,71 2,56 4,88
Marrocos 4,51 5,60 4,70 4,41
México 18,75 23,20 35,40 33,87
Panama 9,79 14,34 13,62 8,33
Peru 21,17 21,21 24,88
Polbnia 6,14 6,89 11,83
Romeénia 2,49 10,64 11,74 22,17
Tailandia 13,21 12,46 14,78 18,86
Tunisia 6,65 11,45 11,35 11,12
Uruguai 12,59 14,68 15,40 23,69
Média 11,48 14,81 17,73 18,79

Fonte: GEM Brasil 2015
" Percentual de empreendedores iniciais de cada classe

2Alguma educacio = Primeiro grau completo e segundo incompleto; Secundario Completo = Segundo grau completo

e superior incompleto; Pds-Secundario = Superior completo, especializagdo incompleto e completo, mestrado

incompleto e completo e doutorado incompleto; Pés-Graduagdo = Doutorado completo.




Tabela A2.7.3 - Taxas especificas® de empreendedorismo inicial (TEA) segundo nivel
de escolaridade? - Paises impulsionados por inovagio - 2015

Paises Alguma educagao Secundario Pds-secundario Pés-graduagao
completo

Economia impulsionada por inovagao
Alemanha 3,44 3,86 6,51
Austrdlia 11,38 9,80 14,02 14,63
Bélgica 1,71 4,47 6,28 12,87
Canada 13,62 10,62 14,89 19,57
Coréia 8,85 9,47 9,21
Eslovaquia 7,54 7,14 15,59 10,87
Eslovénia 2,83 5,80 7,41 6,26
Espanha 2,34 5,31 8,62 14,42
Estados Unidos 5,36 8,92 13,25 14,06
Estonia 10,71 10,73 16,79 15,61
Finlandia 1,91 6,77 8,45 6,25
Grécia 1,22 5,84 10,06 7,74
Holanda 11,67 5,69 2,47 9,34
Irlanda 6,27 8,49 9,78 11,13
Israel 12,19 8,76 12,46 17,04
Itdlia 4,09 5,31 5,64
Luxemburgo 7,03 6,94 11,71 15,65
Noruega 1,47 5,14 7,07
Porto Rico 3,02 7,11 10,46 16,92
Portugal 6,81 9,82 11,72 14,47
Reino Unido 4,76 5,18 8,41 11,11
Suécia 4,57 6,00 8,63 9,34
Suica 1,45 6,89 8,26 13,65
Taiwan 4,28 5,22 8,40 9,97
Média 5,77 7,05 10,02 12,22

Fonte: GEM Brasil 2015
1 Percentual de empreendedores iniciais de cada classe

2Alguma educagdo = Primeiro grau completo e segundo incompleto; Secundario Completo = Segundo grau completo
e superior incompleto; Pds-Secunddario = Superior completo, especializagdo incompleto e completo, mestrado
incompleto e completo e doutorado incompleto; Pés-Graduagdo = Doutorado completo.




Secundario

Paises Alguma educagdo Pés-secundario Pés-graduagdo
completo

Economia impulsionada por fatores
Botsuana 4,66 2,16 3,80 22,82
Burkina Faso 23,16 7,15 5,49
Camardes 13,61 9,90 3,71 8,00
Cazaquistdo 2,28 3,37 1,81 2,83
Filipinas 6,14 8,15 1,57
india 6,93 6,97 4,07
Ira 22,03 16,76 9,03 15,10
Senegal 12,83 6,76 8,80 6,36
Vietna 30,23 25,16 10,03 16,67
Média 14,47 9,37 6,10 10,48

Fonte: GEM Brasil 2015
1 Percentual de empreendedores iniciais de cada classe

2Alguma educagdo = Primeiro grau completo e segundo incompleto; Secundario Completo = Segundo grau completo
e superior incompleto; P4s-Secundario = Superior completo, especializagdo incompleto e completo, mestrado
incompleto e completo e doutorado incompleto; Pés-Graduagdo = Doutorado completo.

Secundario

Paises Alguma educagdo Pds-secundario Pds-graduacdo
completo

Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 3,66 3,03 5,77
Argentina 7,05 8,61 12,37 15,07
Barbados 14,17 11,36 17,43 13,86
Brasil 19,91 16,38 11,49
Bulgaria 1,71 5,41 7,25 6,09
Chile 7,60 6,40 9,83 12,02
China 3,51 4,40 1,94 3,03
Colémbia 5,13 4,77 6,09 8,82
Crodacia 0,88 3,30 3,18 5,52
Egito 4,36 2,03 3,02 1,73
Equador 13,24 14,77 13,95
Guatemala 4,66 5,90 10,20
Hungria 3,38 5,74 9,27 13,62
Indonésia 19,72 16,04 17,34 11,46
Letonia 2,03 8,63 9,60 15,96
Libano 15,26 14,31 22,77
Macedonia 5,41 6,56 17,95
Malasia 5,01 4,37 4,48
Marrocos 5,86 6,78 4,72 3,67
México 6,28 6,46 9,61 12,28
Panama 4,00 3,87 4,54 16,67
Peru 7,79 5,15 6,17
Poldnia 1,97 5,58 6,79
Roménia 3,36 6,18 10,50 11,07
Tailandia 22,94 23,20 19,43 26,23
Tunisia 9,55 5,35 4,05 3,05
Uruguai 1,36 2,28 2,76 7,45
Média 7,17 7,65 8,62 11,42

Fonte: GEM Brasil 2015
1 Percentual de empreendedores iniciais de cada classe

2Alguma educacdo = Primeiro grau completo e segundo incompleto; Secundario Completo = Segundo grau completo
e superior incompleto; Pés-Secunddrio = Superior completo, especializagdo incompleto e completo, mestrado
incompleto e completo e doutorado incompleto; Pds-Graduagdo = Doutorado completo.




Tabela A2.8.3 - Taxas especificas® de empreendedorismo estabelecido (TEE) segundo
nivel de escolaridade? - Paises impulsionados por inovagio - 2015

Paises Alguma educagdo S Pés-secundario Pés-graduagdo
completo

Economia impulsionada por inovacao
Alemanha 2,63 4,55 7,43
Australia 8,10 8,34 9,12 10,02
Bélgica 1,49 3,66 4,11 4,75
Canada 6,04 7,78 8,13 13,82
Coréia 11,05 7,61 4,62
Eslovaquia 4,99 7,14 7,80 15,22
Eslovénia 5,36 2,75 5,12 7,81
Espanha 6,87 7,31 9,63 7,52
Estados Unidos 8,78 4,69 6,71 12,41
Estonia 0,98 6,99 8,78 10,40
Finlandia 12,89 9,94 9,38 10,05
Grécia 8,59 10,62 15,13 15,17
Holanda 12,97 8,91 7,78 7,61
Irlanda 3,85 6,07 5,72 5,52
Israel 3,19 2,97 4,11 5,78
Italia 4,59 4,48 5,74
Luxemburgo 4,39 3,10 2,26 4,59
Noruega 9,05 6,61 5,87
Porto Rico 0,77 1,81 1,30 1,26
Portugal 5,97 6,60 7,63 13,71
Reino Unido 5,61 4,62 5,50 4,85
Suécia 4,85 3,85 6,39 8,69
Suica 5,62 8,05 15,13 27,13
Taiwan 13,73 13,83 7,94 5,00
Média 6,35 6,35 7,20 9,38

Fonte: GEM Brasil 2015
" Percentual de empreendedores iniciais de cada classe

2Alguma educacdo = Primeiro grau completo e segundo incompleto; Secundario Completo = Segundo grau completo
e superior incompleto; Pés-Secundario = Superior completo, especializagdo incompleto e completo, mestrado
incompleto e completo e doutorado incompleto; Pds-Graduagdo = Doutorado completo.




Paises 33% menor 33% central 33% maior
Economia impulsionada por fatores

Botsuana 32,08 43,46

Burkina Faso 30,71 27,55 32,85
Camardes 23,19 28,94 29,33
Cazaquistdo 10,00 12,30 11,66
Filipinas 15,90 12,61 25,83
india 8,46 11,73 14,24
Ird 11,09 13,26 16,82
Senegal 31,20 38,55 48,31
Vietna 10,72 13,07 19,00
Média 19,26 22,39 24,76

Fonte: GEM Brasil 2015
1 Percentual de empreendedores iniciais de cada classe

Paises 33% menor 33% central 33% maior
Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 7,30 9,02 12,22
Argentina 16,56 18,46
Barbados 18,04 25,74 23,29
Brasil 20,31 22,09 22,24
Bulgéria 1,26 5,09
Chile 21,11 26,26 28,57
China 8,59 8,52 18,56
Colémbia 17,96 24,83 30,21
Croacia 2,48 7,41 12,08
Egito 7,29 10,95
Equador 32,01 33,33 36,02
Guatemala 15,32 17,62 24,26
Hungria 5,74 7,81 11,06
Indonésia 12,72 17,41 23,48
Letonia 7,14 12,32 23,17
Libano 28,46 30,50 31,13
Macedonia 3,09 5,62 8,45
Malasia 2,02 2,95 3,82
Marrocos 3,33 4,37 6,30
México 18,75 22,70 26,00
Panama 12,86 9,74 14,66
Peru 18,64 22,41 24,47
Polonia 6,20 7,26 16,45
Roménia 5,73 11,31 16,20
Tailandia 12,72 12,30 18,33
Tunisia 9,20 12,92 12,27
Uruguai 9,03 13,87 17,30
Média 11,99 14,92 19,19

Fonte: GEM Brasil 2015
' Percentual de empreendedores iniciais de cada classe




Paises 33% menor 33% central 33% maior
Economia impulsionada por inovagao

Alemanha 3,59 4,29 7,50
Australia 5,43 15,64 13,83
Bélgica 4,91 7,58 7,89
Canada 15,32 15,25 14,50
Coréia 9,81 8,92 10,94
Eslovaquia 4,75 7,69 14,66
Eslovénia 2,50 4,74 9,20
Espanha 3,55 5,26 12,19
Estados Unidos 8,56 12,18 15,30
Estonia 8,48 11,73 17,46
Finlandia 5,95 5,92 7,68
Grécia 5,70 7,03 8,48
Holanda 4,70 7,59 9,31
Irlanda 10,53 10,58 10,07
Israel 6,89 13,57 14,12
Italia 6,04 4,32 6,81
Luxemburgo 11,80 10,83 9,85
Noruega 3,29 6,71 7,23
Porto Rico 7,69 7,73 11,36
Portugal 5,50 8,44 14,82
Reino Unido 5,98 6,88 8,62
Suécia 6,74 7,45 7,37
Suica 6,04 5,68 11,07
Taiwan 4,75 7,07 11,52
Média 6,60 8,46 10,91

Fonte: GEM Brasil 2015
' Percentual de empreendedores iniciais de cada classe




Paises 33% menor 33% central 33% maior
Economia impulsionada por fatores
Botsuana 3,68 6,12
Burkina Faso 21,48 36,84 23,00
Camardes 11,15 12,50 17,45
Cazaquistdo 1,81 3,05 3,35
Filipinas 3,77 10,88 11,52
india 2,60 6,16 9,80
Ird 12,55 12,87 18,87
Senegal 16,49 18,25 23,65
Vietna 14,48 21,47 24,40
Média 9,78 14,24 16,51
Fonte: GEM Brasil 2015
' Percentual de empreendedores iniciais de cada classe

Paises 33% menor 33% central 33% maior
Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 1,56 4,47 4,70
Argentina 2,75 11,74
Barbados 7,56 13,62 22,04
Brasil 16,31 17,41 22,84
Bulgéria 3,07 8,88
Chile 4,76 7,24 10,47
China 1,83 2,48 4,29
Colémbia 3,01 8,24 7,24
Croacia 0,97 1,15 5,17
Egito 2,62 6,51
Equador 18,17 18,20 15,38
Guatemala 6,71 8,38 11,42
Hungria 2,35 5,65 12,05
Indonésia 14,54 15,33 22,92
Letonia 7,30 7,53 13,25
Libano 13,84 22,46 22,01
Macedonia 1,72 3,52 10,93
Malasia 2,81 4,69 6,92
Marrocos 4,60 4,36 8,47
México 3,57 6,86 13,84
Panama 2,57 5,57 5,05
Peru 5,35 4,98 8,44
Pol6nia 2,84 2,46 11,40
Roménia 4,72 4,79 11,80
Tailandia 24,16 24,23 26,14
Tunisia 3,17 7,40 9,63
Uruguai 2,43 0,60 2,85
Média 6,12 8,47 12,05

Fonte: GEM Brasil 2015
' Percentual de empreendedores iniciais de cada classe




Paises 33% menor 33% central 33% maior
Economia impulsionada por inovacdao

Alemanha 1,23 4,16 9,73
Australia 2,91 8,53 12,17
Bélgica 3,94 2,95 5,37
Canada 5,45 8,23 12,75
Coréia 8,81 5,84 8,33
Eslovaquia 1,90 4,07 9,92
Eslovénia 2,44 2,23 7,01
Espanha 4,61 9,19 13,54
Estados Unidos 3,43 5,27 11,83
Estonia 6,06 6,35 8,43
Finlandia 2,46 9,85 15,66
Grécia 11,25 12,77 15,99
Holanda 4,34 8,11 14,13
Irlanda 3,55 5,21 8,17
Israel 1,62 3,55 6,08
Italia 2,20 4,90 8,56
Luxemburgo 4,10 2,86 3,97
Noruega 3,99 5,64 10,98
Porto Rico 0,37 1,06 2,56
Portugal 4,14 5,39 14,02
Reino Unido 2,84 6,17 6,31
Suécia 3,72 5,22 7,47
Suica 11,64 11,50 11,66
Taiwan 6,89 10,18 13,91
Média 4,33 6,22 9,94

Fonte: GEM Brasil 2015
' Percentual de empreendedores iniciais de cada classe




Taxa de Valor médio investido (em

Paises investidores Uss)

Economia impulsionada por fatores

Botsuana 9,98 703,02
Burkina Faso 8,10 215,09
Camardes 13,28 617,01
Cazaquistdao 3,92 7.659,90
Filipinas 4,35 636,81
india 2,15 2.261,86
Ird 7,74 5.419,19
Senegal 14,18 710,44
Vietn3 10,10 6.281,75
Média 8,20 2.722,79

Fonte: GEM Brasil 2015
' Percentual de empreendedores iniciais de cada classe

Paises Taxa de Valor médio investido (em
investidores USS)

Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 1,30 5.185,68
Argentina 3,47 4.728,17
Barbados 5,04 2.799,38
Brasil 1,39 3.087,72
Bulgéria 1,21 5.581,45
Chile 13,65 7.546,14
China 8,68 25.564,55
Colombia 3,73 5.443,66
Croacia 1,74 25.682,14
Egito 3,20 5.843,86
Equador 5,44 1.578,86
Guatemala 4,68 1.116,83
Hungria 3,58 9.062,01
Indonésia 3,40 1.098,85
Letonia 4,61 7.843,22
Libano 4,73 11.487,53
Macedonia 2,08 14.097,53
Malasia 2,64 1.744,16
Marrocos 1,55 28.767,85
México 6,10 734,28
Panama 3,02 1.822,50
Peru 4,07 2.620,08
Pol6nia 3,00 7.328,04
Roménia 4,16 20.264,82
Tailandia 2,83 4.053,05
Tunisia 6,47 24.671,70
Uruguai 4,04 2.334,50
Média 4,07 8.595,87

Fonte: GEM Brasil 2015
' Percentual de empreendedores iniciais de cada classe




, Taxa de Valor médio investido (em
Paises

investidores USS)

Economia impulsionada por inovagao

Alemanha 3,11 29.111,51
Australia 3,68 56.442,05
Bélgica 2,31 26.207,54
Canada 4,24 36.004,85
Coréia 2,44 53.397,50
Eslovaquia 5,00 13.520,57
Eslovénia 2,16 14.985,49
Espanha 2,28 19.613,93
Estados Unidos 4,65 37.369,01
Estonia 4,95 362,97
Finlandia 2,86 25.751,01
Grécia 3,21 55.994,43
Holanda 3,04 7.843,22
Irlanda 2,77 21.087,29
Israel 2,75 39.540,72
Italia 1,19 88.568,69
Luxemburgo 3,88 37.595,79
Noruega 2,18 47.502,48
Porto Rico 1,09 2.968,41
Portugal 1,40 35.850,44
Reino Unido 1,60 31.003,10
Suécia 4,05 21.140,89
Suiga 4,65 44.111,96
Taiwan 4,93 44.629,66
Média 3,10 32.941,81

Fonte: GEM Brasil 2015
" Percentual de empreendedores iniciais de cada classe




Ninguém

Paises Novo para todos Novo para alguns i
considera novo
Economia impulsionada por fatores
Botsuana 9,96 20,98 69,06
Burkina Faso 3,07 22,96 73,97
Camaroes 7,57 24,01 68,42
Cazaquistdo 4,75 23,89 71,36
Filipinas 16,22 37,38 46,41
india 46,32 24,08 29,59
Ird 4,61 24,55 70,84
Senegal 3,00 9,48 87,52
Vietna 4,76 40,29 54,95
Média 11,14 25,29 63,57
Fonte: GEM Brasil 2015
, Ninguém
Paises Novo para todos Novo para alguns i
considera novo
Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 25,22 26,77 48,01
Argentina 12,81 26,52 60,67
Barbados 7,48 14,25 78,27
Brasil 9,66 18,73 71,61
Bulgdria 2,88 11,57 85,55
Chile 48,72 40,02 11,26
China 11,08 60,81 28,11
Colombia 20,27 39,70 40,02
Croacia 8,75 19,41 71,83
Egito 13,47 29,41 57,12
Equador 12,81 29,63 57,56
Guatemala 37,01 31,92 31,07
Hungria 11,39 24,71 63,89
Indonésia 25,50 18,96 55,55
LetOnia 9,24 31,36 59,40
Libano 14,34 34,99 50,67
Macedonia 5,71 29,70 64,59
Malasia 5,98 11,02 83,00
Marrocos 20,48 34,57 44,95
Meéxico 9,24 21,60 69,16
Panama 13,67 32,03 54,30
Peru 11,39 25,67 62,94
Pol6nia 17,00 43,53 39,48
Romeénia 15,98 28,30 55,71
Tailandia 9,52 31,60 58,87
Tunisia 17,19 35,77 47,04
Uruguai 21,83 29,36 48,80
Média 15,50 28,96 55,53

Fonte: GEM Brasil 2015




Tabela A2.12.3 - Distribuicdo percentual dos empreendedores iniciais segundo novi-
dade do produto/servico - Paises impulsionados por inovagao - 2015

Ninguém

Paises Novo para todos Novo para alguns .
considera novo

Economia impulsionada por inovagao

Alemanha 13,22 35,70 51,08
Austrdlia 9,73 35,02 55,24
Bélgica 23,97 32,07 43,96
Canada 17,90 39,32 42,78
Coréia 14,64 46,49 38,87
Eslovaquia 13,47 34,20 52,33
Eslovénia 20,46 27,18 52,36
Espanha 10,61 23,83 65,56
Estados Unidos 14,30 32,79 52,91
Estbnia 13,31 39,54 47,15
Finlandia 15,15 27,19 57,66
Grécia 13,84 25,53 60,64
Holanda 20,66 21,09 58,25
Irlanda 15,61 39,79 44,60
Israel 12,50 42,35 45,16
Itélia 29,50 36,70 33,80
Luxemburgo 12,95 52,18 34,86
Noruega 3,52 16,24 80,24
Porto Rico 12,56 19,43 68,01
Portugal 5,21 29,17 65,63
Reino Unido 19,78 34,48 45,74
Suécia 9,23 35,91 54,87
Suica 16,93 35,99 47,07
Taiwan 44,84 16,81 38,35
Média 16,00 32,46 51,55

Fonte: GEM Brasil 2015




Ninguém

Paises Novo para todos Novo para alguns .
considera novo
Economia impulsionada por fatores
Botsuana 8,63 19,99 71,38
Burkina Faso 0,80 11,05 88,15
Camaroes 5,19 20,45 74,35
Cazaquistdo 8,68 13,54 77,77
Filipinas 24,58 29,52 45,89
india 28,23 31,29 40,48
Ira 2,88 12,69 84,43
Senegal 2,56 4,95 92,49
Vietna 2,81 39,64 57,54
Média 9,37 20,35 70,28

Fonte: GEM Brasil 2015

Ninguém

Paises Novo para todos Novo para alguns .
considera novo
Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 32,59 12,71 54,70
Argentina 5,56 16,74 77,71
Barbados 4,60 11,39 84,01
Brasil 6,55 9,20 84,25
Bulgéria 3,69 9,23 87,07
Chile 45,01 40,25 14,74
China 13,43 67,29 19,28
Colémbia 17,80 32,05 50,15
Croacia 11,09 13,88 75,03
Egito 14,80 18,68 66,52
Equador 9,52 16,96 73,51
Guatemala 31,80 20,44 47,77
Hungria 3,00 14,47 82,53
Indonésia 27,50 12,76 59,73
Letbnia 6,34 19,77 73,89
Libano 14,24 38,84 46,91
Macedonia 2,10 9,58 88,32
Malasia 8,53 5,16 86,31
Marrocos 5,65 35,26 59,09
México 7,06 16,91 76,03
Panama 4,76 15,48 79,76
Peru 11,99 15,35 72,65
Polonia 14,11 35,96 49,93
Romeénia 11,15 22,66 66,19
Tailandia 6,25 23,49 70,26
Tunisia 7,21 35,35 57,44
Uruguai 12,66 8,31 79,04
Média 12,56 21,41 66,03

Fonte: GEM Brasil 2015




Ninguém

Paises Novo para todos Novo para alguns .
considera novo

Economia impulsionada por inovagao

Alemanha 5,17 19,60 75,23
Australia 8,64 17,21 74,14
Bélgica 13,49 21,79 64,72
Canada 7,84 23,02 69,14
Coréia 12,93 43,26 43,80
Eslovaquia 9,65 26,32 64,04
Eslovénia 18,82 14,14 67,04
Espanha 4,69 9,71 85,60
Estados Unidos 6,18 23,50 70,32
Estonia 14,84 30,32 54,84
Finlandia 6,85 26,47 66,68
Grécia 5,47 11,46 83,07
Holanda 7,13 13,05 79,82
Irlanda 7,72 27,81 64,47
Israel 10,17 30,52 59,31
Itélia 24,95 45,01 30,05
Luxemburgo 16,13 36,88 47,00
Noruega 1,44 10,84 87,72
Porto Rico 0,00 3,25 96,75
Portugal 1,50 12,84 85,66
Reino Unido 8,24 20,06 71,71
Suécia 6,53 20,69 72,78
Suica 19,59 13,69 66,72
Taiwan 39,80 9,85 50,35
Média 10,74 21,30 67,96

Fonte: GEM Brasil 2015




Pai Muitos Poucos Nenhum
alses concorrentes concorrentes concorrente

Economia impulsionada por fatores
Botsuana 53,45 40,13 6,42
Burkina Faso 62,09 33,50 4,41
Camarodes 71,05 24,01 4,93
Cazaquistdo 63,74 27,39 8,87
Filipinas 47,69 44,14 8,16
india 27,56 42,92 29,52
Ird 70,89 24,52 4,58
Senegal 64,59 30,14 5,27
Vietna 63,37 34,43 2,20
Média 58,27 33,46 8,26

Fonte: GEM Brasil 2015

. Muitos Poucos Nenhum
Paises

concorrentes concorrentes concorrente

Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 47,24 44,45 8,32
Argentina 54,10 38,02 7,88
Barbados 57,58 34,58 7,84
Brasil 56,45 36,48 7,07
Bulgéria 71,02 28,98 0,00
Chile 42,24 48,83 8,93
China 66,98 26,92 6,10
Colémbia 54,64 37,42 7,94
Croacia 50,21 42,51 7,29
Egito 63,91 24,35 11,73
Equador 38,43 40,74 20,83
Guatemala 48,65 36,55 14,79
Hungria 62,67 25,31 12,02
Indonésia 68,64 23,89 7,46
Letbnia 49,49 43,32 7,19
Libano 33,62 51,91 14,47
Macedonia 60,11 30,88 9,01
Malasia 65,70 27,79 6,51
Marrocos 82,01 15,77 2,23
México 60,37 36,66 2,98
Panama 53,91 39,45 6,64
Peru 65,49 29,20 5,31
Pol6nia 67,31 29,98 2,71
Romeénia 50,64 36,67 12,69
Tailandia 54,89 37,48 7,63
Tunisia 56,40 34,74 8,86
Uruguai 54,83 35,58 9,58
Média 56,95 34,76 8,30

Fonte: GEM Brasil 2015




Muitos Poucos Nenhum

Paises

concorrentes concorrentes concorrente
Economia impulsionada por inovagao
Alemanha 42,34 49,31 8,35
Australia 43,61 46,47 9,92
Bélgica 43,84 48,68 7,47
Canada 45,19 43,17 11,64
Coréia 59,47 35,11 5,42
Eslovaquia 62,18 37,31 0,52
Eslovénia 47,39 39,76 12,84
Espanha 57,82 33,62 8,55
Estados Unidos 40,70 43,85 15,45
Estbnia 44,49 46,77 8,75
Finlandia 65,13 28,71 6,15
Grécia 54,32 43,39 2,30
Holanda 55,84 34,27 9,90
Irlanda 24,53 51,22 24,25
Israel 60,73 29,89 9,38
Itdlia 66,38 30,24 3,38
Luxemburgo 37,93 51,35 10,71
Noruega 54,98 27,62 17,40
Porto Rico 53,07 39,65 7,28
Portugal 49,39 42,49 8,12
Reino Unido 47,44 39,83 12,73
Suécia 48,69 43,33 7,99
Suica 46,99 40,76 12,25
Taiwan 76,37 11,10 12,53
Média 51,20 39,08 9,72

Fonte: GEM Brasil 2015




Muitos Poucos Nenhum

Paises

concorrentes concorrentes concorrente
Economia impulsionada por fatores
Botsuana 64,66 32,40 2,94
Burkina Faso 66,56 30,98 2,45
Camaroes 76,30 19,16 4,55
Cazaquistdao 80,70 19,30 0,00
Filipinas 42,63 49,89 7,48
india 43,00 43,11 13,90
Ira 74,60 21,81 3,59
Senegal 77,24 20,12 2,63
Vietna 57,54 40,92 1,53
Média 64,80 30,85 4,34

Fonte: GEM Brasil 2015

Pa Muitos Poucos Nenhum
alses concorrentes concorrentes concorrente

Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 63,68 33,15 3,16
Argentina 71,01 26,33 2,66
Barbados 70,12 27,42 2,47
Brasil 75,34 20,41 4,26
Bulgaria 81,67 17,40 0,93
Chile 54,33 41,58 4,09
China 59,50 37,58 2,92
Col6mbia 69,88 27,64 2,48
Croacia 59,26 29,28 11,46
Egito 80,76 14,01 5,23
Equador 57,14 28,57 14,29
Guatemala 66,49 24,43 9,09
Hungria 76,91 21,04 2,05
Indonésia 67,60 21,59 10,81
Letonia 65,16 27,84 7,00
Libano 41,02 43,76 15,23
Macedonia 79,66 14,77 5,57
Malasia 53,54 27,83 18,63
Marrocos 82,10 15,19 2,71
México 69,41 29,53 1,06
Panama 78,57 19,05 2,38
Peru 77,51 19,98 2,52
Pol6nia 75,79 20,94 3,26
Roménia 62,38 33,72 3,90
Tailandia 64,53 25,90 9,56
Tunisia 52,98 43,75 3,26
Uruguai 72,16 26,07 1,77
Média 67,72 26,62 5,66

Fonte: GEM Brasil 2015




Muitos Poucos Nenhum

Paises

concorrentes concorrentes concorrente
Economia impulsionada por inovagdo
Alemanha 63,88 32,95 3,16
Australia 57,17 38,09 4,74
Bélgica 59,09 30,88 10,03
Canada 58,98 36,97 4,05
Coréia 69,15 27,99 2,87
Eslovaquia 71,93 24,56 3,51
Eslovénia 64,72 32,92 2,36
Espanha 71,60 22,75 5,65
Estados Unidos 55,90 35,92 8,18
Estonia 57,42 33,55 9,03
Finlandia 74,46 21,57 3,97
Grécia 64,27 35,26 0,48
Holanda 64,53 31,86 3,61
Irlanda 50,16 40,89 8,95
Israel 73,25 23,88 2,87
Itélia 73,68 22,57 3,76
Luxemburgo 60,26 35,48 4,26
Noruega 59,00 26,79 14,22
Porto Rico 71,14 28,86 0,00
Portugal 71,26 28,74 0,00
Reino Unido 61,90 34,15 3,96
Suécia 60,36 32,48 7,16
Suica 63,02 31,32 5,66
Taiwan 79,58 13,66 6,76
Média 64,86 30,17 4,97

Fonte: GEM Brasil 2015




Paises Menos de 1 ano

Entre 1 a 5 anos

Mais de 5 anos

Economia impulsionada por fatores

Botsuana 5,92
Burkina Faso 7,49
Camaroes 10,86
Cazaquistdao 13,59
Filipinas 41,39
india 32,70
Ird 4,86
Senegal 18,76
Vietna 4,40
Média 15,55

12,78
12,84
12,83
19,53
36,44
33,02
25,91
25,59
27,47
22,93

81,30
79,67
76,32
66,88
22,17
34,28
69,23
55,64
68,13
61,51

Fonte: GEM Brasil 2015

Paises Menos de 1 ano

Entre 1 a 5 anos

Mais de 5 anos

Economia Impulsionada por eficiéncia

Africa do Sul 25,78
Argentina 10,39
Barbados 5,23
Brasil 0,86
Bulgdria 29,00
Chile 12,87
China 9,69
Colémbia 18,35
Croacia 32,76
Egito 40,04
Equador 14,04
Guatemala 7,51
Hungria 9,28
Indonésia 58,50
Letbnia 3,09
Libano 63,63
Macedonia 22,82
Malasia 20,61
Marrocos 62,41
Meéxico 2,63
Panama 19,92
Peru 11,47
Polonia 7,87
Romeénia 15,82
Tailandia 14,61
Tunisia 64,03
Uruguai 15,73
Média 22,18

31,15
11,76

7,23

5,45
27,50
27,34
23,36
30,82
33,91
34,03
18,83
16,02
10,74
27,36
13,65
28,53
18,96
36,18
28,59

9,92
25,78
18,10
16,44
28,01
31,84
20,42
27,28
22,56

43,07
77,85
87,54
93,69
43,51
59,79
66,96
50,83
33,33
25,92
67,13
76,47
79,99
14,14
83,26

7,85
58,23
43,22

9,00
87,45
54,30
70,43
75,68
56,18
53,54
15,55
56,99
55,26

Fonte: GEM Brasil 2015




Paises Menos de 1 ano

Entre 1 a5 anos

Mais de 5 anos

Economia impulsionada por inovagao

Alemanha 7,41
Australia 8,95
Bélgica 13,54
Canada 12,50
Coréia 7,59
Eslovaquia 29,02
Eslovénia 10,28
Espanha 11,95
Estados Unidos 9,76
Estonia 15,59
Finlandia 3,89
Grécia 12,26
Holanda 13,61
Irlanda 16,61
Israel 7,34
Itdlia 21,33
Luxemburgo 14,57
Noruega 6,41
Porto Rico 16,21
Portugal 7,80
Reino Unido 8,76
Suécia 8,23
Suica 7,28
Taiwan 11,18
Média 11,75

19,34
18,87
22,77
18,99
21,07
27,46
16,99
17,85
16,13
23,57
16,10
27,62
23,30
26,56
23,35
26,01
24,34

7,27
23,17
19,93
21,43
17,97
20,15
13,02
20,55

73,24
72,18
63,70
68,51
71,34
43,52
72,73
70,20
74,11
60,84
80,00
60,12
63,09
56,82
69,31
52,66
61,10
86,32
60,62
72,26
69,81
73,81
72,57
75,79
67,69

Fonte: GEM Brasil 2015




Paises Menos de 1 ano

Entre 1 a5 anos

Mais de 5 anos

Economia impulsionada por fatores

Botsuana 2,11
Burkina Faso 18,35
Camaroes 3,25
Cazaquistao 4,42
Filipinas 15,73
india 2,15
Ira 4,12
Senegal 5,45
Vietna 0,51
Média 6,23

9,90
7,96
9,74

16,30

29,91

18,79

11,42

16,87

11,51

14,71

87,99
73,69
87,01
79,28
54,36
79,06
84,46
77,67
87,98
79,06

Fonte: GEM Brasil 2015

Paises Menos de 1 ano

Entre 1 a5 anos

Mais de 5 anos

Economia Impulsionada por eficiéncia

Africa do Sul 5,05
Argentina 0,20
Barbados 1,06
Brasil 0,00
Bulgdria 0,92
Chile 3,89
China 3,93
Colémbia 5,85
Croacia 27,41
Egito 3,30
Equador 6,25
Guatemala 0,57
Hungria 0,70
Indonésia 43,43
Letbnia 0,00
Libano 21,32
Macedonia 19,11
Malasia 2,12
Marrocos 61,87
Meéxico 3,51
Panama 2,38
Peru 5,29
Polonia 1,63
Romeénia 7,97
Tailandia 2,48
Tunisia 50,37
Uruguai 11,25
Média 10,81

24,47
3,09
3,86
1,52

14,75

18,29

20,45

23,37

23,83

26,92

13,99

12,42
5,20

28,20
3,43

25,05

14,78

22,93

18,71
6,49
5,95

14,43

10,84

22,11

10,56

36,30
6,23

15,49

70,48
96,72
95,07
98,48
84,34
77,82
75,63
70,78
48,76
69,79
79,76
87,01
94,10
28,37
96,57
53,63
66,11
74,95
19,42
90,00
91,67
80,28
87,52
69,93
86,96
13,33
82,52
73,70

Fonte: GEM Brasil 2015




Paises Menos de 1 ano

Entre 1a 5 anos

Mais de 5 anos

Economia impulsionada por inovagdo

Alemanha 2,55
Austrdlia 2,50
Bélgica 6,27
Canada 1,82
Coréia 2,18
Eslovaquia 20,18
Eslovénia 3,49
Espanha 4,81
Estados Unidos 1,02
Estbnia 5,16
Finlandia 0,98
Grécia 6,24
Holanda 4,73
Irlanda 1,50
Israel 10,20
Italia 4,66
Luxemburgo 4,66
Noruega 0,00
Porto Rico 0,00
Portugal 1,28
Reino Unido 0,97
Suécia 2,63
Suica 1,23
Taiwan 6,32
Média 3,97

2,60
9,13
5,04
7,13

10,08

21,05
7,01
8,57
5,48
7,10
5,06
9,85
8,79

19,56
8,20

12,94

11,69
2,91

14,96
7,12
8,61
8,17
6,25
5,35
8,36

94,84
88,38
88,69
91,05
87,74
58,77
89,50
86,62
93,50
87,74
93,96
83,90
86,48
78,94
81,61
82,40
83,65
97,09
85,04
91,60
90,42
89,20
92,52
88,33
87,17

Fonte: GEM Brasil 2015




Nenhum De 1 a 25% dos De 25 a 75% dos Mais de 75% dos
Paises consumidor no  consumidores sdo  consumidores sio  consumidores sdao
exterior do exterior do exterior do exterior

Economia impulsionada por fatores
Botsuana 67,55 26,27 4,95 1,23
Burkina Faso 88,65 5,91 2,88 2,55
Camardes 74,58 18,46 3,20 3,77
Cazaquistdo 74,71 19,21 4,86 1,23
Filipinas 73,62 19,51 6,03 0,84
india 58,73 29,39 8,08 3,79
Ira 76,98 19,63 2,14 1,25
Senegal 86,65 10,13 2,23 0,98
Vietn3 80,37 18,15 0,74 0,74
Média 75,76 18,52 3,90 1,82

Fonte: GEM Brasil 2015

Nenhum De 1 a 25% dos De 25 a 75% dos Mais de 75% dos
Paises consumidor no  consumidores sdo  consumidores sio  consumidores sdo
exterior do exterior do exterior do exterior

Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 48,66 29,05 12,25 10,04
Argentina 89,60 9,23 0,59 0,57
Barbados 42,74 48,09 4,72 4,45
Brasil 92,38 7,62 0,00 0,00
Bulgéria 71,22 20,85 4,77 3,16
Chile 59,03 27,75 10,99 2,23
China 68,71 25,83 4,38 1,08
Colémbia 24,07 59,70 11,49 4,74
Croacia 9,88 52,52 23,73 13,87
Egito 55,09 27,69 13,76 3,45
Equador 38,30 41,70 9,79 10,21
Guatemala 97,68 2,06 0,26 0,00
Hungria 41,59 40,09 13,62 4,69
Indonésia 97,84 1,84 0,17 0,15
Letonia 42,15 38,15 10,53 9,17
Libano 26,26 48,60 23,16 1,98
Macedonia 67,99 15,48 12,06 4,47
Malasia 59,89 32,37 6,37 1,37
Marrocos 73,14 18,15 6,19 2,52
México 85,64 12,91 0,60 0,84
Panama 42,98 14,88 37,19 4,96
Peru 72,14 22,18 3,93 1,76
Pol6nia 59,80 29,70 7,59 2,91
Roménia 40,38 37,64 17,45 4,53
Tailandia 88,62 8,14 2,53 0,71
Tunisia 68,46 16,45 11,82 3,27
Uruguai 65,95 20,12 7,73 6,21
Média 60,38 26,25 9,54 3,83

Fonte: GEM Brasil 2015




Tabela A2.18.3 - Distribuicdo percentual dos empreendedores iniciais segundo orien-
tacdo internacional - Paises impulsionados por inovagdo - 2015

Nenhum De 1 a 25% dos De 25 a 75% dos Mais de 75% dos
Paises consumidor no  consumidores sdo  consumidores sio  consumidores sdo
exterior do exterior do exterior do exterior

Economia impulsionada por inovacao
Alemanha 43,62 31,24 14,29 10,84
Australia 25,41 58,64 10,38 5,57
Bélgica 18,47 58,65 14,37 8,51
Canada 17,41 54,66 20,86 7,07
Coréia 77,46 11,01 9,23 2,30
Eslovaquia 15,30 63,93 14,75 6,01
Eslovénia 34,84 31,48 16,65 17,04
Espanha 79,13 14,61 4,16 2,09
Estados Unidos 15,83 72,51 9,23 2,44
Estonia 38,30 41,70 9,79 10,21
Finlandia 38,48 54,26 4,04 3,23
Grécia 33,92 43,47 14,66 7,95
Holanda 46,30 34,03 11,55 8,12
Irlanda 21,60 50,94 21,89 5,57
Israel 47,44 29,63 10,96 11,96
Italia 51,35 32,38 11,86 4,42
Luxemburgo 17,55 42,43 24,59 15,42
Noruega 80,86 11,96 2,26 4,92
Porto Rico 70,43 21,59 5,73 2,25
Portugal 18,40 55,92 19,99 5,70
Reino Unido 36,88 44,97 14,89 3,25
Suécia 37,82 44,42 9,55 8,20
Suica 22,90 38,52 26,46 12,12
Taiwan 55,61 26,12 10,79 7,48
Média 39,39 40,38 13,04 7,19

Fonte: GEM Brasil 2015




Nenhum De 1 a 25% dos De 25 a 75% dos Mais de 75% dos
Paises consumidor no  consumidores sdo  consumidores sdo  consumidores s3ao
exterior do exterior do exterior do exterior

Economia impulsionada por fatores
Botsuana 66,36 26,73 4,95 1,97
Burkina Faso 85,89 8,07 2,94 3,10
Camardes 69,75 22,42 5,34 2,49
Cazaquistao 87,51 9,52 0,00 2,97
Filipinas 80,21 11,99 7,81 0,00
india 64,00 15,15 17,18 3,67
Ird 86,43 11,85 0,63 1,10
Senegal 84,95 12,15 2,02 0,88
Vietna 82,61 16,11 1,28 0,00
Média 78,63 14,89 4,68 1,80

Fonte: GEM Brasil 2015

Nenhum De 1 a 25% dos De 25 a 75% dos Mais de 75% dos
Paises consumidorno  consumidores sdo  consumidores sdo  consumidores s3o
exterior do exterior do exterior do exterior

Economia Impulsionada por eficiéncia
Africa do Sul 63,36 20,83 8,63 7,18
Argentina 89,71 5,64 1,99 2,66
Barbados 38,54 51,53 5,89 4,04
Brasil 91,57 7,93 0,50 0,00
Bulgaria 57,30 34,94 1,92 5,84
Chile 55,22 32,50 9,15 3,13
China 65,81 31,61 0,39 2,19
Colémbia 28,12 60,71 10,00 1,18
Croacia 12,57 44,08 34,99 8,36
Egito 55,65 22,10 19,63 2,62
Equador 87,08 9,54 2,15 1,23
Guatemala 96,01 3,43 0,56 0,00
Hungria 46,36 35,30 11,18 7,16
Indonésia 97,42 2,37 0,00 0,21
Letonia 51,53 27,43 13,74 7,30
Libano 32,88 40,62 21,84 4,65
Macedonia 55,61 22,47 12,04 9,87
Malasia 67,43 24,37 6,17 2,04
Marrocos 68,81 21,34 6,39 3,46
México 67,77 21,43 10,32 0,48
Panama 76,54 9,88 9,88 3,70
Peru 90,34 7,71 0,35 1,60
Pol6nia 55,07 30,48 8,52 5,93
Romeénia 47,78 36,13 13,28 2,80
Tailandia 94,06 4,75 1,12 0,08
Tunisia 66,90 6,40 23,06 3,64
Uruguai 55,66 9,47 31,28 3,59
Média 63,52 23,15 9,81 3,52

Fonte: GEM Brasil 2015




Tabela A2.19.3 - Distribuicdo percentual dos empreendedores estabelecidos segundo
orientacdo internacional - Paises impulsionados por inovagdo - 2015

Nenhum De 1 a 25% dos De 25 a 75% dos Mais de 75% dos
Paises consumidor no  consumidores sdo  consumidores sdo  consumidores s3ao
exterior do exterior do exterior do exterior

Economia impulsionada por inovagao
Alemanha 49,38 34,89 12,34 3,40
Austrélia 35,79 55,04 5,65 3,52
Bélgica 26,80 50,75 16,38 6,07
Canada 25,28 60,06 9,59 5,06
Coréia 88,18 8,86 2,97 0,00
Eslovaquia 29,20 46,90 13,27 10,62
Eslovénia 39,58 29,53 20,98 9,90
Espanha 80,74 14,04 2,81 2,41
Estados Unidos 15,26 76,98 2,60 5,16
EstOnia 39,19 40,54 7,43 12,84
Finlandia 45,62 47,84 4,05 2,49
Grécia 48,29 40,41 4,95 6,35
Holanda 52,96 34,29 3,71 9,03
Irlanda 26,82 50,43 13,27 9,49
Israel 60,08 30,74 6,57 2,62
Itélia 48,54 40,68 6,54 4,23
Luxemburgo 6,15 53,76 25,22 14,87
Noruega 81,08 13,62 1,76 3,55
Porto Rico 89,92 5,31 4,77 0,00
Portugal 15,91 64,57 13,58 5,95
Reino Unido 44,13 43,50 7,20 5,17
Suécia 58,23 32,02 7,62 2,14
Suica 13,29 64,16 14,27 8,28
Taiwan 55,69 34,21 6,89 3,21
Média 44,84 40,55 8,93 5,68

Fonte: GEM Brasil 2015




Alta expectativa de empregos (10 ou mais empregos atualmente

Paises . o
e mais 50% nos proximos 5 anos)

Economia impulsionada por fatores

Botsuana 23,30
Burkina Faso 9,24
Camardes 8,06
Cazaquistao 26,49
Filipinas 7,18
india 3,10
Ird 16,66
Senegal 17,09
Vietna 5,13
Média 12,92

Fonte: GEM Brasil 2015

Alta expectativa de empregos (10 ou mais empregos atualmente

Paises . o
e mais 50% nos proximos 5 anos)

Economia Impulsionada por eficiéncia

Africa do Sul 18,81
Argentina 14,93
Barbados 6,91
Brasil 5,64
Bulgéria 5,85
Chile 26,10
China 29,04
Colémbia 42,73
Croacia 23,80
Egito 21,83
Equador 4,48
Guatemala 7,49
Hungria 23,91
Indonésia 0,95
Letbnia 26,62
Libano 5,15
Macedonia 16,39
Malasia 1,69
Marrocos 8,99
México 6,22
Panama 0,78
Peru 11,21
Pol6nia 20,11
Romeénia 31,16
Tailandia 7,27
Tunisia 31,95
Uruguai 19,33
Média 15,53

Fonte: GEM Brasil 2015




Alta expectativa de empregos (10 ou mais empregos atualmente

Paises . o
e mais 50% nos préximos 5 anos)

Economia impulsionada por inovacao

Alemanha 15,21
Austrélia 24,17
Bélgica 12,95
Canada 19,49
Coréia 11,84
Eslovaquia 25,39
Eslovénia 13,62
Espanha 6,06
Estados Unidos 25,23
Estonia 22,05
Finlandia 14,45
Grécia 3,57
Holanda 15,74
Irlanda 26,00
Israel 19,58
Italia 3,65
Luxemburgo 7,84
Noruega 12,42
Porto Rico 1,71
Portugal 11,55
Reino Unido 16,25
Suécia 13,97
Suica 17,41
Taiwan 24,05
Média 15,18

Fonte: GEM Brasil 2015




Alta expectativa de empregos (10 ou mais empregos atualmente

Paises . o
e mais 50% nos proximos 5 anos)

Economia impulsionada por fatores

Botsuana 11,98
Burkina Faso 2,13
Camardes 2,27
Cazaquistdo 6,00
Filipinas 7,69
india 1,40
Ird 3,13
Senegal 8,69
Vietna 2,05
Média 5,04

Fonte: GEM Brasil 2015

Alta expectativa de empregos (10 ou mais empregos atualmente

Paises . .
e mais 50% nos proximos 5 anos)

Economia Impulsionada por eficiéncia

Africa do Sul 13,15
Argentina 4,06
Barbados 3,22
Brasil 1,27
Bulgéria 0,00
Chile 11,47
China 15,50
Colémbia 20,48
Crodcia 9,30
Egito 8,37
Equador 1,49
Guatemala 511
Hungria 3,54
Indonésia 1,64
LetOnia 3,46
Libano 2,81
Macedonia 5,07
Malasia 3,98
Marrocos 4,96
México 1,66
Panama 2,38
Peru 2,90
Pol6nia 9,20
Roménia 10,56
Tailandia 1,10
Tunisia 4,12
Uruguai 10,54
Média 5,98

Fonte: GEM Brasil 2015




Alta expectativa de empregos (10 ou mais empregos atualmente

Paises . o
e mais 50% nos préximos 5 anos)

Economia impulsionada por inovagao

Alemanha 5,02
Australia 3,15
Bélgica 4,43
Canada 6,91
Coréia 2,86
Eslovaquia 6,14
Eslovénia 3,60
Espanha 1,26
Estados Unidos 6,82
Estonia 5,81
Finlandia 3,49
Grécia 0,00
Holanda 1,71
Irlanda 5,13
Israel 5,31
Italia 0,84
Luxemburgo 4,50
Noruega 5,79
Porto Rico 0,00
Portugal 3,95
Reino Unido 5,77
Suécia 2,82
Suica 2,78
Taiwan 7,76
Média 3,99

Fonte: GEM Brasil 2015
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Africa do Sul

Alemanha

Argentina

Australia

Barbados

Bélgica

Fonte: GEM 2015

Development Unit for New Enterprise
(DUNE), Faculty of Commerce, University
of Cape Town

Institute of Economic and Cultural
Geography, Leibniz Universitat Hannover

Institute for Employment Research (I1AB) of

the German Federal Employment Agency
(BA)

IAE Business School

Queensland University of Technology

The Cave Hill School of Business, The
University of the West Indies

Vlerick Business School

Mike Herrington

Jacqui Kew
Penny Kew
Rolf Sternberg

Udo Brixy

Johannes von Bloh
Silvia Torres Carbonell

Aranzazu Echezarreta
Juan Martin Rodriguez
Paul Steffens

Per Davidsson

Marjorie Wharton
Jeannine Comma
Jason Marshall
Paul Pounder
Egbert Irving

Hans Crijns

Niels Bosma

Tine Holvoet
Jeff Seaman

Department of Economic
Development and Tourism of the
Western Cape Government

German Federal Employment
Agency (BA)

Buenos Aires City Government —
Economic Development Ministry

QUT Business School

First Citizens Bank Ltd

Sagicor Financial Corporation

STORE (Flemish Research
Organisation for
Entrepreneurship and Regional
Economy)

EWI (Department of Economy,
Science and Innovation)




Botswana

Brasil

Bulgaria

Burkina Faso

Camardes

Fonte: GEM 2015

University of Botswana

Instituto Brasileiro da Qualidade e
Produtividade (IBQP)

GEM Bulgaria

CEDRES/LaReGEO

FSEGA - University of Douala

C R Sathyamoorthi

R S Morakanyane

G N Ganamotse

G Setibi

| R Radikoko

T Mphela

T Tsheko

T G Ditswheu

Simara M. de S. S. Greco
Morlan Luigi Guimardes

Iskren Krusteff

Monika Panayotova
Mira Krusteff

Veneta Andonova
Florent Song-Naba
Serge B. Bayala
Mamadou Toé

Régis G. Gouem

Djarius Bama

Maurice Fouda Ongodo
Ibrahima

Jean Hubert Etoundi
Pierre Emmanuel Ndebi
Sabine Patriciia Moungou
Um Ngouem Thérese
She Etoundi

International Development
Research Centre (IDRC)

Servigo Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas -

SEBRAE

Fundagdo Getulio Vargas - FGV-
EAESP

Universidade Federal do Parand -
UFPR

Telerik - a Progress company

International Development
Research Centre (IDRC)

International Development
Research Centre (IDRC)




Canada

Nazarbayev University Graduate School of
Business

Cazaquistdo

JSC Economic Research Institute

Universidad del Desarrollo

Chile

Tsinghua University

China

Fonte: GEM 2015

The Centre for Innovation Studies (THECIS) Peter Josty

Chad Saunders
Jacqueline Walsh
Charles Davis
Dave Valliere
Howard Lin

Neil Wolff

Etienne St-Jean
Nathan Greidanus
Murat Sakir Erogul
Cooper Langford
Karen Hughes
Harvey Johnstone
Adam Holbrook
Brian Wixted

Blair Winsor

Chris Street

Horia El Hallam
Yves Bourgeois
Kevin McKague
Allison Ramsay
Marc Duhamel
Patrick Duparcq
Venkat Subramanian
Dmitry Khanin
Robert Rosenfeld
Assel Uvaliyeva
Leila Yergozha
Maksat Mukhanov
Nurlan Kulbatyrov
Shynggys Turez
Vesna Mandakovic
Adriana Abarca
Gianni Romani

Gao Jian
Jiang Yanfu
Cheng Yuan
Li Xibao

Rui MU

Listed alphabetically
Futurpreneur
Government of Alberta
Agency

Government of Ontario
Government of Quebec
International Development
Research Centre (IDRC)
Ryerson University

Simon Fraser University/ CPROST

Nazarbayev University Graduate
School of Business

JSC Economic Research Institute

Telefdnica Chile: Movistar Innova
& Wayra

SOFOFA (Federation of Chilean
Industry)

InnovaChile Corfo

Ministerio de Economia

School of Economics and
Management, Tsinghua
University




Colémbia

Coréia

Crodcia

Egito

Equador

Eslovaquia

Eslovenia

Universidad Icesi

Pontificia Universidad Javeriana Cali

Universidad del Norte

Corporacién Universitaria del Caribe -
CECAR
Universidad EAN

Universidad Cooperativa de Colombia
Korea Insitute of Start-up and

Entrepreneurship Development

Korea Entrepreneurship Foundation

Rodrigo Varela Villegas
Jhon Alexander Moreno
Fabian Osorio

Diana Marcela Escandén
Lina Maria Medina

Liyis Gdmez

Tatiana Hernandez
Sasha Paredes

Natalia Hernandez
Eduardo Gémez-Araujo
Sara Lopez-Gomez
Piedad Martinez

Francisco Matiz
Angela Maria Henao

Siwoo Kang

Chaewon Lee

Byung Heon Lee
Dohyeon Kim
Choonwoo Lee
SungHyun Cho
Moonsun Kim
Miae Kim

JJ Strossmayer University in Osijek, Faculty Slavica Singer

of Economics

The American University in Cairo - School
of Business

ESPOL- ESPAE Graduate School of
Management

Comenius University in Bratislava, Faculty
of Management

Faculty of Economics and Business,
University of Maribor

Natasa Sarlija
Sanja Pfeifer

Suncica Oberman Peterka

Ayman Ismail
Ahmed Tolba

Shima Barakat
Seham Ghalwash
Virginia Lasio
Guido Caicedo
Xavier Ordefiana
Rafael Coello
Ramon Villa
Edgar Izquierdo
Anna Pilkova
Zuzana Kovacicova
Marian Holienka

Jan Rehak

Jozef Komornik
Miroslav Rebernik
Polona Tominc
Katja Crnogaj

Universidad Icesi

Pontificia Universidad Javeriana
Cali

Universidad del Norte

Corporacidn Universitaria del
Caribe - CECAR

Universidad EAN
Universidad Cooperativa de
Colombia

Korea Institute of Start- up and
Entrepreneurship Development

Korea Entrepreneurship
Foundation

Privredna banka Zagreb

Ministry of Entrepreneurship and
Crafts

J.J. Strossmayer University in
Osijek, Faculty of Economics
CEPOR SME & Entrepreneurship
Policy Centre

Croatian Bank for Reconstruction
and Development

Information Technology Industry
Development Agency (ITIDA)

The American University in Cairo -
School of Business

Banco del Pacifico
Mexichem Group

Slovak Business Agency (SBA)
SLOVINTEGRA Energy s.r.o
Comenius University in Bratislava,
Faculty of Management

SPIRIT Slovenia

Slovenian Research Agency
Institute for Entrepreneurship at
Faculty of Business and
Economics, UM




Espanha

Estados Unidos

Estonia

Filipinas

Finlandia

Grécia

Guatemala

Holanda

Fonte: GEM 2015

UCEIF Foundation-CISE
GEM Spain Network

Babson College

Estonian Development Fund
SaarPoll

University of Tartu

De La Salle University

Turku School of Economics, University of
Turku

Foundation for Economic & Industrial

Research (IOBE)

Universidad Francisco Marroquin

Panteia/EIM

Ana Fernandez Laviada

Federico Gutiérrez Solana

Ifiaki Pefia
Maribel Guerrero

Jose Luis Gonzalez-Pernia

Ines Rueda Sampedro
Manuel Redondo
Donna Kelley

Abdul Ali

Candida Brush
Marcia Cole

Andrew Corbett
Philip Kim

Mahdi Majbouri
Monica Dean
Edward Rogoff
Thomas Lyons

Rivo Riistop

Erki Saar

Kadri Paes

Aida Licaros Velasco

Emilina Sarreal
Brian Gozun
Junette Perez
Gerardo Largoza
Mitzie Conchada
Paulynne Castillo
Anne Kovalainen
Jarna Heinonen
Tommi Pukkinen
Pekka Stenholm
Sanna Suomalainen
Stavros loannides
Katerina Xanthi
loannis Giotopoulos
Evangelia Valavanioti
Mbénica de Zelaya
Carolina Uribe
Casasola

Daniel Ferndndez
Eduardo Lemus

Sophie Doove
Jolanda Hessels
Peter van der Zwan
André van Stel

Roy Thurik

Niels Bosma

Amber van der Graaf
Tommy Span

Santander Bank

GEM Spain Network
Fundacién Rafael Del Pino

Babson College

Baruch College

Estonian Development Fund

International Development
Research Centre (IDRC)

Ministry of Employment and the
Economy

Turku School of Economics,
University of Turku

SIEMENS HELLAS S.A.

Francisco Marroquin University -
UFM-

School of Economic Sciences -
UFM-

Kirzner Entrepreneurship Center

The Ministry of Economic Affairs
of the Netherlands




Hungria

india

Indonésia

Irlanda

Fonte: GEM 2015

University of Pécs, Faculty of Business and
Economics

Entrepreneurship Development Institute of
India (EDI), Ahmedabad

Centre for Entrepreneurship Development
Madhya Pradesh (CEDMAP), Bhopal
Centre for Entrepreneurship Development
Jammu and Kashmir Entrepreneurship
Development Institute (JKEDI), Srinagar

Parahyangan Catholic University (UNPAR)
Bandung

University of Tehran

Fitzsimons Consulting / Dublin City
University Business School

Laszl6 Szerb
Jézsef Ulbert
Attila Varga
Gabor Markus
Attila Pethe6
Dietrich Péter
Zoltan J. Acs
Terjesen Siri
Saul Estrin
Eva Komlési
Sunil Shukla
Pankaj Bharti

Amit Kumar Dwivedi
V L Kantha Rao

MI Parray

Catharina Badra Nawangpalupi
Gandhi Pawitan
Agus Gunawan

Maria Widyarini

Triyana Iskandarsyah
Budi Husodo Bisowarno
Tutik Rachmawati
Abbas Bazargan

Nezameddin Faghih

Ali Akbar Moosavi-
Movahedi

Leyla Sarafraz
Asadolah Kordrnaeij
Jahangir Yadollahi Farsi
Mahmod Ahamadpour
Daryani

S. Mostafa Razavi
Mohammad Reza Zali
Mohammad Reza Sepehri
Ali Rezaean

Paula Fitzsimons

Colm O'Gorman

Global Entrepreneurship and
Research Institute
University of Pécs, Faculty of
Business and Economics

Centre for Research in
Entrepreneurship Education and
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Fonte: GEM 2015

School of Management (HEG-FR) Fribourg

Bangkok University - School of
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GEM 2015 - ORGANIZACOES PARCEIRAS NO BRASIL

IBQP

Instituto Brasileiro da
Qualidade e Produtividade

Responsavel pela coordenacgdo e exe-
cucdo do GEM no Brasil desde o ano 2000, o
Instituto Brasileiro da Qualidade e Produti-
vidade (IBQP) é uma entidade privada, sem
fins lucrativos, formada por empresas asso-
ciadas, organizagdes governamentais e nao-
governamentais, entidades de representagdo
empresarial e de trabalhadores, institui¢des
técnico-cientificas, universidades e cidadaos.
Tem como missdo promover a exceléncia em
gestao, a produtividade, o empreendedoris-
mo e a inovac¢do nas organizagoes privadas e
publicas.

Diretor presidente
Sandro Nelson Vieira

SEBRAE

Servico Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas

O Servico Brasileiro de Apoio as Mi-
cro e Pequenas Empresas (Sebrae) - principal
parceiro do IBQP para realizacdo do GEM no
Brasil desde 2001 - é uma entidade privada
sem fins lucrativos. E um agente de capacita-
¢do e de promocgado do desenvolvimento, cria-
do para dar apoio aos pequenos negdcios de
todo o pais. Desde 1972, trabalha para esti-
mular o empreendedorismo e possibilitar a
competitividade e a sustentabilidade dos em-
preendimentos de micro e pequeno porte.

Diretor presidente
Guilherme Afif Domingos




Q” FGV

Centro de Empreendedorismao e
Movos MNegocios

Atuando desde 2004, o Centro de Em-
preendedorismo e Novos Negocios - FGVcenn
faz parte da Escola de Administracdo de
Empresas de Sao Paulo (FGV- EAESP) e tem
por objetivo gerar conhecimento sobre em-
preendedorismo (por meio de eventos, com-
peticdes, publica¢des nacionais e internacio-
nais, cursos e pesquisas), mudar culturas e
conscientizar as pessoas sobre o seu poten-
cial como empreendedoras. O FGVcenn é par-
ceiro do GEM no Brasil desde 2011.

Coordenador do FGVcenn

Tales Andreassi

() A Universidade
Federal do Parana exe-
cuta acdes de fomento
ao empreendedorismo
por meio de sua Agén-
cia de Inovacdao UFPR.

AGENC'A DE pesde 2008, a Agéncia
|NOVACAO mantém um programa
UFPR de incubagao de empre-

sas de base tecnologica
e da economia criativa. Além disso, organiza
eventos e publica livros e outros materiais
com a finalidade de disseminar a cultura em-
preendedora na instituicdo e na sociedade.

Diretora Executiva da Agéncia de Inovagdo
Elenice Mara Matos Novak
Coordenador de Empreendedo-

rismo e incubagdo de Empresas
Cleverson Renan da Cunha
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