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Consideracoes Gerais
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A producéao aquicola de Rondénia passa por uma fase de crescimento, que buscam conhecer as novidades apresentadas pelos expositores. Dessa forma,
especialmente em razdo das a¢des de empreendedorismo rural muito fortes na entendeu-se que o evento seria uma grande oportunidade para se promover uma
regidao, apoiadas pelas organizagdes que trabalham em prol do desenvolvimento rodada de negdcios entre os produtores rondonienses e 0os grandes compradores.

sustentavel da atividade.
Além dessa acao, procedeu-se concomitantemente a realizacéo do Estudo de

Nesse cenario de crescimento da oferta, faz-se necessario buscar oportunidades Inteligéncia em Feiras, com o objetivo de prospectar informacdes sobre o mercado
comerciais que se encontrem além das divisas estaduais ou dos mercados ja atual e suas tendéncias para os préximos dois anos, diferenciais valorizados pelos
conquistados, sobretudo o manauara, de forma que sejam mitigados os riscos potenciais compradores, tipo de pescado mais apreciado pelos participantes
decorrentes da centralizagdo em um nicho especifico, além da conquista de novos da feira, nivel de conhecimento do tambaqui pelo publico presente, entre outras
mercados diferenciados e mais exigentes. informacoes.

Sao Paulo tem o maior mercado consumidor de pescados do pais, apresentando
inimeras oportunidades que sao disputadas por uma forte concorréncia de
produtos advindos tanto do exterior quanto de outras regides do Brasil. A entrada
de um produto pouco conhecido dos paulistas, no caso o tambaqui da Amazodnia,
demanda que seja realizado estudo sobre o mercado em questao, prospectando
informacgdes sobre quem s&o os principais fornecedores, atacadistas do ramo

e profissionais desse segmento, de forma que sejam tracadas estratégias para =1
insercao do produto naquele mercado.

A Japan Asian Food é uma feira tradicional que ocorre anualmente na cidade de
Sao Paulo reunindo os principais atores do mercado: produtores, fabricantes,
fornecedores, atacadistas, lojistas, restaurantes e chefs, além de varios visitantes




UMA VISAO GERAL SOBRE 0 EVENTO ASIAN JAPAN FOOD SHOW

O evento foi instituido com o propdsito de fomentar o segmento e estimular a
producao de pescados no Brasil e o desenvolvimento da cadeia de gastronomia
asiatica como um todo: produtores, fabricantes, fornecedores, atacadistas, lojistas,
restaurantes e chefs.

A feira teve a duracao de
trés dias e foi realizada

no Expo Center Norte —
Pavilhdo Amarelo em Sao
Paulo, oferecendo uma
ampla programacao de
palestras, seminarios,
workshops e oficinas

com mais de 55 horas de
capacitacdo profissional aos
visitantes interessados em
conhecer a fundo o mundo Fontel WerE
da gastronomia asiatica.

Participaram do evento 70 expositores que apresentaram novidades vindas
diretamente dos fabricantes, bem como fornecedores de alimentos, temperos e
condimentos da culinaria oriental, pescados e frutos do mar, massas e bebidas,
embalagens, equipamentos e acessorios.

Uma viséo geral sobre o evento Asian Japan Food Show
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O publico da feira é formado principalmente por proprietarios, gestores e
funcionarios de restaurantes, buffets especializados, hotéis, supermercadistas,
casas noturnas, lojistas, atacadistas, chefs, sushiman e distribuidores, além de
outros profissionais do segmento. Na edicdo de 2016, a feira recebeu a visita de
3.350 pessoas, entre visitantes e profissionais do ramo.

Um dos pontos fortes do evento foi a rodada de negdcios promovida pelo Sebrae
RO com o apoio do Sebrae NA, que propiciou a presenca de dez produtores de
tambaqui daquele estado, os quais participam do Projeto ARI-Piscicultura de
Rondodnia e que tiveram a oportunidade de negociar diretamente com atacadistas,
distribuidores e supermercados, abrindo reais possibilidades de negdécios no curto e
médio prazos.

Opinides de alguns expositores sobre a edicéo

A feira fol positiva.
Tivemos bastante
visibilidade, fechamos
negocios, prospectamos
e ja abrimos caminhos
para trazer novos
clientes, Conversamos

Foi extremamente
importante, pois A feira abriu reais

favoreceu maior possibilidades de
aproximacdo da cadeia negécios no curto e
produtiva de pescado, médio prazo. Rondénia

representada por comeca efetivamente,
produtores, industria e de forma estratégica, a
consumidor, com a abrir mercado para seu

academia, presente no pescado em S3o Paulo.
SIMCOPE.

diretamente com os
arios tomadores
de decisdo, o que otimr

o processo de venda.

Thais Moron Machado, = £ Jodo Machado, analistaTécnicodo
diretoria do Instituto da Pesca Sebrae-RO




MERCADO MUNDIAL DE PESCADOS
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ASSUNTO PREMENENTE NAS DISCUSSOES

Um assunto abordado com frequéncia nos seminarios paralelos que ocorreram
no evento foi 0 mercado internacional de pescados, sob o0 aspecto da producao,
do custo e da competitividade dos principais players no mercado mundial e que
concorrem diretamente com os produtores nacionais.

Em nivel global, a maioria dos aquicultores tem como primeira opcao a producao
de ciprinideos, especialmente as diversas espécies de carpas — cujo volume de
criacdo encontra-se no topo do ranking de producao. Outras espécies com boa
aceitacdo no mercado séao a tilapia do Nilo e o salm&o do Atlantico. O salméo é a

y

Produ¢ao Mundial de Pescados
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Mercado mundial de pescados
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espécie mais valorizada no ranking mundial e lider na geracao
de receitas por quilo produzido.

A China é a maior produtora e exportadora de peixes e
produtos derivados. Além disso, o pais € o maior importador
do segmento, em raz&o da transferéncia da producao

interna para transformacao em outros paises. Outro fator
importante é o crescente consumo doméstico de espécies nao
produzidas localmente. No entanto, no ano de 2015 — apds
anos de constante crescimento — o comércio da pesca local
registrou uma queda com a consequente reducao no setor de
transformacao.

A Noruega ocupa o segundo lugar no ranking de exportadores
de pescados, especialmente de salméao e bacalhau — os
principais icones da producao do pais. A partir de 2014, o Vietna
tomou a posicao que pertencia a Tailandia e passou a ser o
terceiro maior exportador.

Quanto a importacéo, os maiores importadores mundiais séo a
Unido Europeia, os Estado Unidos e o Japao.




A PARTlClPA(}I\O DO SEBRAE NO EVENTO SEERRECIETr e e e P v e e rPrr P v Pr P PP prprrs

Fruto da parceria entre o Sebrae NA e o Sebrae RO, inclusive com a participacado do
diretor-superintendente Valdemar Camata Junior, o Sebrae promoveu a realizagao
da Rodada de Negécios do Tambaqui de Rondénia. Produtores de Porto Velho

e do Vale do Jamari tiveram a oportunidade de realizar negocios com empresas
distribuidoras de peixes. Foram realizadas reunides entre os produtores de
tambaqui que integram o projeto de piscicultura do Sebrae e grandes compradores,
entre eles: Vivenda do Camaréo, Hirota Supermercados, Grupo Pao de Acucar e
Companhia da Tilapia.
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A participacéo do Sebrae no evento

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

iﬁ.
L

LW

Fonte: Weverton

O evento mostrou-se uma excelente oportunidade aos produtores que participam
dos projetos do Sebrae para a abertura de novos mercados aos produtos
rondonienses, especialmente porque o segmento da gastronomia oriental no Brasil
tem crescido de forma constante. Sao Paulo, por exemplo, possui cerca de trés
mil restaurantes exclusivamente asiaticos. Uma excelente porta de entrada para o
tambaqui produzido no estado de Rondénia.
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UMA ANALISE SOBRE 0 PUBLICO DA FEIRA
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a) Perfil — a feira tem como objetivo principal ser um meio facilitador para a

comunicacao entre os atores do segmento, razao pela qual se destaca a presenca
de donos de restaurantes e dos profissionais de intermediacdo comercial:

Outros
9,6% i W Lojistas/Varejo
Estudantes 0 19,2%
7,7%
B Prestadores
de Servigos
11,5%

i
Fornecedores
21,2%

B |ntermedidrios
30,8%

> v

Uma analise sobre o publico da feira
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b) Objetivos — tendo em vista que parte significativa dos visitantes sdo donos
de restaurantes ou representantes comerciais, a grande maioria busca a
compra de produtos com precos e prazos mais acessiveis

Importar
Investir produtos
em Franquias 4,7%

8,4%

¥ Compras imediatas

23,4%
B Pesquisa

de mercado
16,8%

Conhecer
potenciais
parceiros
comerciais
11,2%

B Compras a prazo
35,5%

> v



PARTICULARIDADES OBSERVADAS PELOS POTENCIAIS COMPRADORES
NA HORA DA AQUISIGAO

Observacao: em relagéo ao conceito de design, buscou-se identificar o impacto
que tem as embalagens dos produtos na decisdo de compra dos clientes
pesquisados:

Outros

B Designe
7,5% g

Variedade 14,0%

8,4%

B Certificacdo
21,5%

—

B Qualidade

Marca 32,7%

15,9%

LM;_&“_A > ] | R

Nota: atributos contemplam o tamanho, a cor, o sabor, a composi¢céo, o design ou
a qualidade.

Indicagdo geografica ® Embalagem
Tamanho 6,2% 11,6%
7,0%

B Prego
17,8%

B Atributos
27,1%

B Quantidade
13,2%

Pré-requisitos sanitarios
17,1%

---------------- DIFERENCIAIS VALORIZADOS PELOS POTENCIAIS COMPRADORES
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TIPO DE PESCADO — PREFERENCIA PARTICIPANTES DA FEIRA ~ JUEEERPRReRsesses

Solicitados a se manifestarem — a partir de uma lista prévia apresentada —,
os visitantes entrevistados no evento elegeram o salmao como o peixe predileto
€ mais desejado:

Outros

] 10,0%
Tambaqui

1,7%

¥ Salmao
B Linguado
13,3%

B Atum

- .
24.2% Sardinha

15,8%

Cacao
5,0%

------ NiVEL DE CONHECIMENTO DOS VISITANTES EM RELAGAO AO TAMBAQUI

Aproveitando que o Sebrae RO e o Sebrae NA estavam promovendo uma rodada de
negocios com o objetivo de incrementar as vendas do tambaqui, procedeu-se a uma
pesquisa para se identificar o nivel de conhecimento dos participantes da feira em
relacdo ao produto em questéo:

B Conhece
e ja degustou
21,1%

N&o conhece
47,4%

B Conhece,

mas nunca

degustou
31,6%
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TENDENCIAS PARA 0 SEGMENTO — NA VISAO DOS ENTREVISTADOS  JREEEEtEes

Para os visitantes do evento que participaram da Pesquisa de Inteligéncia em Feiras,

0 mercado ainda se apresenta com muitas indefinicdes em razdo da crise econdmica
e politica instalada no pais. Na ética dos entrevistados, ao serem solicitados a opinar

com base em uma lista predefinida, a maioria entendeu que a alternativa mais factivel
€ a busca pelas empresas de uma producao sustentavel.

O grafico a seguir demonstra as expectativas dos entrevistados
para o proximo biénio:

¥ Diversificacdio u Inser¢do novas
- matéria-prima tecnologias na produgao
Capacitagdo 4,8% 9,6%

mao-de-obra
10,4%

B Sustentabilidade

¥ Investimento 17,6%

aquicultura
familiar

13,6%

Variagdo pregos
- viés de alta
11,2%

Fortalecimento
mercado interno
15,2%

Estabilidade
pregos W Variagdo pregos
8,0% - viés de baixa
3,2%

B Inclusdo Social
6,4%

Observa-se, na visao dos entrevistados, que ha uma perspectiva de que os

precos dos produtos tendam a subir, nao obstante acreditarem que havera um esforgo
das empresas para conquistar espagcos no mercado interno ainda em crise, tendo em
vista que o mercado internacional ainda se encontra muito volatil, apresentando grandes
dificuldades a conquista de novos espacos em razao da retracao econdémica ainda
vigente em muitos paises.

TP FREQUENCIA DO CONSUMO DE PESCADOS NO BRASIL

De acordo com relatorio elaborado pela Organizacao das Nac¢des Unidas para Agricultura e
Alimentacgéo (FAO, do inglés Food and Agriculture Organization of the United Nations) no ano de
2013, o consumo de pescado no Brasil teria alcancado a casa de 14,5 quilos por habitante ao
ano. No entanto, essa marca ja pode ter sido ultrapassada. Mesmo assim, pesquisas realizadas
pelo governo federal indicam que o consumo nacional é de apenas 10,6 quilos de pescado per
capita, ainda abaixo do recomendado pela Organizacdo Mundial da Saude (OMS).

Para fomentar o consumo nacional, o governo anunciou incentivos com o objetivo de
aumentar em 20% a producéo de pescado, de forma que o Brasil alcance 3 milhdes
de toneladas/ano, até 2020.

O Grupo Pao de Acgucar tornou publica uma pesquisa sobre a frequéncia do consumo
de pescados pelas familias brasileiras. Os dados coletados estao representados no
gréfico a seguir:

® Nao
consome

B Esporadicamente 3%
9%

Acima de trés
vezes ao més.

B Tra
Trés 34%

vezes ao més
17%

¥ Uma vez ao més
18%

B Duas vez ao més
19%




DESAFIOS E PERSPECTIVAS PARA 0 SETOR NO BIENIO 2017/2018 JEECIEERESS

De acordo com os dados divulgados pela FAO, a producdo mundial de espécies
aquicolas em 2014 era de 170 milhdes de toneladas/ano, correspondendo a 35%
da producao de proteina animal no mundo. A exportagdo mundial dessa proteina
alcancou a marca de 59,4 milhdes de toneladas/ano, 66% da exportacdo mundial.

Pensar em um segmento mais eficiente sob os pontos de vista ambiental,
econdmico e social, aliado a produ¢ao em conformidade com os novos padrdes

de consumo mundial, é o futuro da criagdo de peixes no Brasil. Em razdo desse
cenario, observa-se a atencao redobrada de pesquisadores, de entidades
representativas e do mercado em si quanto ao tema sustentabilidade da
piscicultura, da aquicultura e da cadeia produtiva do pescado como um todo,
visando garantir a continuidade da atividade, o atendimento a demanda e o estimulo
ao consumo.

Outro fator importante a ser considerado é o atual cenario econdmico e politico

do pais, que, por si s, ja impde enormes desafios ao setor produtivo nacional. Ao
reboque do cenario de incertezas, verifica-se a reducao da quantidade de postos de
trabalho e a retracdo do consumo e da geracao de receitas aos diversos agentes de
mercado.

Dessa forma, os especialistas de mercado projetam que os produtos de pescado
de maior valor agregado, como o camaréo, o filé de tilapia, o salmao chileno e o
bacalhau, por exemplo, sejam parcialmente substituidos por pescados de precos
mais competitivos a medida que o poder aquisitivo do consumidor também recua.

Desafios e perspectivas para o setor no biénio 2017/2018
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A escalada do délar, especialmente apds as incertezas provocadas pela eleicao
norte-americana, tende a dar folego aos reajustes nos precos de insumos usados
nas racoes, encarecendo, assim, a producao de pescado. No contraponto, o

délar valorizado propicia espagos para os produtos nacionais que se tornam mais
competitivos e acessiveis, tendo em vista que os produtos de pescado importados
ficam mais caros. A valorizagdo cambial faz surgir novas perspectivas de retomada
da exportacéo de produtos da aquicultura (camarao, tilapia, tambaqui, pirarucu e
outros).

Outro agravante, que devera ser objeto de atencao nos proximos dois anos, tem
impacto profundo nas atividades da aquicultura: a crise hidrica no Sudeste e no
Nordeste do Brasil. Decorridas praticamente quatro temporadas seguidas de
chuvas abaixo da média no Nordeste, a perspectiva de expansao dos cultivos de
peixes nos grandes reservatorios fica cada vez mais improvavel, especialmente
nos estados do Piaui, do Rio Grande do Norte, do Ceara e da Paraiba, nos quais
as condi¢cdes sdo muito preocupantes. Na regido Sudeste do Brasil, o registro de
chuvas também tem ficado abaixo do esperado. As precipitacdes ndo tém sido
suficientes para manter adequados os niveis dos principais reservatorios. Menos
produto, maior o preco!

Em razdo da critica situacao hidrica em algumas regides do pais, a pressao para
0 uso sustentavel dos recursos hidricos, especialmente a agua doce, tende a ser
cada vez maior e mais intensa. Dessa forma, os aquicultores terao de encontrar
alternativas de producao que sejam mais eficientes e eficazes no uso da agua.




Desafios e perspectivas para o setor no biénio 2017/2018

© © 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Muitos produtores, diante dessa necessidade, ja se preocupam com o valor

que tem uma agua descartada de um viveiro em um momento de deficit hidrico.
Assim, vislumbram-se oportunidades para a adequacgao dos sistemas de cultivo
tradicionais com praticas e estruturas que possibilitem o uso mais eficiente e o
reaproveitamento da dgua descartada dos viveiros durante a despesca. Sistemas
intensivos com tratamento e recirculagdo de agua também vao ganhar mais
atencao.

Em suma, nos préximos dois anos, com as dificuldades impostas pela crise na
economia mundial e as adversidades provocadas por fenébmenos naturais, abrem-
se oportunidades para a ocupacao de novos espacos mercadologicos, desde que
0s agentes estejam prontos para a constante readaptacdo demandada pelos fatores
de mercado e, principalmente, busquem a vanguarda na utilizagdo inteligente e
responsavel dos recursos disponiveis, além do trabalho em parceria com os demais
componentes da cadeia produtiva.
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