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GUIA
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Este guia fem como objelivo
norfear seu pProcesso crialivo para
deixar 0s espacos  exposiivos

mais afrafivos, por meio  de
fécnicas e orienfacdes para @
elaboragto de vilrines. Além de
explorar as  técnicas,  serd
possivel se aventurar na criagdo
de propostas originais ufilizando
temdticas. O guia & composto pelo
confelido  informafivo e um
formul@rio, que quando preenchi-
do, auxiliaré no planejamento do
desenvolvimenio  das  vifrines.
Para um melhor aproveifamento,
recomenda-se seguir a sequéncia
proposia.

Aproveile os QR Codes para
explorar ainda mais esfe material
no meio digiral.
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oja e do publico alvo

Toda loja possui uma idenfidade que a caracteriza e faz
com que os clientes a escolha. Portanfo, reafirmar sua
mensagem € relevanie para o sucesso comercial do
estabelecimento. Compreendendo a vifrine como o

primeiro confafo do consumidor com essa idenfidade,
forna-se indispensavel uma apresentacto de acordo com

as caracterfsticas da loja

Preencha o formulério para fer mais
clareza sobre a idenlidade da lojo e a do
seu publico alvo, esfe é o primeiro passo

para vocé desenvolver uma
viline de sucesso.

As informagdes oblidas nesfa efapa
poderdo ser exploradas nas escolhas
das femdticas, cores e fexturas, na
exposicao dos produfos e na decoragdo
da vilrine, pois esses sdo 0s elementos
que caracterizam e reforcam a
identidade.

(QR com exemplo)




TECNICAS DE EXPOSICAO

Produfos
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|, Conjunto
de produtos
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Selecdo por
estilo e forma

Planeje a sele¢to dos produtos que
ser@o apresentados na vitrine,
sugestionando para os clienfes a melhor
maneira de serem ulilizados no dia a dia,
estimulando a compra do conjunio de
produfos. Os produtos podem fambém
ser exposfos agrupados por esfilos,
maferiais e cores.

Planeje a sequéncia dos produtos que
irdo subsfituir a composicao da vifiine em
caso de venda de algum ifem exposfo
(utilize o formulario para isso). Considere
a aba cores para idenfificar aquelas que
combinam enire si.

ole:
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Conjunto
de produfos



TEXTURAS
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As fexturas ferdo mais sentido quando
associadas as femdticas, entrefanto,
considere:

- Escolher materiais que melhor repre-
senle a fexiura pretendida.

-Selecionar a fexiura de exposifores
que fenham relacdo com a identidade




Cada cor fransmife uma mensagem, da

CORES mesma forma que suas combinacoes

proporcionam sensacoes distintas.

AZUL
CONFIANGA

Complementar

VERMELHO
PAIXAO

Complementar Andloga Triade

® () (N
AMARELO
CRIATIVIDADE ® () ( ()
Complementar Andloga Triade Tetradica
Andlogas e monocromdticas:
suaves e com menor
impacto visual.
Complementar Andaloga

Cor base: amarelo Cor base: verde 5



AN

E importante que a cor escolhida como
principal prevaleca sobre as demais,
conforme exemplos.

Algumas mensagens poderdo ser
. diferentes em oufras culiuras.

g () (9 €3 E3
ENERGIA

Complemenic Andloga Triade efradica

NATUREZA

Complementa Andloga Triade Tetradica

oo, Q SRERD

[ligelellele]

Complementares, friade
fetrédica: dinémicas,
ousadas e criafivas.

Tefraddica Triade

Cor base: roxo Cor base: azul 6



EXPOSICAO PRINCIPAL

Defina qual produto ou grupo de produfos
receberd maior desfague na sua vitrine,
deferminando o ponto focal. E importante
que o posicionamento seja na alfiura dos
olhos do consumidor (1.65¢cm).

VARIAVEL

ponto focal no centro da vitrine,
e elemenfos laterais diferentes.

Para propostas
cléssicas, e alinhadas

Para proposias
flexivels, semi-alinhadas
e coordenadas.

RIGIDA
ponfo focal no

Apds esla definicdo, defermine o
posicionamento dos demais
componentes, conforme as fécnicas
abaixo.

ASSIMETRICA
ponto focal
em uma das larerais e 0s oulros
elementos do lado oposto

Para propostas
com multiplas visdes

NN

Para propostas
despojadas e dindmicas.

RADIAL
ponfo focal no

cenlro, e 0s oufros elementos
disfribuidos ao redor.

cenfro da vifrine e elementos
laferais idénficos.

EXPOSICAO SECUNDARIA

ca de exposicao principal escolhida,
nfacdo das linhas e as fécnicas de
o dos produfos. Cada fipo de

A parfir da é
define-se a
posmomaw e

alinhamento sugere uma qualidade:

VERTIC
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Calma, rep energia ade Dinamismo




TECNICAS DE POSICIONAMENTO

Agrupamento

Agrupamento

. de produftos

Agrupamento
de elemento

. decorativo

Agrupcmenr.
de produfos

Aproximagao dos produfos e/ou dos elementos decorativos
para fornar 0 peso visual mais significativo,
ou sugerindo um conjunfo de produtos.

Piramidal

Piramidal Piramidal
de produftos de produfos
e elemenfos

decorativos

A distribuic@o de produtos e elemenfos decorafivos formam
visualmente uma pirémide onde os produtos ficam agrupados.



Repelicdo

Repeligéo
de elementos
decorafivos

Repeficdo Linhas
de produtos  refas

Linhas
retas

Refere-se a disposigdo lado a lado, ou intercalada de um
mesmo produto ou elemento decorativo.

DICAS

1 - Quebre a monotonia, alterne as posicoes, profundidades e alfuras;
2 - Considere espacos vazios para facilifar a leifura visual do consumidor;

3 - Na exposi¢do de um nimero maior de produtos, ufilize sobreposicdes, formando

um conjunto.




ALEM DA TECNICA

A virine, além de produfos bem
expostos, poderd despertar
senlimentos posifivos nos
consumidores.Explorar femdticas em
vifines fraz um grande diferencial.

sua vitrrine
Porém, essa escolha exige que vocé
produza ou adguira  elementos
decorafivos  de acordo com @ Ode Se
proposta e a identidade da loja.
Para isso, pode-se explorar as 0 0
diferenciar

seguintes fematicas:
- Datas comemorativas
- Esfacbes e n re O S

- Tendéncias

- Livres (fauna, flora, geomélricos,
arte, efc)

Nessa efapa, cada fema exige uma
selecGo dos componentes da vilrine,
ou sejo, produtos e elemenios
decorafivos que conectem com 0
fema escolhido.

E importante que essas informacoes
estejam presentes fanfo nos produtos
selecionados, quanfo nos elemenios
decorafivos. Se optar por frabalhar
com temdfica, preencha o formuldrio.

Por exemplo, para o tfema “Brasil”

Cores: amarelo, verde, azul.

Texturas: de matas, mares.
Formas: orgdnicas, linhas curvas. IO



PRATICAS PARA
VITRINES SUSTENTAVEIS

- Usar material reciclaveis na monfagem
da vifrine, reutilizando as embalagens dos
proprios produtos ou oufros  materiais
(papeldes, plasticos, efc).

- Escolher cores e formas que fazem
referencia & natureza (fons de verdes para
esfimular emogoes positivas; o0s fons
ferrosos sGo rusficos e calorosos, faz
alusdo a ferra e conectam com NOSSAS
origens).

- Aproveitar as luzes nafurais, gquando
possivel, ou criar solucdes para isso

(reprojefando o formato da vitrine)

- Comunicar suas agoes sustentaveis por
meio da vifrine ou redes sociais.

- Opfar por Impadas gue consomem
menos energia na vitrine.
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FORMULARIO

QUEM E SUA LOJA

Qual problema do cliente vocé resolve?

Por que o clienfe escolhe sua loja e ndo

0 concorrente?

Se a loja fosse um personagem, qual seria?

Onde a loja precisa melhorar?

QUEM E SEU PUBLICO

Qual: sexo, idade?

Onde moram e com o que frabalham?

Quais 0s passatrempos?

O que cosfuma ver e ouvir?

Como ele costuma se senfir?

DEFINA OS PRODUTOS

Defina quais produfos irdo compor

a vitrine afual

PROJETE OS PROXIMOS

Defina quais produfos que iréo substituir

na proxima alferagdo de virrine

SELECIONE A EXPOSIGAO PRINCIPAL

RIGIDA

DEFINA A EXPOSICAO SECUNDARIA

LINHA

S
O Horizontal
O Verfical
O Curvilinea
O Inclinada

VARIAVEL

POSICIONAMENTO

RADIAL

CORES

O Agrupamento
O Piramidal
O Repeticto

ASSIMETRICA

TEXTURAS

Amosira

OO00O0O




TEMATICA

ESCOLHA A TEMATICA DESEJADA

Anofe fodas as ideias que surgirem para o fema e depois selecione uma enfre elas.

Tema escolhido

PESQUISE SOBRE ESTA TEMATICA

Busque mais informagdes sobre o fema, enfenda do que se frata, perceba

imagens, busque cores e formas que remefam ao fema.

Possiveis cores, formas e texturas

DEFINA A MENSAGEM QUE QUER TRANSMITIR

CORES TEXTURAS
ELEMENTOS DECORATIVOS ESBOCO DA VITRINE
Esboce os elementos que vocé deseja Desenhe como vocé imagina sua vitrine

pOr na sua vitrine. seguindo as escolhas anteriores.




