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CONSCIENTE COMO TENDENCIA DE MERCADO
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INTRODUCAO

Preocupar-se com as condicoes do planeta € emergencial. Estamos
em um cenario de aquecimento global, extincao de diversas
espécies, poluicao e exploracao desenfreada de recursos naturais.
A humanidade nunca foi tao chamada a corrigir seus habitos.

Os empresarios, nesse contexto, estao diante do desafio
de gerar renda e lucratividade de forma ecoldgica.
Consumo consciente é uma tendéncia de mercado,

e dialogar com esse consumidor preocupado com o
Impacto que provoca no mundo é essencial.

Destacamos qgue mais do que uma estratégia de marketing,

a Idela é realmente investir em sustentabilidade com autenticidade
— e isso vai além de questdes financeiras. O consumo consciente
engloba toda a jornada do produto ou servico, desde a
mMatéria-prima até o descarte, buscando, preferencialmente,

a promocao da economia circular, na qual um item que seria
jogado fora é reinserido no mercado de outra maneira.

Preparamos este ebook especial com diversas informacodes sobre
O consumo consciente. Venha aprender mais com o SEBRAE
Pernambuco para potencializar os seus negocios!
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CONCEITO DE CONSUMO CONSCIENTE
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SEBRAE
Consumo consciente € uma postura de vida que
envolve muita reflexao. A ideia € que, nele, o processo
de compra de um produto ou servico passe pela
consideracao e o equilibrio entre os efeitos sociais,
financeiros, as possibilidades ambientais e a

satisfacao pessoal na decisao.

As vezes, isso exige abrir mao de alguns privilégios,
alem de demandar esforco, pesquisa e disposicao, mas
€ uma atitude que gera grandes contribuicdes e que é
Mmuito benéfica para a sociedade e 0s ecossistemas.

Conforme vocé pdde ver na definicao, consumo
consciente vai além de evitar o desperdicio e a
compra de artigos desnecessarios. Essas atitudes

sao importantes, mas envolvem também pesquisar
mais sobre a empresa fornecedora do produto e nao
comprar de companhias que realizam praticas ilegais
OouU danosas para o meio ambiente e a sociedade.

Se uma fabrica de roupas coloca seus profissionais em
condicdes analogas as de escravidao, o consumidor
consciente escolhe outra marca.
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CONCEITO DE CONSUMO CONSCIENTE

Os produtos com excesso de embalagens
também s3o boicotados. E preciso reduzir
O consumo e, para aquilo que nao se
consegue diminuir, reciclar. A proposta

é realmente repensar, criar um Novo
mindset para a compra.

As empresas tém muito a ganhar com esse
novo perfil de cliente, mais questionador,
proativo e preocupado com o impacto

que o produto ou servico gera. AO mesmo
tempo, os cuidados com a ética em toda

a producao ou prestacao de servico
precisam redobrar. Isso contribui na
conformidade, na imagem da organizacao
e promove um impacto positivo para a
sociedade e o meio ambiente.

SEBRAE
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O consumo consciente no Brasil € atravessado

por Mmuitas variaveis, gue nds vamos esclarecer

melhor a seguir. Continue acompanhando para
entender mais sobre o0 assunto!

Segundo pesquisa da Confederacao Nacional
de Dirigentes Lojistas (CNDL) realizada em
2019, 97% dos brasileiros mostraram que
tém alguma dificuldade em adotar praticas

de consumo consciente. As principais razoes
apontadas para isso foram os obstaculos para
separar o lixo para a reciclagem (resposta dada
por 32% das pessoas) e o alto preco dos produtos
organicos (afirmacao de 37% do publico).

Além disso, dos entrevistados, 30% encontram
dificuldades em engajar os vizinhos em praticas
de sustentabilidade e 30% nao conseguem
reduzir a quantidade de lixo gerado.

SEBRAE

No estudo, o brasileiro foi considerado
‘consumidor em transicao”, pois 58% dos
entrevistados apresentam praticas de
consumMmo consciente, mas com frequéncia
Muito menor que o desejado. 29% das
pessoas sao classificadas como conscientes,
e 13% sao 0s pouco ou hada conscientes.

E possivel perceber que essa percepcao
tem grande disparidade com a realidade.
|Isso decorre do fato de grande parte da
populacao ter a visao de que consumo
consciente tem relacao apenas com o
aspecto financeiro. Assim, economizar &
VIStO COMO coONsSUMOo consciente.
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CONSUMO CONSCIENTE NO BRASIL SEBRAE

Dados que retratam essa afirmacao sao apresentados na mesma pesquisa. Segundo o estudo, 41% dos entrevistados pensam
que ser sustentavel significa diminuir o desperdicio e evitar a compra de coisas desnecessarias. Além disso, 14% pensam que o
processo significa agir de forma a economizar dinheiro. 11% fazem a correlacao da acao de economizar com a preservacao do meio
ambiente e 32% compreendem a necessidade de fazer uma reflexao sobre as consequéncias de uma compra antes de adquirir um
produto, pois sabem que o consumo produz impacto ambiental, social e econdmico para o coletivo.

N\ 10
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No estudo, também foi possivel observar
gue os brasileiros pesam a decisao no
momento de comprar de empresas
que investem em projetos sociais

ou ambientais, sendo que 75% dos
entrevistados realizam essa medida.
AQul, € necessario destacar gue nao basta
a organizacao investir em projetos dessa
modalidade: € preciso gue a empresa se
preocupe em fazer todo um processo de
producao e distribuicao sustentavel.

SEBRAE

Na pesquisa, fol perguntado também sobre as
medidas de sustentabilidade que as pessoas mais
colocam no dia a dia. Dos entrevistados, 96% apagam
as luzes em locails que nao estao em uso, 93%
controlam o valor das contas, 89% preferem trocar ou
doar um item antes de descarta-lo e 83% preferem
produtos que sao embalados com material reciclavel.

Uma pesquisa realizada pela Nielsen em 2019

conta com dados mais animadores. De acordo

com o estudo, 42% das pessoas estao modificando
seus habitos de consumo devido a preocupacoes
ambientais. 65% das pessoas ouvidas nhao compram
de empresas associadas ao trabalho escravo, 58% dos
entrevistados informaram gque nao adquirem itens de
marcas que realizam testes em animais e 30% estao
atentos aos ingredientes que compdem os produtos.

11
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COMO ESTA A REALIDADE ECONOMICA
DO BRASILEIRO?

Segundo o estudo do Centro de Pesquisa

em Macroeconomia das Desigualdades da

Universidade de S3ao Paulo, publicado em abril de

2021, neste ano, o Brasil deve ter 61,1 milhoes de
pessoas vivendo na pobreza, ou seja, pessoas com
renda per capita menor que R$ 469 por més ou

R$ 5,50 por dia. Em 2019, antes da pandemia, esse
Indice era de 51,9 milhdes, ou seja, vao ser somados
9,1 milhoes ao contingente.

Em relacao a extrema pobreza, caracterizada por
uma renda mensal de até R$ 162,00 ou R$ 1,90 por
dia, o contingente da populacao nessa situacao em
2021 sera de 19,3 milhodes. Em 2019, o total era de 13,9
milhdes. Assim, em dois anos, mais 5,4 milhoes de
brasileiros vao passar a viver em caréncia extrema.
A populacao ficou os meses de janeiro, fevereiro e
marco sem auxilio emergencial e as condicoes do
beneficio atualmente sao mais restritas.

12
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CONSUMO CONSCIENTE NO BRASIL SEBRAE

COMO PODEMOS REFLETIR A PARTIR DESSAS REALIDADES?

E perceptivel gue ndo é possivel esperar o consumo consciente integralmente de todas as pessoas. Muitos individuos ndo tém
condicOes de adquirir produtos mais sustentaveis e, na realidade, tém pouquissimo para se sustentar.

As pequenas iniciativas podem ser implementadas na
rotina de todas as pessoas, inclusive as mais carentes.
Podemos citar como exemplo:

» separar o lixo para a reciclagem,;

A\

» planejar as compras;

A\

» reutilizar embalagens e produtos;

A\

» reaprovelitar papéis;

4

» NA0 comprar produtos piratas e contrabandeados;

A\

» CONSUMIr apenas 0 Necessario;

v

» avaliar o impacto social e ambiental do proprio consumo.

N\ 13
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CONSUMO CONSCIENTE NO BRASIL

SEBRAE
E possivel ver que a realidade é um pouco
diferente no exterior. Em uma pesquisa

realizada com um total de 6 mil consumidores

da Asia, Europa e América do Norte pela
Accenture Strategy, 83% das pessoas
demonstraram acreditar gue é importante
que as empresas facam artigos que podem
passar por reaproveitamento ou reciclagem.
Cerca de 72% afirmam que compram mais
produtos eco-friendly do que compravam ha
5 anos. Além disso, 77% dos ouvidos pensam
qgue plastico € uma embalagem pouco amiga
do meio ambiente, enquanto 55% acreditam
gue o papel € mais eco-friendly.

Assim, & possivel notar que ha diferencas de
posicionamento em relacao ao Brasil.

O consumo consciente teve mais destagque
NOS paises estrangeiros, Mas isso nao significa
gue ele nao avance no territdrio nacional.

A tendéncia estd em crescimento e o
consumidor é cada vez mais exigente.

14
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CONSUMO CONSCIENTE NO BRASIL

COMO CAMILA COUTINHO E
INFLUENCIADORAS TEM AJUDADO

A PROMOVER CONSCIENTIZACAO
SOBRE A IMPORTANCIA DO CONSUMO
CONSCIENTE?

Camila Coutinho criou o primeiro blog de moda
brasileiro em 2006 e tem feito um otimo trabalho
divulgando o consumo consciente. A marca de
produtos para cabelos lancada por ela, GE Beauty,
adota uma série de procedimentos sustentaveis.

Na marca de Camila Coutinho, todos os
INgredientes sao naturais, vegetais e produzidos

a partir de fornecedores alinhados com a
sustentabilidade. A marca nao realiza testes em
animais. As embalagens sao fabricadas a partir de
plastico de cana de acucar — o material capta gas
carbonico da atmosfera durante a sua producao.
A GE Beauty continua fazendo pesquisas para a
criacao da politica do refil e das propostas de o
consumidor trocar a embalagem apds o consumo.

\

SEBRAE
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As Diretrizes Para Fornecimento de

Informacodes Sobre a Sustentabilidade dos

Produtos sao orientacdes formuladas pelo

Programa de Orientacao ao Consumidor ou One
Planet Network. O objetivo da iniciativa é o
fornecimento de informacao clara e confiavel
para o empoderamento do consumidor e a
promoc¢ao de um consumo mais consciente.

Os cinco primeilros principios sao chamados
fundamentais, que sdo a base e 0s passos
INicials. Sao eles:

confiabilidade; transparéncia;
relevancia; acessibilidade.
clareza;

Os outros principios sao os aspiracionais,
S3a0 0s aspectos complementares

para tornar mais eficaz e promover a
sensibilizacao para viabilizar escolhas mais
sustentavels. Esses principios sao trés
dimensdes da sustentabilidade:

mMmudanca de comportamento e impacto
a longo prazo;

abordagem multicanal e inovadora;

colaboracao e comparacao.

Os principios podem ser conhecidos
também pelo video que o Instituto Akatu

promoveu com a ONU.

SEBRAE
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RELEVANCIA
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O consumo consciente tem gerado impactos positivos

para a sociedade e o mercado de forma geral.

Ele também é muito importante por diversos motivos.

No livro “Hidden Impact”, citado neste artigo pelo

Nubank, a designer e pesquisadora Babette Porcelijn

esclarece que o maior nivel de impacto ambiental

Nao & provocado pelos carros, mas pelos produtos

gue as pessoas compram. A maior parte das

consequéncias ambientais de uma acao nao fica
visivel na realidade imediata: fica embutida no ciclo

de vida dos produtos e servicos — na extracao,

na producao, na distribuicao ou No descarte.

Nesse contexto, 0 consumo consciente é o protagonista

C
G

C

e uma mudanca positiva, que contribui para o aumento
a responsabilidade das organizacoes e para a promogao
e uma postura mais atenta por parte dos clientes.

A proposta € mais que uma mudanca. O consumidor

consciente adquire produtos como um ato politico e

cria habitos de vida diferentes.
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TENDENCIA DE
MERCADO




SEBRAE

O consumo consciente deve ser visto como
uma tendéncia de mercado. Com ele, vém
diversas outras ideias que estao ao redor do
tema. Destacamos que é interessante usar o
coNnsumo consciente para fazer marketing.
O gque deve ser evitado é adota-lo sem
autenticidade e sé para ganhar evidéncia.

Se vocé toma uma iniciativa sustentavel
enguanto todas as outras acoes reforcam
uma postura ambiental negligente, a
IMagem Nnao se sustenta e o consumidor
percebe rapidamente. A proposta é
realmente colocar a sustentabilidade no
mindset da corporacao e em todas as
etapas do trabalho.

Vamos abordar alguns temas que circulam em torno do consumao consciente e gue sao tendéncia, como o0s alimentos organicos

e saudaveis. A pandemia de coronavirus motiva um aumento da preocupacao com a saude, e a alimentacao esta incluida nesse
contexto. E importante lembrar gque nem todas as pessoas tém acesso aos artigos organicos devido ao quadro de desigualdade
soclal, mas para os individuos em melhores condi¢cdes e mais focados na tendéncia de sustentabilidade, os organicos se agregam a
mesa. Sao alimentos realmente positivos e seguros para acrescentar ao cardapio ou investir no negocio.

N 21
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Os servicos por assinatura também
VEM se destacando, especialmente em
um contexto de pandemia. O mercado

fitness, que estd em crescimento, alcanca

boas possibilidades com as assinaturas,
especialmente no isolamento social,
gquando as pessoas precisam praticar
atividade fisica em casa.

Destacamos ainda que, ha alguns anos,
as empresas buscavam o alcance de
grandeza. Com a mudanca do perfil

do consumidor, hoje, o gue mais se
procura Nos negocios é ser agil, rapido
e personalizado. O investimento em
mudanca é importante, mas nao basta

fazer do modo incremental, respondendo

as demandas que surgem no mercado

de forma reativa. A ideia é realmente ter

abertura para transformar o mindset.

L
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Outro conceito gue ganhou relevancia € o de
cidadania planetaria, que significa reorientar a
propria visao de consumo consciente, buscando
corporacoes éticas, conveniéncia e personalizacao.
O consumidor agora também tem um perfil
diferente: ele busca a transcendéncia, é holistico,
informado, questionador e integrativo. O ser
humano ja busca a hiperecologia, gue € mais
profunda e focada em praticas éticas e focadas no
meio ambiente de forma macro e estrutural.

22
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TENDENCIA DE MERCADO SEBRAE

Além dessas tendéncias, também é importante citar o envelhecimento da populacao brasileira, 0 gue demanda pensar em acessibilidade,
ergonomia e inclusao social do idoso. Além disso, ha a reinvencao das narrativas de afeto. Isso se deve a construcao de uma visao da

mulher menos objetificada e mais empoderada, além da busca pela protecao da mulher contra a exploracao e a violéncia. Citamos,
ainda, a ética digital, pois as pessoas estao aprendendo a ter mais consciéncia no uso da tecnologia e da Inteligéncia Artificial (1A) .

- o8 Q" &
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IMPACTO PARA
AS EMPRESAS




A empresa que se alinha a tendéncia do consumo consciente alcanca
Otimos resultados. A corporacao ganha projecao e fica bem-vista na
sociedade. A postura ecologicamente correta deve se sustentar junto ao
proposito do negdcio, mas isso nao impede a empresa de investir no
marketing sobre essa iniciativa. Isso contribui para aumentar as vendas
e promover uma imagem muito positiva do negdcio na sociedade.

Anteriormente, apresentamos um dado relevante da pesquisa da
Confederacao Nacional de Dirigentes Lojistas (CNDL) realizada em

2019, de que 75% dos entrevistados pesam a decisao para comprar

e preferem as corporacdes que investem em iniciativas sociais e
ambientais. Mesmo que nem todas as pessoas compreendam de
forma completa o conceito de consumo consciente, a maioria ja tem
uma preferéncia por comprar de marcas gue sao sustentaveis e que
cumprem sua funcao social para a comunidade.

Acompanhar essa tendéncia contribui para aumentar as vendas,
fidelizar os clientes e promover o marketing espontaneo de indicacao.
Dessa forma, sua empresa ganha popularidade e cria boas relacdes
com as autoridades governamentais, afinal, além de promover a
geracao de renda e de empregos, seu empreendimento colabora
com a sociedade, o espaco em que vive e 0o meio ambiente.

™\

SEBRAE
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ADAPTACAO
DAS MARCAS




Para adaptar a sua marca a tendéncia do
CONSUMO consciente, € necessario ter atencao
a todo o processo de trabalho. Veja, a seguir,
mais detalhes sobre o assunto!

pd

E importante conscientizar toda a equipe sobre a
mudanca da postura, voltada para a responsabilidade
socioambiental e para a busca de atendimento dos
critérios do consumidor consciente.

Incentive sua equipe a participar e auxiliar na melhoria
de todo o ambiente e o fluxo de trabalho. A partir das
sugestoes, responsabilize-se por substituir os atuais
recursos por outros mais sustentaveis.

L
IS
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A postura da lideranca inspira a equipe

a colaborar. O gestor tem o papel de
promover algum nivel de direcionamento,
para que o time esteja alinhado a meta de
sustentabilidade. Para que isso aconteca,
trabalhe com feedbacks, metas de reducao
de consumo ou de alcance de outros
resultados em termos de sustentabilidade.

Tudo isso contribui para deixar os
profissionais motivados e engajados na
missao de promover um fluxo de trabalho
soclal e ambientalmente responsavel.

27
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ADAPTACAO DAS MARCAS

SEB_=RAE
SUBSTITUA PROCEDIMENTOS DA
LOGISTICA E DE ESCRITORIO

Ha estratégias acessivels para substituir recursos
pouco ecoldgicos por itens mais sustentavels.

E possivel, por exemplo, substituir lAmpadas
convencionais pelas de LED, que tém maior
eficiéncia e durabilidade. A agua pode ser
economizada e gerenciada de forma mais racional.
Torneiras comuns Nos banheiros podem ser
substituidas pelas automaticas, por exemplo.

Com o0s recursos de escritorio, também é necessario
ter cuidado. A impressao de documentos pode

ser diminuida, com a predominancia de uso dos
materiais digitais. Os papeéis em sobra gue Nnao

sejam sigilosos podem ser aproveitados para fazer
blocos de rascunho. As sacolas oferecidas pelo
estabelecimento podem ser de papel, para evitar os
sacos plasticos. Sao as pegquenas atitudes que podem
promover boas mudancas no dia a dia. Aproveite
para dialogar com sua equipe sobre esse assunto!

28
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ADAPTACAO DAS MARCAS

MANTENHA A PROATIVIDADE
NA BUSCA POR METODOS E
RECURSOS MAIS SUSTENTAVEIS

Pesquise e estude profundamente recursos
e metodologias para tornar toda a producao
mais sustentdvel. E um processo trabalhoso,
qgue demanda esforco da equipe e abertura
para novas perspectivas.

A IndUstria da beleza, por exemplo, teve que se
reinventar diante do consumidor consciente,
pois ela se apoiava em testes em animais e
recursos como o petroleo. Hoje, ja € possivel
encontrar marcas ecoldgicas, sustentaveis

e com selo cruelty-free. Ha muitos setores

em que mudancas como essas ainda nao
apareceram, mas isso nao significa que nao
seja preciso se esforcar para caminhar na
direcao da sustentabilidade.
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ADAPTACAO DAS MARCAS SEBRAE

BUSQUE FORNECEDORES RESPONSAVEIS

Os fornecedores, seus parceiros de negocio, precisam estar alinhados a tendéncia de consumo consciente, ou seja, precisam ser
empresas socialmente responsaveis. Vocé pode procurar pequenos produtores ou comerciantes locais. Com Isso, € possivel ajudar
a fortalecer a agricultura familiar ou o comeércio local, por exemplo. O importante é construir uma cadeia de producao que seja
ecologicamente correta e que contribua com a sociedade.
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ADAPTACAO DAS MARCAS SEBRAE

FOQUE NA SAUDE E NO BEM-ESTAR OCUPACIONAL EM TODO O PROCESSO DE TRABALHO

No ano de 2013, em Bangladesh, um prédio que abrigava confeccdes de roupas de marcas de grande projecao mundial desabou e
mMatou mais de mil pessoas. Isso levou os individuos a se questionarem sobre as condicdes de trabalho dos funcionarios que foram
perdidos e deu origem ao movimento Fashion Revolution.

Essa historia ndo deve se repetir jamais, mas
acontecem escdndalos de confeccoes mantendo
trabalhadores em condicées anadalogas a escraviddo.
Depois desses acontecimentos, os gestores
responsaveis sdo penalizados e a imagem da
organizacdo € manchada de forma irrecuperavel.

Ter responsabilidade com os colaboradores é
imprescindivel. Isso envolve a preocupacao em
mManter boas condi¢cdes de trabalho e respeito a
todos os direitos trabalhistas, além de manter um
ambiente de trabalho saudavel e colaborativo.
Outra questao essencial é fornecer uma

remuneracao adequada e beneficios,

assegurando condicoes para minimizar riscos
de doenca ou acidente ocupacional.
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Se vocé trabalha com a venda de produtos

COMO cosmeticos, pode ser interessante
Implementar um programa de reaproveitamento
de embalagens, como um desconto na segunda
unidade para guem traz o frasco do item
comprado anteriormente. Caso a empresa atue
em outra area e essa politica nao seja viavel,

VOCceé pode implementar um programa para
coletar e descartar corretamente as embalagens,
destinando o item a pessoas ou cooperativas que
trabalham com reciclagem.

Lembre-se que, antes de tudo, a gestao de
residuos na propria empresa também deve ser

realizada corretamente. Reduzir o volume de lixo,

abrir mao de itens descartaveis e substitui-los por
bens duravels, e separar e encaminhar residuos
para a reciclagem sao algumas iniciativas
INndispensaveils em uma empresa.

SEBRAE

O marketing deve ser pensado de uma forma a dialogar
com esse novo perfil de consumidor, com o cuidado
em relacao a idelas preconcebidas e visoOes restritivas.

E essencial adotar uma visdo mais atual sobre o papel
do homem e da mulher na sociedade e na familia.

A diversidade também deve ser abordada, e os recursos
de divulgacao devem ter o cuidado de apresentar
representatividade e inclusao.

Outra questao importante é a forma como vocé faz
publicidade. As vias digitais tém mais poder de alcance
e projecao, e sao relativamente mais sustentaveis do que
iImprimir um grande numero de folhetos que alguns vao
guardar, mas gue muitas pessoas podem simplesmente
Ignorar e jogar no lixo ou No espaco urbano.

A escolha dessa iniciativa também val depender do acesso
ao meilo digital que o seu publico-alvo tem. De toda
forma, o essencial é buscar o apoio de profissionais de
marketing para obter as orientacoes adequadas.
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ADAPTACAO DAS MARCAS SEBRAE

TENHA MUITO CUIDADO COM O GREENWASHING

O greenwahsing é a hipocrisia da empresa que faz um discurso de ecologia, mas que, na pratica, nao implementa iniciativas
reais de sustentabilidade. A organizacao sustenta isso apenas para se promover e conseguir mais vendas.

Ha corporacoes que inventam
certificados e mascaram questoes

problematicas por meio de embalagens

verdes, mudanca de homes de produtos ol
e divulgacdo de informacdes ndo o
condizentes com a realidade. ‘

O principal esforco do consumidor para
enfrentar esse tipo de problema deve "
ser a valorizacao das marcas que optam F)

por deixar 0s processos transparentes.

A proposta é que a gestao realmente ‘ ’

Nnao tenha o que esconder. Invista na

transparéncia do seu empreendimento e,
conforme detalhamos no item anterior,
entenda que o marketing deve ser feito a
partir de iniciativas concretas.

\
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CASES DE
SUCESSO




CASES DE SUCESSO

Ha boas marcas se preocupando com o consumo
consciente. Os exemplos gue vamos citar agora
sao de empresas brasileiras que realizam uma
série de iniciativas com foco sustentavel. Confira!

CAMPO LARGO

A Campo Largo € uma marca brasileira de
bebidas saudaveis, que adota uma série de
praticas sustentaveis e toda a producao.

A matéria-prima é proveniente da agricultura
familiar, proporcionando renda para mais de

2 mil familias da Serra Gaucha. A parte nao
aproveitada das frutas passa por um processo
de compostagem e coprocessamento, virando
alimento para animais e adubo para vegetais.

Além disso, a Campo Largo tem parceria com a
EuReciclo, uma empresa que certifica marcas
gque compensam as embalagens que colocam no
mercado. A marca também destina uma parcela
da renda anual a cooperativas de reciclagem.

\
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Como o absorvente € um material gue demora
Muito tempo para se decompor (em média, 500
anos), € uma alternativa importante buscar opcoes
de menor impacto ambiental. A Pantys fabrica
calcinhas absorventes e reutilizaveis. A marca
também produz pecas em tecidos biodegradaveis.
Esses materials se decompdem em até 3 anos.

A Timirim Brasil produz roupas para recém-
nascidos a partir de algodao organico. Além disso,
as roupas nNao tém género. Essa pratica objetiva
reduzir as pressoes de género sobre as criancas e
Incentivar a doacao de pecas para membros da
familia guando as roupas ja Nao servem mais.

A Feito Brasil produz cosméticos
sustentaveis, todos feitos manualmente

— medida que reduz impactos com agua

e eletricidade. Ela tem parceria com a
EuReciclo e ndao utiliza matéria-prima animal
nem faz testes em animais. Além disso,

tem os selos cruelty-free e PETA vegan.

A empresa fabrica sapatos veganos,
reaproveitando material descartado de
outras industrias. Ela se preocupa em utilizar
a Mao de obra de produtores locais e faz a
compensacao de embalagens, contando
com certificacao da EuReciclo.
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CONCLUSAO




O consumo consciente é uma tendéncia que
precisa se tornar habito, dentro dos limites
possivels. Apesar de muitas pessoas contarem
com limitacdes econdmicas, as pequenas
medidas cotidianas ja sao de grande ajuda.

As empresas, entretanto, tém uma
responsabilidade muito grande em relacao ao
tema. Sabe-se que toda corporacao tem uma
funcao social e que a proposta nao € atender a
esse papel engquanto 0s outros processos sao
danosos. A intencao e criar uma forma de geracao
de renda que contribua com a coletividade e o
meio ambiente, e que possa ter um impacto
positivo na vida de quem esta envolvido na
cadela de producao ou de prestacao do servico.

As liderancas precisam ficar atentas

e orientar todos os procedimentos

de forma sustentavel, ecoldgica e
respeitosa com a sociedade e 0s
ecossistemas. Assim, € possivel criar
um ciclo de geracao de renda que seja
positivo em todos os sentidos.
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https://www.facebook.com/sebrae
https://www.twitter.com/sebrae
https://www.youtube.com/user/tvsebrae
https://www.linkedin.com/company/sebrae/
https://www.instagram.com/sebrae/
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